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Einleitung

1 Einleitung

~Was wir Uber die Gesellschaft, ja Uber die Wiltder wir leben wissen, wissen wir
durch die Massenmedien* (LUHMANN 2004: 9).

Dieser haufig zitierte Satz aus NIKLAS LUHMANNS ,Rléat der Massenmedien®
fuhrt zwei Dinge vor Augen: Zum einen eine Allmaclgr Medien als Agenda-Setter.
Das Wissen, das uns Medien vermitteln, kommt zwlandgjg selektiv zustande. Zwar
beobachten Journalisten taglich die Wirklichke@gndoch kénnen sie daraus immer nur
eine auf das System bezogene EigeninterpretatiniRealitat abbilden (vgl. Beuthner
& Weichert, 2004, S.14). Themen und Ereignisse, dmm den Medien nicht
aufgegriffen oder inszeniert werden, finden keinEmgang in das Offentliche
Bewusstsein. Zum anderen verdeutlicht dieses Zits dabei auch jegliches Wissen,
das wir tiber didMedienhaben, durch die Medieselbstvermittelt wird: Uben Medien
als ,vierte Gewalt“ im Staat eine demokratische #olffunktion aus, indem sie andere
Teilsysteme wie Wirtschaft oder Politik beobachtesxistiert gleichsam keine
Kontrollinstanz, welche die Medien als solche koligrt oder hinterfragt. Die
Funktion der ,Kontrolle der Kontrolleure* kommt hielem Medienjournalismus, der
Berichterstattung in Medien Gber Medien (MALIK 2004: 234), zu. Der
Medienjournalismus gehort dabei aber selbst demteBysan, das er kritisch
hinterfragen soll. Aus diesem Paradoxon ergebeh fic den Medienjournalismus
einige Probleme, allen voran das Problem der Oijékt in einer durch Fusionen
verflochtenen Medienlandschaft: Wie kritisch kangispielsweise eine Zeitung Uber
eine andere berichten, wenn ihre Verlage zusamnhénge? Wie kann ein Journalist
das professionelle Verhalten eines Kollegen ketesn, ohne den Verdacht aufkommen
zu lassen, auf einem eng umka&mpften Markt lediglidte Konkurrenz in einem
schlechten Licht dastehen lassen zu wollen? Diesbléine haben sich vor allem in
den letzten Jahren durch die Medienkrise und demitdzinhergehenden wachsenden
okonomischen Druck verscharft. Wahrend die Mediebbaehtung als ,flinfte Gewalt",
insbesondere die Beobachtung des Journalismus alsdienzugehoriges
Professionssystem, in den angelsachsischen Lafektmerankerte Tradition ist und es
in den USA ,Medienkritik in Uberfille* (FENGLER 2@ 157) gibt, finden sich in
Deutschland heute kaum noch medienkritische Angedenn aber in der modernen
Gesellschaft fast ausschlieRlich Medien die Infdiomen vermitteln und Offentlichkeit
Uberwiegendn und Uber Medien hergestellt wird, gewinnt die Berichterstat und
somit das Wissetiiber Medien zunehmend an Bedeutung. Ein solches Metaafis
Uber die professionellen Funktionsweisen der Mediamn damit durchaus als
gleichbedeutend mit dem Wissen uber andere gelsaftsche Teilsysteme gelten (vgl.
BEUTHNER und WEICHERT 2005: 14f.). In diesem Zusaemfmang kam im Zuge der
allgemeinen Diskussion um Weblogs und Journalisemud der damit verbundenen
Qualitatsdebatte immer wieder die Frage nach derter@l von sogenannten
~Watchblogs* auf. Hierbei handelt es sich um Blod® Medien und Medienprodukte
offentlich im Internet kritisieren. Als von Mediemi¢rnehmen und journalistischen
Kollegen unabhangige Formate sind sie den Problenass etablierten
Medienjournalismus zumindest theoretisch wenigerhaget. Die Debatte darlber
wurde bisher meist theoretisch oder ideologisclilyef Empirische Studien liegen nur
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wenige vor; diese setzen meist an journalistisciAdmeuren oder Medienkritik-
Rezipienten an.

2 Forschungsfrage und Aufbau

Ziel dieser Arbeit ist es deswegen, dmnaltlichen Beitrag von Watchblogs im
medienkritischen Diskurs zu ermitteln. Dies solhand der manifesten Eigenschaften
der Texte aus den Angebotstypen Watchblog undtimaéile Medien geschehen. Nur
so lassen sich Aussagen daruber treffen, inwiesveit die neuen Angebote tatséchlich
inhaltlich vom etablierten Medienjournalismus ustdreiden und ihn mdglicherweise
erganzen konnen. Dazu werden mittels quantitatilrdraltsanalyse uber einen
Untersuchungszeitraum von fiinfeinhalb Monaten déérBge auf sechs ausgewahlten
Watchblogs (Bildblog, Spiegelkritik, Antimedien,i&rer Medienblog, Blogmedien und
Medienpiraten.tv) mit Beitrdgen in den Medienretsorvier Uberregionaler
Qualitatszeitungen (Frankfurter Rundschau, diedagéung, Stddeutsche Zeitung und
Frankfurter Allgemeine Zeitung) verglichen.

Der theoretische Teil geht zunachst auf das Verisditon Weblogs zum traditionell
ausgeubten Journalismus ein. Grundlegend fir deseininhaltsanalyse angestellten
Vergleich zwischen den beiden Angebotstypen istedabin Verstandnis von
Journalismus unabhangig von professionellen Org#aissstrukturen. Anschliel3end
gilt es, den Themenbereich der medialen Selbstlobtlnag aufzuarbeiten. Hier wird
deutlich, dass der traditionelle Medienjournalisnaliss ihm zugewiesenen Funktionen
und Themenbereiche aufgrund zahlreicher Problenreunaureichend erfillt bzw.
abdeckt. Besondere Bedeutung kommt dabei vor allden journalistischen
Qualitatssicherung zu, die auch journalistischsetie Aspekte umfasst. Anhand einer
ausfuihrlichen  Auseinandersetzung mit den  Defizitemles  etablierten
Medienjournalismus wird schliel3lich aufgezeigt, eineds Potenzial Watchblogs fur den
medienkritischen Diskurs mitbringen.

Der empirische Teil geht dann zunachst auf das adétbhe VVorgehen ein. Ausgehend
von der erérterten Theorie werden Hypothesen atdliieslie es in der Inhaltsanalyse
zu Uberprufen gilt. Anschliel3end folgt eine Ausetersetzung mit den einzelnen
Aspekten und Bausteinen der quantitativen Inhadyge, um dann die jeweiligen
Hypothesen anhand der Auswertung zu Uberprifene EAnsammenfassung und
Interpretation der Ergebnisse bilden den Schluss.

Aus Grunden der besseren Lesbarkeit bedient siehvdrliegende Arbeit meist
mannlicher Substantive. Dies schlie3t die weiblicherm der Begriffe jedoch
selbstverstandlich mit ein.
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3 Weblogs und Journalismus

Fur das Verstandnis von Watchblogs als spezifistfeblogtypus sind zunachst die
grundlegenden Eigenschaften und Merkmale von Weblogl ihren Betreibern von
Bedeutung (vgl. 3.1). Im Mittelpunkt steht die B&aing zum Journalismus. Dazu wird
der aktuelle Forschungsstand aufgearbeitet (v@), 3um anhand der etablierten
Journalismustheorie eine modifizierte Arbeitsdéfom von Journalismus zu erstellen,
die auch Watchblogs als spezifische Journalismostarasst (vgl. 3.3). Dies bildet die
Ausgangssituation fir die Gegenuberstellung der idfdditik in den beiden
Angebotstypen Watchblog und Zeitung.

3.1 Weblogs: Definition, Eigenschaften, Merkmale

Als ,Weblogs* bezeichnet man regelmaRig aktualtsidaNVebsites, die Inhalte, meist
Texte, zunehmend aber auch Bilder, Audio- oder Wdi@d¢eien, in umgekehrt
chronologischer Reihenfolge anzeigen (vgl. SCHMIRJO6: 13). Bei dem Begriff
handelt es sich um eine Kombination aus ,Web" ubdg(-buch)®; fir die Betreiber
von Weblogs hat sich die Bezeichnung (Web-)Bloggegeburgert. Im Unterschied zu
klassischen Websites, wo neue Inhalte meist dienadirsetzen, werden diese bei
Weblogs in Form von einzelnen Beitrdgen archiv(ggl. WALL 2005: 156). Diese
sind einzeln adressierbar und ermdglichen es deserhemeist, einen Kommentar
abzugeben. Weblogs lassen sich mittlerweile bei einer Vielzabn Anbietern mit
relativ geringem Aufwand, ohne spezifische techmskenntnisse und kostenginstig
erstellen (vgl. SCHMIDT 2006: 14).

Die Gesamtheit aller Weblogs und ihre Vernetzunignemnander wird als Blogosphére
bezeichnet (vgl. ebd.: 13). Diese Vernetzung etfatg Form von kommentierten

Linklisten, die von Suchmaschinen als wichtigesskifungskriterium gewertet werden
(vgl. SCHULZ, HELD und LAUDIEN 2005: 15). Betrachtman Suchmaschinen als
.Gatekeeper des Internet* (vgl. ebd.: 21), habenbMfs aufgrund ihrer engen
Vernetzung gute Chancen im Netz wahrgenommen zdemerin der Praxis jedoch
besteht eine groRe Asymmetrie zwischen einer hétmaahl bereitgestellter Weblogs
und einer geringen Leserzahl. Dabei hat sich imbhktk auf Aufmerksamkeit und

Popularitat eine Hierarchie in der Blogosphare absdet: Eine kleine Anzahl von

Blogs, die ,A-List, erhalt vergleichsweise viel Anerksamkeit, wahrend die Mehrzahl
der Angebote im ,Long Tail* nur kleine Publika eafet (vgl. SCHMIDT, FREES und

FISCH 2009: 52). Da Weblogs zunachst nichts andsied als ein spezifisches
technisches Format, ist die Blogosphare von grofdaltlicher und formaler

Heterogenitat gepragt. So finden sich beim Betreilo®sd bei der Nutzung von Weblogs
unterschiedliche Motive, Darstellungsformen und saimzwecke. Sie kdnnen z.B.
personliche Onlinetageblcher, Mittel der Organisskommunikation, (quasi-

)journalistische Publikationen oder Mittel des Véissmanagements sein (vgl.
SCHMIDT 2006: 10).

! Die hier aufgefiihrten Eigenschaften bilden zwar Regel, treffen aber nicht auf alle Weblogs zu.

Manche Blogs erméglichen z.B. grundsétzlich keigridhentare.
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Wahrend aufgrund der niedrigen ZugangsbarrierenAsizahl der Weblogs in den
letzten Jahren weltweit rasant angestiegenuist sich die Weblogszene in den USA
nach dem 11. September zu einem regelrechten ,Mpk&aomen“ entwickelte,
scheint Deutschland hinter den anderen Industiiemen zuriick zu falled Dennoch ist
auch hier, vor allem aus kommunikationswissenshtiafr Perspektive, eine intensive
offentliche Debatte in Gang gekommen. Im Zentrure Beskurses steht oft die Frage
nach der Identitdt und Qualitéat dieser neuen Anggeebod in welchem Verhéltnis sie zu
traditionellen  Formaten Offentlicher Kommunikation, insbesondere zum
professionellen Journalismus stehen (vgl. NEUBERGHRURNBERGK und
RISCHKE 2007: 96ff.). Dies zeigt sich auch in deteigenden Anzahl
wissenschaftlicher Beitrdge zum Thema ,Weblogs ulalrnalismus’, die im
Folgenden zusammengefasst werden.

3.2 Forschungsstand und empirische Befunde

Die Darlegung des Forschungsstandes erfolgt daegmgtarisch anhand von Autoren
und Studien, die in der Diskussion um das Verhsiltawischen Weblogs und

Journalismus fir eine duale (vgl. 3.2.1) oder kanm@ntare Sichtweise (vgl. 3.2.2)
stehen. Befunde zur Motivlage der Blogger (vgl.3.2ind Studien aus dem englischen
Sprachraum (vgl. 3.2.4) machen deutlich, dass e&snBue Angebotstypen wie

Watchblogs einer spezifischen Journalismusdefmitiedarf (vgl. 3.2.5).

3.2.1 Weblogs versus Journalismus

Im Zentrum der Diskussion stand vor allem anfarfgsler (vermeintliche) Konflikt der
sich gegeniberstehenden Podlgeblogs und Journalismus wobei sich in der
wissenschaftlichen Literatur meist zwei stark egégmesetzte Positionen finden.
Optimisten betrachten Weblogs als vollig neue Fates Journalismus, der dem
klassischen ,Top-Down-Format“ des traditionellend@lismus ein neues ,Bottom-up-
Modell* gegeniiberstelle (BUCHER und BUFFEL 2006: 613 und einen
Jrevolutionaren Gegenentwurf* (MOLLER 2006: 13ff2u den etablierten Medien
bilde. Anhanger einer stark pessimistischen Halthimgegen bezeichnen Weblogs als
.para-* oder ,pseudojournalistisch (BECK 2006: 3G&er befurchten durch sie eine
Deprofessionalisierung und Qualitditsminderung fén djesamten Berufsstand (vgl.
WEISCHENBERG, SCHOLL und MALIK 2006b: 16). Kritikedieser dualen

2 Die Weblog-Suchmaschine Technorati ermittelte 2@69a 133 Millionen Weblogs (vgl. SIFRY
2009: 0.S.), im Jahre 2006 waren es nur gut difédgugl. HUTTER 2009: 22). Diese Zahlen stellen
jedoch keine zuverlassigen Werte fiir die GesamtleitWeblogs dar, da nicht beriicksichtigt wird,
wie viele der Blogs nicht gepflegt bzw. aufgegelamnden (vgl. NEUBERGER, NURNBERGK und
RISCHKE 2007: 97).

Die Zahlen fiir Deutschland variieren hier je na¢hdi stark. Laut einer Untersuchung von 2006
waren acht Prozent der deutschen Internetnutzedesians einmal monatlich auf Weblogs aktiv; der
Durchschnitt anderer Industrielander lag bei 15z8nb (vgl. NEUBERGER, NURNBERGK und
RISCHKE 2007: 97).

Hier sei vor allem auf Ergebnisse verwiesen, digh smit dem Verhaltnis von Weblogs und
Journalismus befassen. Einen Uberblick tber dersdRongsstand zu Weblogs im Allgemeinen
geben NEUBERGER, NURNBERGK und RISCHKE (2007) sov8€HMIDT (2006). Uber
vorrangig technische Aspekte informiert MOLLER (B)OZERFASS (2005) befasst sich mit den
Einsatzmoglichkeiten von Weblogs in der Unternehskemmunikation.
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Positionen bemangeln, dass solche pauschalisiaredessagen nur selten auf
empirischen Daten und Fakten beruhen und die Amtwaf die Frage nach dem
Verhéltnis zwischen Weblogs und Journalismus im é&k#iEhen von der
zugrundeliegenden Journalismusdefinition abhangtirdden meisten Fallen ausbleibe
(vgl. NEUBERGER 2006b: 109). Die oben erwahnterr&#ttungen zeigen so ein weit
verbreitetes Problem bei der Untersuchung von WgblcEntweder werden sie
undifferenziert in ihrer Gesamtheit als Form vomrdalismus eingestuft oder ihnen
wird per se jegliches journalistisches Potenziglezsprochen.

3.2.2 Weblogs und Journalismus: Eine komplementéare Beziaing

Differenziertere  Ergebnisse liefert CHRISTOPH NEUBEER, der den
Forschungsstand im Bereich der Weblogs mit mehreRublikationen zur
Internettffentlichkeit und webbasierten Neuerung Journalismus erweitert hat. Er
sieht im Internet einen ,Strukturwandel der Offaftkeit* (NEUBERGER 2006a:
116), der zur Aufhebung des Gatekeeper-Monopolstrdelitionellen Massenmedien
fuhre. Handeln Journalisten als Mediatoren in deditionellen Massenmedien nach
dem Gatekeeper-Paradigma, indem sie aus der VYialfialnformationen einige davon
nach bestimmten Kriterien auswéhlen, aufbereited @ffentlich kommunizieren,
werde diese Leistung des Filterns und Publizierenggrund der niedrigen
Zugangsbarrieren nun auch von Laien vollbracht deddGatekeeper damit umgangen
(,Disintermediation”). Journalistische Vermittlugstungen wie recherchieren oder
selektieren seien aber wegen der grof3en Infornedtidrezur Unterstiitzung der Nutzer
nach wie vor notwenig. Zu den Vermittlern zéhlt NEERGER neben professionell-
redaktionellen journalistischen Angeboten der ktx$en Medien im Internet (z.B.
Spiegel-Online) und Suchmaschinen als technischiek@eper (z.B. Google) auch
partizipative Angebote wie Weblogs, bei denen dwnlge Vernetzung, gegenseitige
Beobachtung und Kritik eine Qualitatsprifung $iadie. Die Beziehung zwischen
diesen drei Dimensionen, al$trofession Technik und Partizipation im Internet,
stellen fur ihn ein funktionales Aquivalent zum fessionellen Journalismus der
traditionellen Massenmedien dar. Fur NEUBERGER eatehWeblogs und
professioneller Journalismus somit nicht in Konkuoa, sondern vielmehr in
vielschichtiger komplementarer Beziehung zueinander (vgl. NEUBERGER,
NURNBERGK und RISCHKE 2009: 174). Weblogs seien aiabneben
Nutzerplattformen und Nachrichtensuchmaschinentmein ein wichtiges Instrument
der journalistischen Recherche geworden, sonderrentehh auch der
Anschlusskommunikation des massenmedialen Publikumebei sich durch
wechselseitige Thematisierung und Kommentierungn@listisch-professionelle und
partizipative Angebote gegenseitig beeinflusstergl.(vebd.: 187). In diesem
Zusammenhang wird die Blogosphare auch als ,echobbg bzw. ,Resonanzraum®
der traditionellen Massenmedien beschrieben (\@HMDIT 2006: 138, &hnlich auch
WIMMER 2007: 225}

® Im Hinblick auf Dauer und Schnelligkeit der Infortimmen weisen Studien darauf hin, dass die
etablierten Medien Weblogs mit neuen Informationaraus sind. Allerdings halten sich die
Nachrichten in Blogs langer, wahrend das Interedse traditionellen Medien schneller wieder
abflacht (vgl. LESCOVEK, BACKSTROM und KLEINBERG 20).
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3.2.3 Motivlage und Selbstverstandnis von Bloggern

Die meisten Untersuchungen setzen bisher nicht aarkrieten Inhalten an, sondern
befassen sich vorrangig mit den Beteiligten deskidses. Der methodische Zugang
erfolgt hier oft relativ undifferenziert iber BlogigBefragungen. Damit ergeben sich im
Hinblick auf typisch journalistische Motivlagen inverschiedenen Studien
widerspruchliche Befunde. JAN SCHMIDT identifiziéiélr das Betreiben von Weblogs
hauptséachlich selbstbezogene Griinde (,Spal3, gecheeiBen“). Dementsprechend
geben die meisten Blogger an, dass Berichte ausRiteratleben die Berichterstattung
dominieren (vgl. SCHMIDT und WILBERS 2006: 11ffBlogger fiihlen sich weniger
traditionell-journalistischen  Standards wie Objek#it und Ausgewogenheit
verpflichtet, sondern zeigen sich vielmehr um Tpamenz und Authentizitat bemiht
(vgl. SCHMIDT 2006: 125). Eine Befragung von NEUBGRR zeigt, dass Blogger
und professionelle Journalisten ihre Starken unkbw&chen dabei gegenseitig auch
ganz ahnlich einschétzen: Beide Gruppen schrei@malistische Normen vor allem
dem traditionellen Journalismus zu, wahrend sie Mgsb stark durch Subjektivitat
gepragt sehen (vgl. NEUBERGER, NURNBERGK und RISEHE007: 103). Eine
Untersuchung von MATTHIAS ARMBORST dagegen idemtdit eine etwas
ausgepragtere journalistische Motivlage unter BéoggIn seiner Untersuchung lassen
die meisten der Befragten auf ein journalistisch@ellenselbstbild schlieRen,
wenngleich sie dem traditionellen Journalismus géber eine aul3erst kritische
Haltung einnehmen. Aul3erdem weisen zwei Drittel viimen journalistische
Berufserfahrung auf, wobei allerdings zum Zeitputdtt Befragung nur sieben Prozent
der Blogger als Journalist tatig waren (vgl. ARMB&®R2006: 161ff.).

3.2.4 Angelséachsische Studien

Auch in der englischsprachigen Medienwissenschaigen sich die in diesem
Abschnitt eingangs beschriebenen dualen Perspaktivebei sich auch immer wieder
Stimmen aul3erhalb des akademischen Diskurses mékBn LASICA 2001). Sie
scheinen mittlerweile jedoch zunehmend einer aof Alesgleich bedachten Sichtweise
zu weichen (vgl. LOWREY 2006: 478). Im Gegensatmzdeutschsprachigen Raum
finden sich hier bereits einige inhaltsanalytischéntersuchungen. DONALD
MATHESON konstatiert in einer Fallstudie Gber deretbg der englischen Zeitung
.Guardian®, dass sich der Journalismus auf Weblags,Journalism of connections*”
von dem der traditionellen Massenmedien vor allemehl die Einbindung in Netzwerke
unterscheide (vgl. MATHESON 2004: 458). In diesenus@mmenhang sieht
MATHESON Weblogs nicht als Gegenentwurf zum tradiéllen Journalismus,
sondern vielmehr als Teil einer groReren Entwicgludes gesamten Journalismus.
Schlussfolgerungen von einer einzelnen Fallstudié die gesamte Blogosphéare
scheinen jedoch fragwirdig, zumal der untersuchtebldg einem traditionellen
Printmedium entstammit.

Ahnlich betrachtet auch MELISSA WALL Weblogs alsilTeiner groReren Bewegung,
die auch andere Medien erfasse. Sie untersuchtelsiffextanalyse sogenannte
-Warblogs®, die sich mit dem Irakkrieg 2003 und sk Berichterstattung befassen.
Dabei identifiziert sie als Hauptmerkmale Pers@mlung, Herstellung von



Weblogs und Journalismus

Transparenz und den Dialog mit dem Leser (vgl. WAIQ05: 165f.). Ihre Annahme,
dass dies den Journalismus grundlegend veréandadtjedoch nicht erkennbar belegt.

3.2.5 Fazit

Die Darlegung des Forschungsstandes hat gezeggt,dde Verhaltnis von Journalismus
und Weblogs in den letzten Jahren grol3es Inteigsseckt hat. Das haufig beklagte
.Forschungsdefizit® (ARMBORST 2006: 6) lasst siclengessen an der relativen
Neuartigkeit des Phanomens somit nicht bestatigén. kritisieren sind an den
bisherigen Studien jedoch oft fehlende Repréasett#ti und die Tendenz zur
unzulassigen Verallgemeinerung (vgl. NEUBERGER, MBERGK und RISCHKE
2007: 110). Durch mangelnde Differenzierung desr dedterogenen Gegenstandes
Weblog werden einzelne Befunde vorschnell auf digagite Blogosphare Ubertragen,
was zu den dargelegten widerspriichlichen Ergelbmifiglert. Auch die Verwendung
eines unscharfen Journalismusbegriffs, der in wieleein theoretischen
Auseinandersetzungen nur institutionalisierte Jalismusformen zulasst, versperrt oft
den Blick auf den eigentlichen Gegenstand. Fiuredi®deit sei dazu die Sichtweise
BLOODS zitiert und tbernommen:

»The early claim ‘Weblogs are a new form of joutieal’ has been gradually revised to
‘some Weblogs are doing journalism, at least phtitt@time™(BLOOD 2003: 61).

Es kann und soll also nicht fir die Gesamtheitr lMeblogs beantwortet werden, ob sie
Journalismusind. Vielmehr ist bei jedem untersuchten Weblog bzw. Wglypen von
Fall zu Fall zu entscheiden, ob er als spezifistheanalismusform gelten kann und hier
Journalismusstattfindet Dies soll im folgenden Abschnitt fir den Weblquig
Watchblog geschehen.

3.3 Journalismustheorie

Zunéchst folgt dazu eine kurze Darlegung systemétischer Grundlagen aus der
Journalismustheorie (vgl. 3.3.1), um darauf aufbdugann eine Arbeitsdefinition von
Journalismus zu formulieren (vgl. 3.3.2), die Walolgs als spezifische
Journalismusform zulasst (vgl. 3.3.3).

3.3.1 Systemtheoretische Perspektive

Fur die Journalismusdefinition ergeben sich bermt8ereich der etablieren (Massen-)
Medien zahlreiche Schwierigkeiten. Je nachdem, legld¢heoretische Zugriff dabei
erfolgt, stehen unterschiedliche Abgrenzungsketeriim Vordergrund, deren
Ubertragung auf neue Formate wie das Internet yedisll Weblogs sich dabei als
umso problematischer erweist (vgl. EILDERS 201Q: Rls wichtiger theoretischer
Zugang in der JournalismustheGrteat sich die soziologische Systemtheorie etabliert
Diese wird jedoch keinesfalls einheitlich angewamtié einzelnen Ansétze sind sich
weder dariber einig, von welchem System die Retle welche Funktionen sie
ibernehmen und welche Entscheidungscodes das Habestimmer.So verortet der

Fur einen Uberblick zu verschiedenen Journalisimozépten vgl. LOFFELHOLZ (2004).
In der Systemtheorie handeln soziale Systeme bastimmten binaren Entscheidungscodes (vgl.
LUHMANN 1993: 602f.).

7
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klassisch-systemtheoretisch basierte Zugang demal@mus als ausdifferenzierten
Teil eines libergeordneten Medien- und Offentlictssgistems (vgl. LUHMANN 2004;
ahnlich auch MARCINKOWSKI 1993). Dieser Ansatz werdftmals kritisiert (z.B.
HALLER 2004: 142, KOHRING 2004: 192ff.), weiterentkelt und mit
handlungstheoretischen Perspektiven kombiniert . (GERHARDS 1994). Andere
Ansatze hingegen kritisierten grundsatzlich daszeph des Journalismus als Teil eines
~Muttersystems" (MALIK 2004: 40) und sprechen vomudnalismus als ,autonomes
soziales System* mit spezifischen gesellschaftichBunktionen (&hnlich auch
BLOBAUM 1994: 324).

3.3.2 Arbeitsdefinition von Journalismus

Die systemtheoretische Perspektive lasst Abhangeyzkend Zusammenhange auf der

Makroebene erkennen (vgl. LOFFELHOLZ, QUANDT und THOMAS 200481) und

ist wichtig fur die Definition und Operationalisierg der folgenden Ebenen, lasst sich

als solche aber alleine nicht direkt empirisch umese (vgl. WEISCHENBERG,

MALIK, SCHOLL 2006a: 346). Da sich das Erkenntntsmesse dieser Arbeit auf

journalistisches Handeln als weitgehend indivicegelHandeln bezieht, muss sie also

um die Analyse derMesoebene und Mikroebene ergédnzt werden. QUANDT

identifiziert dazu ausgehend von WEISCHENBERGS beimodell (vgl.

WEISCHENBERG 1992: 68) und SCHOLLS systemtheorbtisbasierter

Journalismusdefinition (vgl. SCHOLL 1997: 482f.edEbenen des Journalismus (vgl.

QUANDT 2005: 28) (vgl. HUTTER, 2007: 47):

» Journalismus als Teilsystem der Gesellschaft (Melkeae),

» Journalismus als professionelle Herstellung vonsagen in Medienunternehmen
(Mesoebene) und

» Journalismus als professionelles Handeln durchnpligtische Akteure mittels
journalistischer Tatigkeit (Mikroebene).

Die Makroebene wurde im vorangegangenen Abschmittssen. Die Bestimmung der
beiden anderen Ebenen erweist sich jedoch geradélimblick auf Weblogs als
problematisch. Der herkdmmliche Journalismusbegifientiert sich stark an den
traditionellen Massenmediénlournalismus ist demnach an eine bestimmte Piofess
und Organisation gebunden und wendet sich an essdmgoublikum, dessen Mitglieder
sich nur in Einzelfallen zu Wort melden (vgl. ALTNPEN 2000: 125). Folgt man
diesem Zugang, kann man Weblogs nicht als Joumatidoezeichnen, da die Betreiber
nicht redaktionell organisiert sind, ihre Inhaltesgelost von Produktionskontexten
bestehen, sie sich nicht an ein Massenpublikaenden und auRerdem die Leser durch
eine Kommentarfunktion in den Kommunikationsprozesggriert werden konnen.
NEUBERGER kritisiert an diesem herkdmmlichen Jolisnausbegriff, dass er fur die
Entwicklungen im Internet nur bedingt tauglich sdg so per se jegliche Online-
Angebote vom Journalismus ausgeschlossen wirdénNEYJBERGER 2003: 132).
Konzentriert man sich bei der Journalismusdefinitiingegen allein auf journalistische

8 Vergleiche dazu MALETZKES Definition der Massenkmomikation: Botschaften werden einseitig,

indirekt, technisch vermittelt an ein disperses IRuln verbreitet, das nur begrenzte
Ruckkopplungsmdglichkeiten besitzt (vgl. SCHENK 2064).

Nach einer Befragung von 2007 haben zwei Drittek @logger auch nicht das Ziel, ein
Massenpublikum zu erreichen (vgl. NEUBERGER, NURNREEK und RISCHKE 2007: 103).
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Tatigkeiten wie recherchieren, redigieren oder lidedeen (vgl. ALTMEPPEN 2000:

133), werden wiederum zu viele Angebotstypen eicigjessen, da diese Tatigkeiten
z.B. auch Privatpersonen oder Betriebe auf ihrenbldgs durchfihren. Fir die
Entscheidung, ob es sich bei bestimmten Weblogdaumalismus handelt oder nicht,
scheint also weder allein eine Definition Uber Ridtbnskontexte oder

Publikumsorientierung noch Uber das Tatigkeitsprafer Aussagen-Produzenten
geeignet (vgl. EILDERS 2010: 4). Deswegen soll eset Stelle HUTTERS (2009: 49)
Arbeitsdefinition auf zwei Ebenen Ubernommen werdearch die Bestimmung des
sozialen Systems Journalismus und auf der Mikroebauarch die journalistische
Tatigkeit der Akteure. Demzufolge wird Journalisnmuslieser Arbeit definiert als:

» autonomes soziales System mit der Funktion, Umwelibchtungen zu
thematisieren und anderen (Teil-)Systemen zur \gerig zu stellen und als

» Produkt journalistischen Handelns (recherchiereedigieren, selektieren und
prasentieren) durch journalistische Akteure innkrhder durch das System
vorgegebenen Bedingungen.

Eine redaktionelle Organisation oder eine Eingliadg in bestimmte
Medienunternehmen soll expliaiicht als zwingende Vorraussetzung fir Journalismus
gelten.

3.3.3 Watchblogs: Eine spezifische Form von Journalismus

Der in dieser Arbeit untersuchte Weblogtypus Walmhlerfillt diese Arbeitsdefinition

des Journalismus: Watchblogs beobachten als auem@ystem die Medien sowie
deren Berichterstattung und stellen den NutzernsedieBeobachtung mittels
journalistischer Tatigkeit zur Verfigung. Die Vetthingsleistung zwischen Umwelt
und Gesellschaft soll hier fur die Journalismushesiung von zentraler Bedeutung
sein (vgl. auch NEUBERGER 2008: 19).

Weiterhin wird journalistische Kommunikation in ddtheorie meist durch ihren
spezifischen Bezug zu Aktualitdt, Faktizitat und leRanz definiert (vgl.
WEISCHENBERG, SCHOLL und MALIK 2006a: 346). Allenrad Kriterien
entsprechen die untersuchten Watchblogs. Betraodet das Kriterium der Relevanz
aus Rezipientenperspektive, ist zu bedenken, dassrigen der Watchblogs von einer
verhaltnismaRig geringen Reichweite auszugehet & Weblogs im Allgemeinen
den etablierten Journalisten als Recherchepoolediemd oft auch selbst Thema der
Berichterstattung sind (vgl. NEUBERGER, NURNBERKdAURISCHKE 2009: 183),
darf man aber auch flur Watchblogs in ihrer Gesaindie Quelle der Massenmedien
eine indirekte Wirkung auf die Offentlichkeit anmeén. Der Weblogtypus Watchblog
lasst sich zusammenfassend also als spezifischmalemusform verstehen. Ein
Vergleich zum etablierten Medienjournalismus ighdagerechtfertigt.

19 Der Bildblog hat etwa 40.000 Besuche pro Tag (BAMBECK und MERSCHMANN 2007: 0.S).
Ein anderer Blog nannte auf Anfrage der Autorineestahl von etwa 1.50Besuchen pro Tag. Von
den Gbrigen Betreibern lie3en sich keine konkr&inlen in Erfahrung bringen.
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4 Mediale Selbstbeobachtung

Bevor dieser Vergleich angestellt werden kann, Zsindchst eine theoretische
Auseinandersetzung mit dem Thema der medialen tBellisachtung notwendig. Daflr
werden verschiedene Begriffe definiert (vgl. 4.bduAufgaben- und Themenbereiche
des Medienjournalismus bzw. der Medienkritik daegel (vgl. 4.2), um dann die
Bereiche Weblog, Qualitat und Kritik in Bezug zusmider zu stellen (vgl. 4.3). Ein
Uberblick tber Erscheinungsformen und Publika deutigen Medienkritik in
Deutschland (vgl. 4.4) und empirische Befunde zedMnkritik in Printmediett (vgl.
4.5) machen deutlich, dass der MedienjournalismusDeutschland mit einigen
Problemen behaftet ist. Dies bildet die Grundlage flie Frage nach dem
medienkritischen Potenzial von Watchblogs in detradffolgenden Abschnitten.

4.1 Terminologie

Sichtet man Literatur zum Thema mediale Selbstbagdhag, fallt immer wieder
mangelnde Trennschérfe bei den Begriffen ,Mediemjalismus® und ,Medienkritik*
fur dasselbe Phanomen auf (z.B. bei ENGELS 200%). 8EUTHNER und
WEICHERT bemangeln in diesem Zusammenhang auch,Riinitionsfalle* des
Medienjournalismus: Sowohl in der Theorie als authder Praxis bleibt oft unklar,
worilber er eigentlich berichten soll und was ihsrmaacht. Diese Irritation ergibt sich
nicht zuletzt aus den verschiedenen Erscheinungsiordes Medienjournalismus, der
sich oft nicht (nur) im Medienressort, sondern zaBch im Wirtschafts- oder Politikteil
der Zeitung befinden kann (vgl. BEUTHNER und WEIGQRIE 2005: 22ff.). So wird
Medienjournalismus weitgehend definiert als ,jed@airnalistische Produkt, das
Medien oder die betreffenden Sachverhalte, Ereignistc. thematisiert* (KRUGER
und MULLER-SACHSE 1998: 16) und unterliegt damitr reiner sehr unscharfen
Profilierung. BEUTHNER nimmt zur besseren Orientigg eine Typisierung in flnf
Teilbereiche vor: Journalismusjournalisrtiis ~ Medienmarktjournalismus,
Rezensionsjournalismus, Medienforschungsjournakksmand Programmservice (vgl.
BEUTHNER 2005: 85f.). Diese Unterteilung macht ddweit gefacherte
Themenspektrum deutlich, das nicht zuletzt an dehn®menge zu anderen
Themenbereichen liegt: Es umfasst Programmvorschauebenso  wie
medientkonomische Themen oder professionelle jtistisehe Standards (vgl. 4.2).

Diese Arbeit verwendet die Definition von MALIK: Menjournalismus als mediale
Selbstberichterstattung ist die Berichterstattumiyledientber Medien (MALIK 2004:
234; Hervorhebung hinzugefiigt). Analog dazu wirddieser Arbeit von Medienkritik
gesprochen, wenn die Kritik Medieniiber Medien gemeint ist (HUTTER 2009: 19,

" Hier sei nur auf Befunde zur Medienkritik in Rriredien hingewiesen, da sich auch die vorliegende
Untersuchung auf Printmedien bezieht.

Eine ahnliche Definition liefert MALIK. Sie vertat den Journalismusjournalismus als Teilmenge des
Medienjournalismus abziiglich all jener Bestandied® sich mit Nicht-Journalistischen Themen
befassen (vgl. MALIK 2004: 186).

Damit sei insbesondere auch vom veralteten Vfedlsida der Medienkritik als asthetisch motivierte
Fernseh- und Kulturkritik abgegrenzt, wie es big Hinflhrung des dualen Rundfunksystems
vorherrschend war (vgl. MALIK 2004: 181). Fir einBibberblick zur Entwicklung und Geschichte
der Medienkritik in Deutschland vgl. z.B. QUAST @8).
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Hervorhebung im Original). Medienkritik stellt al&nen speziellen Subbereich bzw.
eine Teilmenge des Medienjournalismus*8igvgl. MALIK 2004: 180, ahnlich auch
FENGLER 2002: 12). Der Terminus ,Kritik“ meint inisbem Zusammenhang eine
wertfreie Beurteilung und Ruckmeldung zu einer aakinem Ereignis oder einer
Person; das Uben von Kritik ist positiv und negathoglich (vgl. WIED und
SCHMIDT 2008: 175).

4.2 Medienjournalismus und Medienkritik

Weitgehend konsensfahig ist, dass dem Medienkritlke Rolle des ,Beobachters der
Beobachter* (BEUTHNER und WEICHERT 2005:19) zukomdd nachdem, welche
Definition und welches Verstandnis von Medienjolismaus und Medienkritik
zugrunde liegen, finden sich dazu in der wisserfatieen Literatur allerdings
unterschiedliche ihnen zugewiesene Funktionen @@l.1) und Themenbereiche (vgl.
4.2.2)).

4.2.1 Funktionsspektrum

Ein ausdifferenziertes Funktionsspektrum formuhere.B. BEUTHNER und
WEICHERT. Dieses besteht, angelehnt an WEISCHENB&R®iebelmodell in der
Journalismustheorie (vgl. WEISCHENBERG 1992: 68)us afinf einander
inkludierenden Gegenstandsebenen (vgl. BEUTHNER WEICHERT 2005: 19).
Abgesehen vom Generalziel der Selbstbeobachtugveadienkritik demnach (vgl.
Abb.1 links):

» auf der innersten Ebene dgedienprodukte durch inhaltliche Produktkritik und
Service Orientierung bieten,

» auf Funktionsebene devledienakteure zur Qualitatssicherung im Journalismus
beitragen,

» auf Funktionsebene dédviedienbkonomie und Medienpolitik Transparenz im
Hinblick auf medienékonomische und medienpolitiseleeflechtung herstellen,

» auf Ebene dedMedienpublikums den Rezipienten Medienkompetenz vermitteln
und damit

» auf Ebene deMediengesellschafteinen Beitrag zur gesellschaftlich relevanten
Aufklarung leisten.

4.2.2 Themenspektrum

Ahnlich dividiert auch MALIK (vgl. MALIK 2004: 185 den Medienjournalismus

hinsichtlich desThemenspektrumsin vier einander inkludierende Teilbereiche (vgl.

Abb.1 rechts):

» Im Zentrum, demRollenkontext, behandelt Medienjournalismus Akteure wie
Medienpolitiker oder Journalisten. Thematisiert desr aul3erdem die Sozialisation
und soziale oder politische Einstellungen von jalistischen Akteuren.

4" Die vorliegende Arbeit verwendet diese Bezeichmumiei eigenen Aussagen. Bei Aussagen anderer
Autoren wird die jeweilige Originalbezeichnung badilalten.

11
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» Darauf aufbauend werden ifunktionskontext sowohl Programminformationen
und -kritik als auch Darstellungsformen, Produksioedingungen und
Recherchemethoden thematisiert.

» Eine Abstraktionsebene hoher bezieht sichStenkturenkontext auf Themen wie
Okonomie, Medientechnik oder Werbung.

» Im Normenkontext werden schliel3lich Themen wie Medienrecht, Ausbilgl
Mediengeschichte sowie professionelle und ethiStaedards behandelt. Letzteres
bildet die Grundlage der Auspragung von Medienkrtiie fir diese Arbeit relevant
sein soll.

Mediengesellschaft Normenkontext
Aufklarung Medienrecht, Medienethik
Medienpublikum Strukturenkontext
Medienkompetenz Okonomie, Werbung
Medienpolitik/ Funktionskontext
Mediendkonomie Programmikritik,
Transparenz Recherchemethoden
Medienakteure Rollenkontext
Qualitatssicherung Akteure und Sozialisation
Medienprodukte
Orientierung

Abbildung 1: links: Gegenstande und Rktionen der Medienkritik (adaptiert nach BEUTHNEIRc
WEICHERT 2005: 19), rechts: Themenspektrum des Bfgdurnalismus (eigene Darstellurig
Anlehnung an MALIK 2004: 185f.).

4.3 Zum Zusammenhang von Weblogs, Kritik und Qualitat

Wie im vorangegangenen Abschnitt dargelegt, komem dMedienjournalismus als
zentrale Aufgabe auch die Qualitatssicherung imrnaismus zu. Dazu werden
nachfolgend verschiedene Qualitdtsdimensionen terauvgl. 4.3.1), um dann
Watchblogs neben dem etablierten Medienjournalisatsigrgéanzendes Instrument der
Qualitatssicherung zu positionieren und diese Baeeso miteinander in Beziehung zu
stellen (vgl. 4.3.2).

4.3.1 Qualitdtsdimensionen

Zur Definition und Systematisierung von Qualitader Journalismusforschung gibt es
unterschiedliche Ansétze, die je nach Betrachtureggse (medienkritisch, 6konomisch
oder publikumsbezogen) oder Medium (Rundfunk, P@mline) stark variieren kbnnen
(vgl. WIED und SCHMIDT 2008: 174). Die grundsathiec Problematik der
Qualitatsmessung journalistischer Produkte grurdddiei in der Abhangigkeit von
bestimmten Perspektiven. Eine objektive Qualitdairkas demzufolge nicht geben, da
Qualitat immer bedingt wird durch die Kriterien,hamd derer sie gemessen wird (vgl.

12
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HUTTER 2009: 55). So formuliert beispielsweise RAGEAktualitdt, Relevanz,

Richtigkeit, Vermittlung und Ethik als harten Keder Qualitat (vgl. RAGER 1994:

194f). POTTKER dagegen fuihrt Unabhangigkeit, Tpamenz, Obijektivitat und

Verstandlichkeit an (vgl. POTTKER 2000: 385f.) DieBimensionen (iberschneiden
sich immer wieder und konnen nicht trennscharf imaselergehalten werden.
Dementsprechend betrachtet STEFAN RUSS-MOHL joististhe Qualitat als

mehrdimensionales Konstrukt, das er in dem sogeeanpmagischen Vieleck"

darstellt. Die Eckpunkte dieses Vielecks bildensehredene Qualitatsdimensionen
(Aktualitat, Komplexitatsreduktion, Originalitét, Transparenz/Reflexivitat und
Objektivitat), die teilweise Uberlappen, miteinand@nkurrieren und sich nicht alle
gleichzeitig erreichen lassen (vgl. RUSS-MOHL 198@).

Tabelle 1: Qualitatsdimensionetadaptiert nach MEIER 2007: 226; grof3teils wortlitiernommen)

Auf das Handeln bezogene Dimensionen

Unabhangigkeit Medienunternehmen und Redaktionen sollen jeglichesitche, die Redaktion zu
beeinflussen, abwehren und bezahlte Inhalte (Wepbltar von redaktionellef
Berichterstattung trennen.

Richtigkeit Faktentreue

Fairness Qualitat des Rechercheprozesses

Aktualitat Neuigkeit, Gegenwartsbhezug, Schnelligkeit

Originalitat Eigenrecherche, ExkKlusivitat, Themenfindung, ietelieller Anspruch

(coriginell* ist hier nicht im Sinne von ,komisch'tder ,humorig“ gemeint
sondern ,original“ im Sinne von einzigartig, alsschopferisch®)

Interaktivitat Dialogfahigkeit einer Redaktion, auf ,Augenhdhe” sde Publikums,
Mitwirkungsméglichkeiten des Publikums an Themedfing und Medieninhalten

Relevanz Themenauswahl nach Wichtigkeit/Bedeutsamkeit; Giseung an professionellen
Selektionskriterien (keine beliebige Auswahl)

Transparenz Offenlegung  der  Berichterstattungsbedingungen; @oahgaben  und
Quellenkritik; Eingestandnis von Fehlern

Auf das Produkt bezogene Dimensionen

Vielfalt Von der Vielfalt des redaktionellen Gesamtangebdtieszur Vielfalt in einem
einzelnen Beitrag (verschiedene Perspektiven urell€n)

Unparteilichkeit ~ Ausgewogenheit (als Gegenteil von Einseitigkeithybreingenommenheit und
Distanz zum Berichterstattungsgegenstand; TrenmandNachricht und
Kommentar

Verstandlichkeit Sachgerechte Sprache, anschaulicher und pragr&tiiter

Sinnlichkeit Spannungsbogen, Dramaturgie eines Beitrages odarer eiSendung
Zusammenspiel von Text, Bild und Sprecher

Nutzwert Anwendbarkeit im Alltag des Publikums als Orientieg, Rat und
Entscheidungshilfe

Attraktivitat Herstellung von Aufmerksamkeit, zielgruppengerednsprache des Publikums,

passende Genrewahl, packende Teaser, Trailer usw.
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Diese Arbeit Ubernimmt eine Zusammenstellung nacABS MEIER, der sich an den
genannten Autoren orientiert und die verschiedehesttze miteinander kombiniér.
Er unterscheidet zwischen agdurnalistisches Handeln und auf dasProdukt
bezogene Dimensionen, die eng miteinander verbursileth Tabelle 1 zeigt eine
Ausdifferenzierung der einzelnen Qualitatsdimension mit stichpunktartigen
Erlauterungen (vgl. MEIER 2007: 225ff.).

4.3.2 Infrastruktur der Qualitatssicherung

Um die so formulierte Qualitat zu verbessern undheizustellen, hat sich im
Journalismus eine Infrastruktur der Qualitatssichgr etabliert, zu der neben
verschiedenen Formen der Kiritik (z.B. Blattkritkauch Medienkritik bzw.
Medienjournalismus gehoéren (vgl. dazu FENGLER 20080). Diese Infrastruktur
(vgl. Abb.2) besteht aus:

» praventiven MalRnahmen(z.B. eine verbesserte Journalistenausbildung),
» prozessbegleitenden Mallnahme(z.B. Gegenlesen, erganzende Recherchen) und
» korrektiven MalRBhahmen (z.B. Blattkritik, Presserate und Medienjournalishu

Praventiv Korrektiv
Journalisten- Blattkritik, Presserat,
ausbildung Medienjournalismus etc.
Blogs

Produktionsbegleitend
Professionelle Werte, Konkurrenzbeobachtung,
Quellenvielfalt, Gegenlesen

Abbildung 2: Infrastruktur der Qualitatssicherung (adaptiertmBENGLER 2008: 160)

Neben dem etablierten Medienjournalismus diskutiddENGLER auch den

Medienjournalismus in Watchblogs als ergénzendestrument der Kkorrektiven

Mafllnahmen. Um ihr Wirkpotenzial zu ertrtern, ergfiittie vorliegende Arbeit auch
die Rolle der dargelegten Qualitatsdimensionenein Watchblogs im Vergleich zum
etablierten Journalismus. Diese Dimensionen oeesti sich vorrangig an den
Handwerksregeln und Berufsnormen des Journalisrals®, an den Standards der
journalistischen Professionalitat; journalistis¢thische Aspekte werden nur
unzureichend behandelt (vgl. MEIER 2007: 225f.)s Regelwerk und Mal3stab fir

> Da das ziel dieser Arbeit nicht in der Qualitatsmesy journalistischer Produkte liegt, sondern
anhand der Dimensionen als Indikatoren vielmehmoleeh wird, welche Rolle Qualitat in der
Berichterstattung spielt, soll an dieser Stelle hnicausfihrlich auf die journalistische
Qualitatsforschung und deren Entwicklung eingegangerden. Eine Ubersicht dazu bietet z.B.
WYSS (2002). Die Wahl der Dimensionen nach MEIER ist hier vagig pragmatischer Natur, da
diese am meisten ausdifferenziert sind und siclkiledroperationalisieren lassen.

14



Mediale Selbstbeobachtung

ethische Dimensionen wird deswegen zusatzlich desseécodex des Presserats (vgl.
11.3) herangezogen, der in Deutschland eine Kdfundétion fur die Einhaltung
publizistischer Grundsatze einnimmt. Hier wird dybo, ob und falls ja welche Ziffern
die beiden Angebotstypen thematisieren.

4.4  Medienjournalismus und Medienkritik in Deutschland

Obwohl die im vorangegangenen Abschnitt dargelegt&unktions- und
Leistungsspektren des Medienjournalismus zunadasukirissen scheinen, mangelt es
in der Praxis oft an konkreten Umsetzungen. Damigtrzunachst ein Uberblick tiber
die derzeitige Situation des Medienjournalismu®eutschland (vgl. 4.4.1), um dann
verschiedene Publikationsmedien und Publika voetlest, die heute medienkritisch
berichten (vgl. 4.4.2).

4.4.1 Status Quo

Nach dem Medienhype der 90er Jahre schien der Miedimalismus in Deutschland
auf dem Rulckzug zu sein. Hatten vor einigen Jahoah viele namhafte Zeitungen,
wie z.B. die ,Zeit, eine eigene Medienseite, vehten seit der Zeitungskrise heute
viele weitestgehend darauf (vgl. LUNGMUS 2005: &3Bhtsprechend gering féllt die
Zahl der medienjournalistischen Akteure aus: Eireggrdgyung von 1998 identifiziert
lediglich 200 bis 300 Journalisten in Deutschladié, sich als Experten vorrangig auf
Medienthemen konzentrieren (vgl. KRUGER und MULLBRCHSE 1998: 17).
Wenngleich diese Zahl auch heute noch aktuelpestaltet sich das Tatigkeitsfeld der
Medienjournalisten um ein Vielfaches ausdiffererteie(vgl. ENGELS, HIKETHIER
und WEISS 2005: 529).

Medienjournalistische ,Ausbriiche” in der breitemstedienlandschaft, innerhalb und
aulBerhalb des Medienressorts und mit groRerer Reith vollziehen sich offenbar
periodisch - insbesondere in Zeiten spektakulékan8ale, wie beispielsweise bei den
gefalschten Dokumentarfilmen von Michael Born odkr Barschel-Affare (vgl.
BEUTHNER und WEICHERT 2005: 18). Der Tod von Ladia oder der Amoklauf
von Winnenden riuckten das ethisch-professionelleh&een von Journalisten in den
Vordergrund. Auch die Live-Ubertragungen vom 1lpt®mber oder der Irakkriéy
und die damit verbundenen Embedded-Berichte gabenBerufsstand der Journalisten
Anlass, sich verstarkt mit ihrer eigenen Medientigdrstattung auseinander zu setzen
(vgl. MALIK 2004: 16). Diese Beispiele erwecken d&nschein, dass Eigenkritik nur
bei besonders schweren Versto3en und sporadisal3geawird. Dies mag darin
begrindet liegen, dass eine kontinuierliche Sed#lmdithchtung des journalistischen
,Normalfalls* wegen des geringen Nachrichtenweftdeaum eine Chance hat, die

'8 Die Berichterstattung tiber den Krieg als mediatisi Ereignis steht seit jeher haufig im Fokus der

Medienkritik. Im Bezug auf den Irakkrieg konnte fDeutschland gezeigt werden, dass Printmedien
Medienkritik dabei auch als Mittel der politischBarteinahme instrumentalisieren kénnen, in diesem
Fall fir oder gegen die US-Politik (vgl. EILDERS®). So unterstellte die konservative Presse ihrer
linken Konkurrenz bei der Berichterstattung tGben ttakkrieg eine antiamerikanische Haltung. Die

linke Seite hingegen warf den Konservativen eir@aprerikanische Position vor.

Die Nachrichtenwertforschung geht davon aus, dassndlisten Ereignissen aufgrund bestimmter
Merkmale besonders hohe Relevanz zuweisen und diaker eine hdhere Publikationschance
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breitere mediale Aufmerksamkeit zu wecken (vgl. BEHNER und WEICHERT 2005:
18). Weniger medienwirksame Themen finden zwar lthus Beachtung - oft jedoch
mit geringerer Reichweite, spezifischen Adressateand nicht immer als
medienkritisches Thema erkennbar (vgl. 5). Heutden sich Medienjournalismus und
Medienkritik mit  unterschiedlicher Reichweite undn i unterschiedlichen
Erscheinungsformen.

4.4.2 Medienkritik in deutschen Medien

Rundfunk

Im Fernsehen als Aktionsraum der Medienkritik finden sich heutaum noch
Angebote. Medienmagazine wie ,Parlazzo” im MDR ogléanale Grande® auf VOX,
die sich Anfang und Mitte der 90er Jahre etabliersend mittlerweile eingestellt. 2002
startete mit ,Zapp“ auf NDR ein medienkritisches ddain, das nach Einstellung der
Sendung ,Einblick” im Bayerischen Rundfunk mittlee das einzige im deutschen
Fernsehen darstellt (vgl. WEICHERT 2004: 2ff.). Bhan finden sich zahlreiche
Sendungen aus dem Bereich des Crititainmienie z.B. ,Kalkofes Mattscheibe® oder
~Switch Reloaded”. Diese Art der satirischen undedmaltenden Kritik fuf3t, anders als
Medienkritik, wie sie in dieser Arbeit verstandeerden soll, auf nicht begrindbaren
Geschmacksurteilen statt auf professionellen Stasdand Normen. Sie kann damit
zwar auf ihre Weise durchaus wirkungsvoll seingtiaber durch diese subjektive
Herangehensweise die Gefahr, dass Kritik an deniéviednd ihren Produkten den
Kontext verliert. Insgesamt wird das medienkritsdPotenzial solcher Sendungen als
gering betrachtet (vgl. HALLENBERGER und NIELAND @& 289ff.). Es ist jedoch
gerade der Bildblog, der als erfolgreichster dengscWatchblog ebenfalls viele
unterhaltende Elemente einsetzt und damit seinal&dgt mitbegriindet hat.

Im Horfunk finden sich einige medienjournalistische Magazine z.B. ,Markt und
Medien“ auf DFL oder ,T6ne, Texte, Bilder* auf WDRiese haben jedoch nur eine
geringe Reichweite und bekommen aufgrund des hd%ertanteils nur relativ wenig
Aufmerksamkeit (vgl. WEHMEIER und BENTELE 2000: 14)

Brachendienste und Fachmagazine

Branchendienste wie EPD Medien oder der Medienbereich der DPA sbere
vorrangig fur das Fachpublikum der Medienbranche.é&sreichen jedoch durch ihren
Status als Recherchequelle fur die Printmedien auclgrofZeres Publikum und flieRen
so in die offentliche Debatte ein. Ein prominenBesspiel ist die Aufdeckung um die
Schleichwerbung bei ,Marienhof* durch EPD Medien.

besitzen. Die entsprechenden Merkmale (z.B. Neigativs, Elitenation, Reichweite) werden als
Nachrichtenfaktoren bezeichnet (vgl. EILDERS 202)0:

Crititainment ist eine Kombination der BegriffeCrjticism* und ,Entertainment” und meint die

Einbindung einer  kritischen Medienreflexion in  @ine Unterhaltungskomplex  (vgl.

HALLENBERGER und NIELAND 2005: 2809ff.).

Eine Befragung aus dem Jahr 2007 macht deutliclss danterhaltung zu den wichtigsten
Lektiremotiven der Bildblog-Leser gehért (vgl. MAREINd SCHMIDT 2008: 590).
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Auch in Fachmagazinenwie ,Journalist* oder ,Message” finden sich immereder
medienjournalistische Themen. Diese wenden siclocfedhauptsachlich an ein
wissenschatftliches Publikum oder Praktiker aus déedienbereich. Ihnen wird
aufgrund ihres Expertenstatus ein hohes mediesdiigis Potential eingeraumt (vgl.
ENGELS 2005a: 111). Dies wirft oft die Frage auj,es sich bei Medienjournalismus
nicht per se um Fachjournalismus handelt (vgl. &utlB).

Onlinebereich

Der Onlinebereich bietet eine stetig wachsende Zahl an rein mediengistischen

Publikationen, wie beispielsweise ,Neue Gegenwad&r ,Medien Monitor“. Auch die

Anzahl von Watchblogs hat in den letzten Jahreremagimen, wenngleich einige (z.B.
www.watchblog.de) nach einer relativ kurzen Zeits ddypes wieder eingestellt
wurden®® Insgesamt gewinnt die Medienkritik im Onlinebereianmer mehr an

Bedeutung fir die etablierte Medienkritik, da siewehl als Quelle der eigenen
Berichterstattung als auch als Plattform eineridaiten Reflexion fungiert (vgl.

ENGELS 2005b: 500).

Printbereich

Im (tages-)aktuellen Printbereich haben heute nur noch wenige Zeitungen ein
Medienressort. Dieses wird immer haufiger dem fetoih angegliedert und unterliegt
oft, wie z.B. im Hamburger Abendblatt, keiner eigenRedaktion mehr (vgl.
WEICHERT 2004: 2). Im Visier der Printmedien stelabei vor allem das Fernsetfen,
wobei der Trend weg von einer rezensierenden Krlik zu ankindigendem
Programmservice zu gehen scheint (vgl. ENGELS 2003#). Dazu seien im
folgenden Abschnitt empirische Befunde Uber die Mekkitik in Printmedien
dargelegt.

4.5 Empirische Befunde zur Medienkritik in Printmedien

Eine der bisher umfassendsten Auseinandersetzumgdviedienkritik in der deutschen
Presse liefert eine Studie des Hans-Bredow-Institwts dem Jahr 2004. Hier wurden
fernsehbezogene Artikel aus unterschiedlichen &rggboten (Tages- und
Wochenzeitungen, Boulevardzeitungen und Programsaeiften) sowie die
Berichterstattung zu wichtigen Einzelthemen untelngun denen die Rolle der Medien
in Gesellschaft und Politik problematisiert wufde.Fir die Boulevard- und
Programmpresse ermittelten die Autoren dabei -eirlentertainisierung® der
Berichterstattung: Medienjournalismus zeigte sichdiesen Angeboten ausschlief3lich
in Form eines unkritischen Service- und Unterhagjournalismus, der den

2 Damit sei auch ein grundlegendes methodisches @robieser Arbeit angesprochen. Wahrend des
Bearbeitungszeitraums wurden mehrere Watchbloggestallt, sodass nur wenige regelmafig
aktualisierte Untersuchungseinheiten Ubrig blielia, fir die Inhaltsanalyse herangezogen werden
konnten.

Bisher hat jede neue Kommunikationstechnik beinhirscheinen die kritische Aufmerksamkeit auf

sich gelenkt (vgl. ROSS 2005: 243). Daher ist zunigen, dass das Internet bzw. Onlineprodukte in
Zukunft verstarkt im Fokus der Kritik stehen werden

.Deutschland sucht den Superstar®, die ersten TéHeusowie die Berichterstattung zum Irakkrieg

und der Kirch-Insolvenz.
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Unterhaltungsfaktor des Fernsehens betone und sgpublizistischer Symbiose*”
(WEISS 2004: 269) zu dem elektronischen Medium estébie Uberregionale Presse
dagegen lieferte ein weitaus breiteres Themen-Rumktionsspektrum und somit noch
die unabhéngigste und vielfaltigste Medienkritike DAutoren kritisieren hier jedoch,
dass die medienkritische Berichterstattung vor nalldurch Okonomisierung und
publizistische Parteilichkeit verengt ist, wobei die kritische 6ffentliche Reaften der
Leistungen und Bedeutung des Fernsehens weniger Huama einer allgemein
offentlichen Kommunikation gemacht wuirde, sondeinich svielmehr auf einen
Elitediskurs beschranke (vgl. WEISS 2004: 275). Mit diesen Remksind die
wichtigsten Probleme des Medienjournalismus ange$ign, die ihn zu einem
»~Journalismus unter erschwerten Bedingungen“ (RU&3HHL 2000: 253) machen. Im
folgenden Abschnitt soll deswegen gezeigt werdergrum Weblogs fur den
traditionellen Medienjournalismus von Vorteil seiand wie ihre spezifischen
Eigenschaften dabei zum Tragen kommen kdnnen.

5 Weblogs und Medienjournalismus

Dazu folgt zunachst eine ndhere Auseinandersetamunden Problemen und Defiziten
des etablierten Medienjournalismus und dem medigstien Potenzial von

Watchblogs (vgl. 5.1). Danach werden die verschmedeTypen medienkritischer
Weblogs vorgestellt (vgl. 5.2) und der bisherigasebungsstand umrissen (vgl. 5.3),
um schlie3lich die Forschungsliicke zu markierer, dén Ausgangspunkt fur die
Inhaltsanalyse in dieser Arbeit bildet.

5.1 Probleme und Grenzen des etablierten Medienjournadimus

Als Grund fur die Probleme des Medienjournalismilisaft die doppelte Rationalitat
der Medien in einer 6konomischen Medienlandschai. Medien handeln nach zwei
grundséatzlich verschiedenen Rationalitdten, naméaker publizistischen und einer
okonomischen (vgl. SIEGERT 2001: 238). Aus dem Kkingwischen diesen beiden
Polen und dem grundsatzlichen Problem der Selbist#mddung (,blinder Fleck®)
entstammen  im Kern die  Probleme: Das  Glashausdiemmdas
Institutionalisierungsproblem  sowie  journalistischeRollenverstandnisse  und
Kollegenorientierung (vgl. WEICHERT 2004: 5-8). Be& werden uber eine
Gegenuberstellung von traditioneller Medienkritikdu Watchblogs nach HUTTER
(2007: 33-37) beschrieben.

5.1.1 Der ,blinde Fleck” (in) der Medienrealitat: systemtheoretische
Uberlegungen

Das grundsatzliche Problem der Selbstbeobachtweyy tarin begrindet, dass jede
Beobachtung durch ihren so genannten ,blinden Fleegrenzt ist:

.Ein System kann die perspektivische Gebundenhedd Beschrankungen seiner eigenen
Beobachtungent im Moment der Beobachtung nicht erkennen, da ek sidhrend der
Beobachtung von Anderem nicht selbst beobachten*KamALIK 2004: 110).

23 Beobachten* meint in diesem Zusammenhang nicht)(miwas ,ansehen® oder ,betrachten®,

sondern vor allem ,unterscheiden”. In einem Komrkationssystem z.B. unterscheiden die
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Ein Journalist z.B. unterscheidet Aktuelles von HtH8ktuellem und generiert
Informationen nur aus denjenigen Beobachtungengldiehzeitig neu, auf Tatsachen
beruhend und gesellschaftlich relevant erscheinBie Orientierung an dem
Differenzierungsschema ,aktuell/nicht-aktuéfl“ erweist sich als blinder Fleck;
Ereignisse, denen der Journalist keine Aktualitdgchreibt, werden von ihm nicht
kommuniziert (vgl. ebd.: 111). Dieser blinde Flask fir das beobachtende System,
also hier fur den Journalisten, im Moment der Bebhang nicht erkennbar. Er kann
nur durch einen ,Beobachter zweiter Ordnung“ (LUHMN 2004: 15ff.) identifiziert
werden, dessen Rolle in dem hier gewahlten Beisgein Medienjournalisten
zukommt. Dieser kann, folgt man der systemthearetis Uberlegung, die
Unterscheidung der ersten Beobachtung beobachism,de&e durch den Journalisten
vorgenommene Zuweisung von Aktualitat reflektiererd gegebenenfalls kritisieren.
Doch auch die Beobachtung zweiter Ordnung durch Medienjournalisten bleibt
wiederum an ihren eigenen blinden Flecken gebunBERUTHNER und WEICHERT
beschreiben diesen Umstand wie folgt:

.Das Dilemma des Medienjournalismus ist, dass &eebachtung der Beobachter nur aus der
spezifischen Perspektive und unter den speziellahnmiRnbedingungen des Journalismus
erfolgen und deshalb nicht von den systemeigenenrmbdim, Operationen und
Darstellungsformen oder sonstigen professionelldandards entkoppelt werden kann.
Medienjournalisten kdnnen deshalb keine Positidieatalb des Systems erlangen und bleiben
auf einem Auge blind* (BEUTHNER und WEICHERT 200%).

Dieses Problem des blinden Flecks gilt sowohl fiabkerte Medienjournalisten als
auch fur Watchblogger.

5.1.2 Das Glashausdilemma: Zwischen Eigenwerbung und Schihkritik

Das Glashausdilemma grindet auf dem eingangs etar@hKonflikt zwischen
Okonomischer und publizistischer Rationalitat. Inee durch Fusionen verflochtenen
Medienlandschaft missen  Unternehmerinteressen  alarigg mit dem
journalistischen Objektivitatsanspruch kollidiereé®o besteht die Gefahr, das eigene
Verlagshaus oder die eigene Produktionsfirma urel Fmodukte zu positiv darzustellen
und die Medienberichterstattung so als kostenggmstVerbung in eigener Sache zu
instrumentalisieren (vgl. ENGELS 2005a: 107f, MALIRO0O05: 45). Bei der
Berichterstattung tber fremde Medienunternehmegegan kann schnell der Vorwurf
der Schmahkritik aufkommen, wenn die betreffendesdidn auf dem gleichen Markt
tatig sind und sich in direkter Konkurrenz zueinantefinden (vgl. RUSS-MOHL
2000: 34). Beide Félle zeigen das gleiche Probl&me mangelnde Distanz zum
Beobachtungsgegenstand, da Eigeninteressen bei Berichterstattung in
gewinnorientierten Massenmedium zwangslaufig géstrerden — ob es nun um das

involvierten Akteure zwischen Themen, die sie komimieren und jenen, die sie nicht
kommunizieren.

Wie bereits angesprochen (vgl. 3.3.1), verwendenir®er unterschiedlicher systemtheoretischer
Ansatze unterschiedliche bindre Entscheidungscddes.Code ,aktuell/nicht aktuell* von MALIK
sei hier nur exemplarisch zur Verdeutlichung désdein Flecks verwendet. Andere Autoren sprechen
z.B. von ,Information/nicht Information* (vgl. LUHMNN 2004: 36), ,6ffentlich/nicht 6ffentlich”
(vgl. MARCINKOWSKI 1993: 149) oder ,Aufmerksamkeaittht Aufmerksamkeit (vgl.
GERHARDS 1994: 89).
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eigene Produkt oder das des Konkurrenten geht {gJRREN 1988: 92). Dabei sind
jedoch die Einschatzungen, wie sich diese Konkuasi&mation auf den

Medienjournalismus letztendlich auswirkt, keinesseheitlich. SCHUTZ (2007: 55)
z.B. sieht gerade darin eine grol3e Chance, diengeg®e kritische Wahrnehmung zu
fordern; SCHADER (2005: 308ff.) hingegen konstafiedass Krisenzeiten die
Medienschaffenden dazu anhalten, eher mild mitrilk@nkurrenz umzugehen.
PROKOP (2005: 99) beschreibt das Dilemma des Mgaliemalisten sehr anschaulich
mit der Metapher von Minchhausen: Es wird von ihrwagtet, sich am eigenen
Schopfe aus der Umgebung herauszuziehen und objeder sie zu berichten.

Im Gegensatz zu etablierten Medien lassen sich ¥gsltostenglnstig produzieren, es
besteht also kaum ein 6konomischer Druck (vgl. STBM 2006: 14). Daneben
verfolgt auch nur ein geringer Anteil der Bloggeit sem Betreiben des Weblogs ein
kommerzielles Interesse (vgl. NEUBERGER 2005: &g).ist mit Weblogs potenziell
ein ,Non-Profit Journalismus® mdéglich, der nichttr@uotendruck zu kdmpfen hat (vgl.
QUANDT 2004: 77). Da bei Watchblogs Kritiker und itigierte weder in einem
direkten Konkurrenzverhéltnis zueinander stehenhndaekt die Eigeninteressen
tangiert werden, scheinen die Chancen fur eineraleuBerichterstattung durch die
reduzierte Verflechtung von 6konomischen Interessemindest theoretisch gunstig
(vgl. HUTTER, 2007: 34). Verfolgt man jedoch LUHMAN Ansatz des blinden
Flecks, gibt es kein ,Jenseits der MedienwirkliabtkéLUHMANN 2004: 138f.).
Demnach existiert keine objektive Position aul3érhaes Mediensystems, da
Watchblogger allein schon durch die journalistisdtagigkeit Teil des Mediensystems
und damit an einen blinden Flecken gebunden simkbesondere, weil viele unter
ihnen selbst eine journalistische Ausbildung duaafén haben (vgl. HUTTER 2009:
124 und 5.2.2). Damit befinden sie sich moglicheseeauch in einem direkten oder
indirekten Konkurrenzverhéltnis zu den von ihnermoldaehteten Medien. Stefan
Niggemeier, professioneller Medienjournalist undrBider des Bildblogs, beschreibt
dieses Dilemma folgendermal3en:

.Fast jeder Text ist zwangslaufig ein Text Uberrehkge oder potentielle zukinftige

Auftrag- oder Arbeitgeber, tber direkte KollegenendKonkurrenten. Fast jeder

medienjournalistische Text steht somit unter dem neBslverdacht einer

Interessenskollision, eines Kalkuls jenseits jolistiacher Kriterien“ (NIGGEMEIER
2010: 0.S.).

Man darf in diesem Zusammenhang also auch bei Wiatgh nicht von einer ganzlich
objektiven, von den traditionellen Massenmediegéddsten Haltung ausgehen. Es sind
jedoch zumindest einige Aspekte gegeben, die emdérale Berichterstattung auf
Watchblogs in ihrer Gesamtheit potenziell besseglitid machen (vgl. HUTTER,
2007: 35).

5.1.3 Das Institutionalisierungsproblem

Die Zeitungskrise 2001 hat gezeigt, dass VerlageZaiten knapper finanzieller
Ressourcen und personellem Abbau stark am Medsorntesparen. Auf den wenigen
Ubrig gebliebenen Medienseiten dominieren heuteaftallem Programmservice oder
Produktkritik die Berichterstattung (vgl. WEICHERT2004: 5). Komplexe

Medienthemen hingegen, die auch die politische @ddschaftliche Agenda streifen,
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finden sich quer Uber andere Ressorts verteilt. BHUTHNER und WEICHERT
2005: 51). So sind Medienthemen aufgrund der Diarste und der
.Ressortschizophrenie® fur viele Rezipienten gahhimmer als solche erkennbar (vgl.
MALIK 2005: 253): Die Kirch-Pleite oder die Ubermak der ProSiebenSat.1 Media
AG wird als Wirtschaftsthema behandelt, die FuRbdlkertragungsrechte als
Gegenstand der Sportberichterstattung, die Erhohdeg Rundfunkgebihren als
Politikthema. Hinzu kommt, dass Medienberichtetsteg meist als ,Special Interest”
Gebiet gehandelt wird, an dem der Zuschauer nufveirmeintlich) geringes Interesse
zeigt (vgl. JARREN 1988: 95). BEUTHNER und WEICHERprechen in diesem
Zusammenhang von einer ,Vermittlungsfalle”: Es mahgan Versuchen,
Medienthemen einem breiteren Publikum verstandlmlh machen. So bleibt
Medienkritik oft in Spezialisten- und Insiderkranssand somit in Teiloffentlichkeiten;
eine Wissensvermittlung an das Laienpublikum findeir bedingt statt (vgl.
BEUTHNER und WEICHERT 2005: 22). Als eines der i@obleme im deutschen
Medienjournalismus gilt demnach immer wieder eirghlénde fest verankerte
Institutionalisierung. Dies zeigt sich auch im Herie Anforderungen, die an
Medienjournalisten gestellt werden, beschrankern dediglich auf journalistische
Berufserfahrung. Spezifische Ausbildungs- und FRlotimgsmoglichkeiten zur
Erlangung notiger Fachkompetenz gibt es kaum (VWJEICHERT 2004: 7). Der
Grol3teil der Medienjournalisten findet so durchalufum Ressort und bleibt dort auch
meist nur voriibergehend (vgl. ENGELS 2005a: 102hakRUGER und MULLER-
SACHSE 1998: 18).

Weblogs konnten einen Teil dieser Defizite behebAnfgrund des geringeren
Quotendrucks und beinahe unbeschrankter Platzyeiss# ist hier ein kontinuierlicher
und systematischer Medienjournalismus denkbar (WWTTER, 2007: 36). Zwar
stellen knappe Zeitressourcen ein Problem dar,ielangisten Blogger Weblogs nur
nebenbei in der Freizeit und nicht hauptberufligtréiben (vgl. z.B. LENHART und
FOX 2006: 2), dies kann aber durch das kooperdivieren von Weblogs und die
Einbeziehung der Leser und deren Hinweise zumtrulesktuell ausgeglichen werden.
Auch stellt fehlendes Publikumsinteresse zumindesoretisch kein Problem dar, da
Weblogs finanziell nicht auf einen grof3en Rezipekteis angewiesen sind. Es ist
jedoch zu bedenken, dass Watchblogs mit geringechReite auch Uber weniger
Sanktionspotenzial verfiigen, da kaum offentlich maehmbare Auseinandersetzungen
mit der gedulRerten Kritik stattfinden (vgl. HUTTE®ROQ7: 36). Studien dazu liegen
bisher nur wenige vor (vgl. 5.2.2).

5.1.4 Journalistische Rollenverstandnisse und Kollegenogntierung

Anders, als man es bei Medienjournalisten mdglwkese vermuten wirde, betrachten
sich die meisten nicht als ,media watchdogs®, somdeals neutrale
Informationsvermittler (vgl. HERMES 2006: 136). Bafjungen haben gezeigt, dass
Medienjournalisten Medienkritik und Kontrolle derellien nicht als ihre Hauptaufgabe
sehen (vgl. z.B. ENGELS 2005b: 49%)Damit begreifen sie sich also auch selbst nicht

% Damit unterscheiden sich Medienjournalisten im Hatbauf ihr Rollenselbstverstandnis kaum von
ihren Berufskollegen. So sehen sich deutsche Jisteraim Allgemeinen vorrangig in der Rolle des
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als ,funfte Gewalt” im Staat. An dieser Stelle seich auf die von DONSBACH
konstatierte Kollegenorientierung verwiesen: Jolisten orientieren sich weniger an
ihrem Publikum, als vielmehr an ihren Berufskolledeggl. DONSBACH 1982: 267).
Dadurch befinden sich Medienjournalisten in eingamgigen Rollenkonflikt: Sie sollen
einerseits als unabhangige Beobachtungsinstanzmyidndererseits werden sie jedoch
als Berufskollegen wahrgenommen (vgl. BEUTHNER WHICHERT 2005: 21). So
handeln sie sich schnell den Vorwurf der ,Nestbesdzung“ ein, wenn sie die
Probleme der eigenen Branche thematisieren odded@i kritisieren (vgl. MALIK
2005: 45). Empirische Studien zeigen, dass amas&he Medienjournalisten hohe
Skrupel hegen, das Fehlverhalten von Kollegen @ftdnzu machen (vgl. FENGLER
2002: 248). Ahnliche Hemmungen lieBen sich anhaed Born-Affare auch fur
Deutschland nachweisen (vgl. KRUGER und MULLER-SASEH1998: 235).

Befunde Uber das Rollenselbstverstandnis und didividge von Bloggern im
Allgemeinen sind aufgrund des heterogenen GegeatesakVeblog ambivalent (vgl.
auch 3.2). So gilt in einigen Studien die Selbstdiung als leitendes Motiv (vgl.
SCHMIDT und WILBERS 2006: 11; LENHART und FOX 2008}, andere hingegen
identifizieren unter Bloggern durchaus Motive, dmet der Rolle des Kritikers und
Kontrolleurs in Einklang zu bringen sind (vgl. ARMIRST 2006: 166). Fur
medienkritische Blogger im Speziellen liegen in Bebland kaum Daten vor. Unter
amerikanischen Watchbloggern konnte ein hohes asobalftliches
Rollenselbstverstandnis ausgemacht werden (vgl. GIHMNR 2008: 164).
Beriicksichtigt man die Eigenaussagen der Betraiber den Zweck ihrer Weblos
und bisherige Ergebnisse aus deutschen Watchbl®gfeagungen (vgl. 5.2.2), lassen
sich @hnliche Ergebnisse auch fir Deutschland vemuie Hemmung vor Kritik an
Journalisten durfte, insbesondere bei anonymen Mibkitggern, ein geringeres Problem
als in den etablierten Medien darstellen.

5.2 Medienkritische Weblogs

Das komplementéare Verhaltnis zwischen Weblogs uwnoindlismus scheint empirisch

schon recht gut erfasst (vgl. 3.2.2). MedienkritssdNVeblogs, die man durchaus als
Schnittstelle zwischen beiden begreifen kénnted siagegen bislang kaum untersucht
worden. Im Folgenden werden dazu zunéachst die medenen Typen medienkritischer

Weblogs differenziert (vgl. 5.2.1), um dann die Befe bisheriger Studien, die fir

diese Arbeit von Bedeutung sind, zusammenzufasggny(2.2).

5.2.1 Typen medienkritischer Weblogs

Weblogs machen Rezipienten und anderen externgikdén eine Ruckmeldung an den
etablierten Journalismus leicht zuganglich (vgl. B4ER und BUFFEL 2006: 139).

Dadurch hat sich innerhalb recht kurzer Zeit einegl2ahl unterschiedlicher Typen von
Weblogs herauskristallisiert, auf denen Medienjalismus stattfindet. Diese lassen
sich wie folgt systematisieren (vgl. WIED und SCHM12008: 179f.):

neutralen Informationsvermittlers und weniger inr ddes Kritikers und Kontrolleurs (vgl.
WEISCHENBERG, MALIK, SCHOLL 2006a: 355).
% vgl. dazu Abschnitt 7.2.1.
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» Watchblogs nehmen explizit eine kritische Begleitung journidisher
Berichterstattung vor. Manche konzentrieren siclbedaauf ein bestimmtes
journalistisches Produkt, wie z.B. der Kroneblogwiwkrone-blog.at), der sich
gegen das gleichnamige 6sterreichische Boulevatdidhtet. Andere Watchblogs,
wie z.B. Antimedien (www.antimedien.de), nehmen reet (Medien)-produkte ins
Visier.

» Personliche Blogs von Medienrezipientenstellen Kritik an journalistisch
produzierten Inhalten nicht in den Vordergrund,deyn aulR3ern diese nur vereinzelt
und unsystematisch.

Diese ersten beiden Typen werden unabh&ngig vonjaenalistischen Angeboten
veroffentlicht, auf die sie sich beziehen. Die #aigen beiden Formen sind in den
Webaulftritt etablierten Medien integriert:

» Redaktionsblogs werden innerhalb des Onlineauftritts von Mitgliadeder
betreffenden Redaktion gefiihrt und genutzt, um iEicke und Erfahrungen bei der
Recherche zu sammeln oder Ideen und Themen zuwu$dsl zu stellen. Ein
Beispiel ist der mit dem Grimme-Preis bedachte Bty Chefredakteure von
»+ARD aktuell“ (www.blog.tagesschau.de).

» Kritikerblogs sind Weblogs, in denen externe Kritiker Beitragedtfentlichen, die
aber in das redaktionelle Angebot des kritisieNadiums eingebunden sind. Diese
Kritiker kdnnen aus dem Bereich Journalismus (MBckerblog§’ aber auch aus
Politik oder Wirtschaft kommen (z.B. auf www.foads). Sie ibernehmen so durch
die Kritik der eigenen Inhalte eine Art Ombudsmdumktion fir das Medium.

Die vorliegende Arbeit konzentriert sich bei der téisuchung ausschliel3lich auf
Watchblogs, da vor allem diese gemeinhin als ,Mejdrnalismus im Internet"

(WIED und SCHMIDT 2008: 180) gelten und es aufgrameer Unabhangigkeit von

besonderem Interesse ist, ob oder inwieweit sieh sicom etablierten

Medienjournalismus unterscheiden.

5.2.2 Empirische Befunde zu medienkritischen Blogs

Dazu folgt eine Darlegung der bisherigen empiriacBefunde zu Watchblogs sowie
Redaktions- und Kritikerblog®.

Befragung von Bildblog-Lesern

Eine Onlinebefragung von MAYER und SCHMIDT hat dideitzung und Bewertung
des Bildblogs durch seine Leser zum Thema. Hiegeresich die Befragten zwar eher
skeptisch, ob das Format tatsachlich zur Verbesgeder Bildzeitung beitragen kénne,
dennoch glauben die meisten, dass es ein kritisBeegusstsein fur journalistische
Qualitdt weckt. Das veranschaulicht die hohe Zustimg (90,6 %) zur Aussage
,Bildblog macht mir deutlich, welche Kriterien figuten Journalismus gelten sollen”
(MAYER und SCHMIDT 2008: 591). Die Befragten sehalso vor allem einen
Mehrwert fur die Verbesserung der Medienkompetemd wer journalistischen

2 Der Meckerblog war in den Onlineauftritt der ,Zeétihgebettet und wurde 2009 eingestellt.
% zum medienkritischen Potenzial personlicher Blogm wWedienrezipienten liegen noch keine
empirischen Befunde vor.
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Qualitatssicherung. Weiterhin wird anhand des Bddgb mit 40.000 Besuchern taglich
deutlich, dass Medienkritik durchaus eine groRecReeite haben kann und nicht nur
fur ein Fachpublikum von Interesse ist, wie esdén Bereich der etablierten Medien
haufig konstatiert wird (vgl. 5.1). Allerdings wéicdabei die Soziodemographie der
Befragten von der allgemeinen Nutzerschaft ab: Wiib und altere Bildblog-Leser

sind deutlich unterrepréasentiert und die formal&liBig ist sehr hoch (MAYER und

SCHMIDT 2008: 590). Diese Studie lasst inhaltlichepekte auRen vor, liefert aber
wichtige Einsichten in Zusammensetzung, Nutzungsmotind Bewertung auf der

Rezipientenseite.

Befragung von Journalisten aus Medien mit Redaktios- oder Kritikerblogs

Eine weitere empirische Analyse liefern WIED und HM@DT durch
Experteninterviews mit Journalisten aus Medien,Rigelaktions- oder Kritikerblogs in
ihre Internetangebote integriert haben. Die Autosézilen die Vermutung auf, dass
diese Weblogs durch die Einbindung von Lesern uttdreen Kritikern sowie durch
die Offentlichkeit ihres Feedbacks einen groRerenandiingsdruck auf
Medienschaffende erzeugen als andere (interne) &hafien der journalistischen
Qualitatssicherung. Die Ergebnisse der Befragungerorauern dies, wobei die
Offenheit fur Kritik von Seiten der Redaktion offear eine zentrale Rolle spielt (vgl.
WIED und SCHMIDT 2008: 186f.). Die Vermutung, das&tchblogs demgegenuber
weniger wirkungsmaéchtig seien, belegen die Autoneder Erhebung jedoch nicht. Es
kann vielmehr angenommen werden, dass gerade umgigkd Watchblogs das
Potenzial haben, die bekannten Problemfelder deidvipurnalismus erfolgreicher zu
umgehen als redaktionseigene kritische Weblogs,adfgrund der Zugeharigkeit zu
ihrem ,Muttermedium* an einigen Stellen Hemmungender Kritik zeigen durften.

Amerikanische Watchblogs

FENGLER identifiziert in einer explorativen Ausentersetzung mit Watchblogs in
den USA wichtige Unterschiede, die auch einige Hkaklwngsoptionen fur die
deutschsprachige Blogosphére aufzefgeSo werden die meisten amerikanischen
Watchblogs nicht von Journalisten, sondern von d®personen betrieben, kénnen
deutlich héhere Nutzerzahlen aufweisen als in lasd und nehmen haufig gezielt
einzelne Journalisten in den Blick. AuRerdem zeigen sich meist stark politisch
gepragt und anwaltschaftlich orientiétt,sehen sich hohen ethischen Standards
verpflichtet und sind oft in Geschaftsmodelle eimgeden, die ihnen wesentlich bessere
finanzielle Vorraussetzung@&rbereitstellen als es bei deutschen Watchblog§aléist
(vgl. FENGLER 2008: 164ff.}? Im Hinblick auf die Themen spiegeln sich die Offi

29 Nicht alle diese Unterschiede dirfen als wiinschensfiir Deutschland missverstanden werden.

Einige amerikanische Watchblogs gerieten z.B. iitilKrweil sie bei der Berichterstattung Gber den

Irakkrieg regelrechte ,Hetzjagden“ gegen einzelmerdalisten veranstaltet hatten.

Dies deckt sich mit den Tendenzen amerikanischernddisten im Allgemeinen. Diese sehen sich

eher als ihre deutschen Kollegen als Kritiker undntfolleure und haben ein anwaltschaftliches

Rollenselbstbild (vgl. WEISCHENBERG, MALIK und SCH®O 2006b: 98-119).

8L Zur Finanzierung von Watchblogs vgl. auch MAYER S@HMIDT (2008).

% Diese Unterschiede lassen sich damit erklaren, @sgs in den USA deutlich intensiver als
Kommunikationsmittel genutzt werden als in Deutaoll (vgl. NEUBERGER, NURNBERGK und
RISCHKE 2007: 97). AuBerdem hat der Medienjourmailis in den USA eine starkere Tradition (vgl.

30
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Machtverhéltnisse in den Watchblogs wider. Wie ier etablierten Medienkritik
kommen auch hier die popularsten Medien am haeinggur Sprache; lokale Medien
und Nischenthemen geraten selten ins Visier. Dikussierung auf die Leitmedien
scheint fur die Watchblogger den Vorteil zu habeéass zum einen die Suchkosten
minimiert werden, da so das Spektrum der Quelleangt wird, und zum anderen das
Publikum potenziell grofer ist. Politisch positir@n sich die US-Watchblogs eher an
den Randern des politischen Spektrums als in déeMiermutlich, weil die etablierte
Medienkritik hier eine ,Marktlicke* 1asst (vgl. FEBLER 2008: 166).

Sowohl die Studien von WIED und SCHMIDT als auclmEENGLER kommen zu

dem Schluss, dass die untersuchten Blogs zuminulasttuell bereits Einiges an
Wirkungspotenzial zur journalistischen Qualitatesimng entfalten. Beide
identifizieren die Rezeption medienkritischer Wejdadurch Vertreter der kritisierten
Medien sowie den inhaltlichen Vergleich von Watdus und etablierter Medienkritik
als wichtige Forschungsliicken, die es zu schligffiéenum ein umfassenderes Bild zu
erhalten (WIED und SCHMIDT 2008: 190; FENGLER 200B70). Die beiden

folgenden Studien zeigen erste Ansatze, diesereRarden nachzukommen.

Inhaltsanalyse und Befragung bei verschiedenen meshkritischen Weblogs

KATJA SCHONHERRS hybrider Forschungsansatz ausitgtiser Inhaltsanalyse von
Watchblogs und redaktionsgebundenen Kritikerblogwies Leitfadeninterviews mit
Vertretern der kritisierten Medien lasst erstmaféetenzierte Befunde zu. Insgesamt
kommt die Autorin zu dem Ergebnis, dass Watchbldga bisherigen Effekt von
Weblogs, namlich das Monopol traditioneller Massedien in Frage zu stellen,
verstarken. Dabei zeigen sie sich bisher jedochr et® Sammelsurium Kleiner,
auffalliger Méangel etablierter Medien, bei dem kabehler angeprangert werden, die
einer intensiveren Eigenrecherche bedurfen. So tlimi die Untersuchung
beispielsweise, welche Verstdle gegen den Pressekmeimangelt werden. Ziffer 2
(Sorgfaltspflicht) steht dabei am haufigsten im &akVerstéie gegen andere Ziffern,
die aufwendiger zu ermitteln gewesen waren (z.Bniung der Tatigkeiten), geraten
selten ins Visier (vgl. SCHONHERR 2008: 131). Dieflagung von Journalisten der
kritisierten Medien untermauern diese Befunde: Zwaehmen sie die Kritik wabhr,
schatzen den Einfluss medienkritischer Weblogshii@ Arbeit aber als eher gering ein;
Ausnahme bildet der Bildblog, der sich als verhaftréRig wirksame Kontrollinstanz
erweist. Allerdings beruhen diese EinschatzungdnAaigsagen von Journalisten aus
den kritisierten Medien. Die Untersuchung lasshkebSchliisse dartber zu, ob und wie
viel der in Watchblogs veréffentlichten Kritik tétshlich zur Anderung der eigenen
journalistischen Produkte gefiihrt hat. Insgesamitispdie Autorin Watchblogs bisher
noch ein relativ geringes Potenzial im Kontrollwe¢zk der journalistischen
Qualitatssicherung zu; vielmehr seien sie nur emitever Kanal, Uber den Kritik
geaul3ert wird (vgl. ebd.: 132).

FENGLER 2008: 158). Ein Grund dafiir mag sein, aesdort keine Institution vergleichbar mit dem
Deutschen Presserat gibt, der eine externe Kofunddiion wahrnehmen kann.
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Inhaltsanalyse und Befragung zur Qualitdt der Medi@kritik in Watchblogs und
etablierten Medien

ANDREAS HUTTER vergleicht mittels quantitativer kaksanalyse die Qualitat der
Medienkritik in Watchblogs und Onlinezeitungen. &ngend fuhrt er eine Befragung
der Watchblogger zu Arbeitsweisen und MotivlagecturZur Messung der Qualitat
wurden traditionelle® Dimensionen wie AktualitdtTransparenz oder Vielfalt
herangezogen und um internetspezifische Dimensionéa Interaktion und
Hypermedialitat erganzt (vgl. HUTTER 2009: 58-7b)e Inhaltsanalyse ermittelt fur
Watchblogs insgesamt eine hohere Qualitat als i@rQhlinezeitungen. Gleichzeitig
lasst die Befragung eine hohe Professionalitat\WWachblogger erkennen: Jeder der
Befragten hat eine journalistische Ausbildung uddfo journalistische
Berufserfahrungen (vgl. ebd.: 124). Weiterhin selda der Befragten Defizite im
etablierten Medienjournalismus und glauben, dasstchiéogs diese zumindest
teilweise beheben kénnen (vgl. ebd.: 127f.). Inaggsmacht die Studie zwar deutlich,
dass es sich bei Watchblogs keineswegs um ,Psawthajismus” handelt, sie lasst
aber nur wenige Schliisse darauf zu, inwieweit dielMedienkritik in Watchblogs von
der in etablierten Medien wirklich inhaltlich unseheidet.

Fazit

Die Zusammenschau der Studien hat gezeigt, dagsstierige Forschung vor allem an
Akteuren, etwa in Form von Befragung der KritikarduKritisierten, ansetzt. Inhalte
werden nur oberflachlich und punktuell thematisiNEUBERGER konstatiert, dass
zur Erfassung der journalistischen Vermittlungsielg in Weblogs aber gerade
inhaltsanalytische Studien von Interesse seien, ewolfhemenvielfalt und
Themenrelevanz wichtige Indikatoren darstellten IMERGER 2008: 28). Damit sei
an dieser Stelle die Forschungsliicke markiert, enerd SchlieBung diese Arbeit einen
ersten Beitrag leisten soll: Uber eine vergleicleeithaltsanalyse wird ermittelt, wie
sich Watchblogs thematisch und inhaltlich von Aetikin Medienressorts etablierter
Printmedien unterscheiden. So lassen sich erstesafjes dariber treffen, welchen
Beitrag sie zur Medienkritik leisten und inwiewsie das theoretische Potenzial, die
Defizite des etablierten Medienjournalismus ausziagen, tatsachlich umsetzen.

6 Zwischenbilanz und Hypothesen

Dazu gibt dieser Abschnitt zunachst eine Zusamnsenfeg der bisherigen Arbeit (vgl.
6.1), um anschlieBend die Hypothesen zu formuliérgh 6.2), die es mittels Analyse
zu Uberprifen gilt.

6.1 Zwischenbilanz

Fragestellung und Hypothesen dieser Arbeit ful3ef dmr Erkenntnis, dass der
traditionelle Medienjournalismus mit zahlreicherlBlemen behaftet ist, die vor allem
durch die doppelte Handlungslogik mit einerseitdblizistischer und andererseits
Okonomischer Ausrichtung in einem gewinnorientiertdediensystem entstehen.
Onlineangebote und insbesondere Weblogs habereididrEigenschaften, die sie fir
einige dieser Probleme weniger anfallig machen. r&@gman Journalismus als
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eigenstandiges soziales System, das nicht aufEm@&ndung in ein ,Muttersystem*
angewiesen ist, sondern als Produkt journalistiscHandelns auch auf3erhalb von
professionell-redaktionellen Kontexten stattfindeann und vorrangig Uber seine
gesellschaftliche Funktion, namlich seine Vermitgsleistung definiert wird, muss er
nicht zwangslaufig zwischen beschriebenen Logikehen. In Weblogs kann einfach
und kostengunstig Journalismus stattfinden. Diealbkeh sind durch geringeren
okonomischen Druck nicht auf eine grol3e Leserzagéwiesen und geraten durch ihre
insbesondere bei Watchblogs vorhandene Unabhangigikan den etablierten
Massenmedien weniger in deren Zielkonflikte. Da sdie Konflikte im
Medienjournalismus besonders zum Tragen kommem kagenommen werden, dass
gerade das Format Watchblog hohes Potenzial hedieztDefizite des traditionellen
Medienjournalismus zu umgehen und die medienkh&dcandschaft in Deutschland zu
erganzen. Watchblogs lassen sich als spezifisamadiismusform begreifen und damit
mit dem Medienjournalismus in etablierten Printneadvergleichen.

Bisherige Studien Uber medienkritische Weblogs bdbk Inhalte nur marginal,
obwohl gerade inhaltliche Vergleiche zum traditibere Medienjournalismus erste
Aussagen Uber die Vermittlungsleistung der beidagedotstypen unabhangig von den
Organisationsstrukturen zulie3en. Ziel dieser Wntelhung ist daher, denhaltlichen
Beitrag von Watchblogs zu ermitteln. Dies erfolgtzawei Schritten. Zunachst wird
erfasst, welche Themenbereiche des Medienjournadistie beiden Angebotstypen
behandeln und inwiefern sich die Agenden untersigmeiBesonderer Fokus liegt dann
im zweiten Schritt auf der Thematisierung von jalistischer Qualitat und Ethik und
welche Rolle diese in den beiden Angebotstypenltsgpiger sollen Gemeinsamkeiten
und Unterschiede im Bezug darauf herausgearbeiegtiem, auf welche Medien(-
produkte) die beiden Anbieter abzielen, auf weltNeise sie ihre Position dabei
vertreten und welche Rolle journalistische Quadénensionen und berufsethische
Standards (Pressekodex) spielen. Der folgende Alischeht dazu néher auf die
einzelnen Hypothesen ein. Da bisher nur wenige lisduaalytische Befunde zur
Medienkritik in Watchblogs und Zeitungen vorliegedie fur diese Arbeit auf
bestimmte Annahmen hinweisen konnten, wird ein deil Hypothesen als ungerichtete
Hypothesen bzw. als Fragen formuliert.

6.2 Hypothesen und Fragen

Frage 1: Setzen die beiden Angebotstypen innerhallles medienjournalistischen
Themenspektrums unterschiedliche Schwerpunkte?

Indikatoren fiir diese Hypothese sind die Themenbleeedes Medienjournalismds.
Fur den Printbereich ist eine Tendenz zum Progrannte bekannt (vgl. 4.4), fur
Watchblogs liegen noch keine Befunde vor. Konkrétanahmen lassen sich an dieser
Stelle somit nicht formulieren.

% vgl. dazu die Auspragungen der Variablen ,Hauptth&im Codebuch, Abschnitt 11.2.
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Hypothese 1: Das Thema ,Qualitat/Verhalten/Ethik" gielt in den Watchblogs eine
grol3ere Rolle als in den professionellen Angeboten.

Das Selbstverstandnis der Watchblogs als kritiddedienbegleiter, die 6konomische
Unabhangigkeit und fehlende redaktionelle Eingeleahéit ermdglichen theoretisch

die vermehrte Auseinandersetzung mit journalisgscQualitat und Ethik (vgl. 5). Es

wird angenommen, dass Watchblogs ihr Potenzialemutsnd dieser Themenbereich
eine deutlich groRere Rolle spielt als in den étaflein Medien, die vermutlich mehr

Hemmungen zeigen. Indikatoren sind der durchsdiochiét Anteil des Hauptthemas

~Qualitat/Verhalten/Ethik” in den Angebotstypen sewlie optische Hervorhebung. Die
Hypothese gilt also als bestatigt, wenn Watchbldgses Thema haufiger benennen
und starker hervorheben als die professionellerehatg.

Hypothese 2: Watchblogs sind starker meinungsorierdrt als die professionellen
Anbieter.

Die Unabhangigkeit der Watchblogger und die allgeme/orliebe fir Subjektivitat
statt journalistischer Objektivitat in Weblogs (v8L2.2) lasst die Vermutung zu, dass
sie eine deutliche Tendenz zur Meinung zeigenkhatdren sind Darstellungsform und
Tonfall. Die Hypothese gilt als bestatigt, wenn iden Watchblogs eine
meinungsaul3ernde Darstellungsform sowie ein unshehlTonfall Uberwiegt und die
traditionellen Medien sich mehrheitlich informiedeand sachlich &uf3ern.

Frage 2: Legen die beiden Angebotstypen beim Gegéasd der Kritik
unterschiedliche Schwerpunkte?

Gegenstande der Kritik und Indikatoren fur diesepétiiese sind die kritisierten
Mediengattungef?! Zielmedier® sowie bei (tages-)aktuellen Printangeboten die
kritisierten Ressorts und bei FernsehsendungerFdasat>® Fiir den Printbereich ist
lediglich bekannt, dass vor allem das FernseheWisier genommen wird (vgl. 4.4.).
Fur Watchblogs gibt es bisher nur Studien fur demerékanischen Raum (vgl.
FENGLER 2008), deswegen sind konkrete AnnahmeriesedStelle nicht mdglich.

Hypothese 3: Watchblogs zeigen eine hohere Konkrsterung als die
professionellen Anbieter.

Indikator fir diese Hypothese ist die Summe derikalt die namentlich Kollegen

(,sehr hohe Konkretisierung®) oder ein bestimmtesednprodukt (,hohe

Konkretisierung®) kritisieren. Aufgrund der Unablgggkeit der Watchblogs wird

angenommen, dass die Hemmung hier geringer istratigionellen Medien halten sich
aufgrund der Kollegenorientierung und der Konkursstuation (vgl. 5.1) vermutlich

starker zuriick. Die Hypothese gilt als bestatiggnw der prozentuale Anteil dieser
beiden beschriebenen Konkretisierungsstufen zusammeen Watchblogs hoher ist
als in den Zeitungen.

3 Mediengattung meint Fernsehen, Printmedien etc.
% Zielmedium meint den Titel einer Publikation odareebestimmte Sendung.
% Das Format wird in Unterhaltungs- und Informatiamgabote gegliedert.

28



Quantitative Inhaltsanalyse

Frage 3: In welcher der beiden Angebotstypen spiejpurnalistische Qualitat eine
grolRere Rolle?

Weder fur Watchblogs noch fur die traditionellendvsn liegen Befunde dartber vor,
welche Rolle journalistische Qualitat bei der Medherichterstattung spielt, deswegen
lassen sich hier keine konkreten Annahmen formetier Indikator ist die
durchschnittliche Anzahl der zugewiesenen Quaditatsnsionen (vgl. 4.3.1) pro
Beitrag.

Frage 4. Legen die beiden Angebotstypen unterschikche Schwerpunkte bei
Verstolien gegen den Pressekodex?

Fur Watchblogs liegen im Bezug auf Kritik an Vefsd gegen den Pressekodex bisher
nur die Ergebnisse aus der Studie von SCHONHERRS8R0or. Fir die etablierten
Medien sind keine Befunde bekannt, deswegen simdkrieten Annahmen hier nicht
maglich.

7 Quantitative Inhaltsanalyse

Wie von NEUBERGER gefordert, soll die Untersuchudgr Frage nach der
journalistischen Vermittlungsleistung von Angebotesmpirisch erfolgen (vgl.
NEUBERGER 2005: 89). Mittels quantitativer Inhaltalyse werden die Beitrdge von
sechs Watchblogs mit Artikeln aus Medienressorta veer etablierten Zeitungen
verglichen. Dazu folgt zunachst eine ErlauterungMethodenauswahl (vgl. 7.1), um
dann den Untersuchungsgegenstand vorzustellenq\8)lund das Codebuch (vgl. 7.3)
auf seine Reliabilitat zu prifen (vgl. 7.4).

7.1 Methode

Die Wahl der Methode féllt auf die quantitative #ftisanalyse, weil flr das
Erkenntnisinteresse dieser Arbeit eine stark prodhrikrierte Perspektive eingenommen
werden muss und so eine Orientierung an den méafeSigenschaften der Texte
notwendig ist. Die Rezipienten- oder Produzentesgektive ware damit ungeeignet,
zumal eine Befragung der Watchblog-Betreiber ingofeethodisch an Grenzen stol3en
wirde, als dass sie als reaktives Verfahren zu enwiel potenziellen
Verfalschungstendenzen durch Selbstdarstellung etiefgyt ware (vgl. SCHMIDT
2006: 25). Die guantitative Inhaltsanalyse ermdnglicingegen eine systematische und
intersubjektiv nachvollziehbare Erfassung von itliidlen und formalen
Textmerkmalen (vgl. FRUH 2007: 27) und lasst insdieArbeit so erste Vermutungen
uber den medienkritischen Beitrag von Watchblogs zu

7.2 Untersuchungsgegenstand
7.2.1 Watchblogs

Mithilfe von Suchmaschinen und Verzeichnissen wuedee Liste der Watchblogs
erstellt, die fur diese Arbeit infrage kommen. Umeebestmaégliche Vergleichbarkeit
mit den Printmedien zu erzielen, wurden daraus Watchblogs mit folgenden
Eigenschaften ausgewahlt:
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» Die Kritik bezieht sich vorrangig auf deutsche Mmadi Watchblogs aus dem
deutschsprachigen Ausland wurden so ausgeschlossen.

» Die kritische Medienbeobachtung spielt eine zeatiblle. Dies muss aus einer
Beschreibung des Blogs und aus den Beitragen hglaen.

» Der Watchblog produziert vorrangig eigene Inhaltesgeschlossen wurden so z.B.
Blogs, die lediglich Links zu medienkritischen Bagen posten oder ausschlie3lich
sprachliche Fehler verbessern.

» Der Watchblog beobachtet nicht nur ein sondern ereh(iMedien)-produkte.

» Pro Monat wird mindestens ein Beitrag vertffentlich

Nachfolgend werden die ausgewdahlten Watchblogs kungestellt; die Angaben
stammen aus dem jeweiligen Blog selbst.

Bildblog®’

Der Bildblog wurde 2004 von den Medienjournalis&efan Niggemeier und Christian
Schultheild gegrindet. Er gilt als der popularsigstdhe Watchblog und wurde mit dem
Grimme Online Award ausgezeichnet (vgl. DAMBECK uRERSCHMANN 2007:
0.S.). Die Bildzeitung und ihre Ableger standen B@09 im Fokus der Kiritik,
mittlerweile berichtet der ,Bildblog fir alle® meeikritisch Uber ein breiteres
Publikationsspektrum.

Spiegelkritik *®
Die Journalisten Sebastian Heiser und Timo Rietisleiten seit 2006 vorrangig den
~Spiegel“, mittlerweile aber auch diverse anderélRkationen.

Trierer Medienblog®®
Studierende und Lehrende des Studiengangs Medisengshaften an der Universitat
Trier schreiben seit 2005 Uber unterschiedliche istgtiemen.

Blogmedieri®

Blogmedien wurde 2006 von dem Journalisten ProfisHMIiller als Ableger einer
Studentenwebsite gegrindet. Ziel ist die kritis&®gleitung verschiedener Medien(-
produkte).

Antimedien*!
Der Fernsehjournalist Hektor Haarkotter berichtett seinem ,medienkritischen
Antidepressivum® seit 2008 kritisch Uber verschresl®ledien.

Medienpiraten.tv*?
Der Medienjournalist Peer Schader berichtet sed62@auptsachlich kritisch tUber das
Fernsehen, aber auch diverse andere Medien. Zusanmiie Stefan Niggemeier

37 www.bildblog.de/6865/aus-bildblog-wird-bildblogér-alle/ [15.05.2010].
¥ www.spiegelkritik.de/warum/ [15.05.2010].

% weblog.medienwissenschaft.de/about [15.05.2010].

4% www.blogmedien.de/?page_id=14 [15.05.2010].

4 www.antimedien.de/impressum/ [15.05.2010].
www.medienpiraten.tv/blog/?page_id=3 [15.05.2010].
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schreibt er aufRerdem fir den in die Onlineausgabe FAZ integrierten FAZ-
Fernsehblog.

7.2.2 Zeitungen

Die VergleichsgroRe zu den Watchblogs bilden Ulggoreale Qualitatszeitungen mit
einem festen Medienressort. Artikel Uber Medienteeraus anderen Ressorts wurden
nicht miteinbezogen, sodass ausschlief3lich eindy8ealer Texte erfolgte, die fir den
Leser durch die Ressortzugehdrigkeit im weitestenesals ,Medienthema“ erkennbar
waren. Die ausgewahlten Zeitungen geben ein brpiéssches Spektrum wider und
lassen so ein moglichst umfassendes Bild Uber thblierten Medienjournalismus in
Deutschland zu. Sie werden nachfolgend kurz voegjest

Suddeutsche Zeitung

Die linksliberale SZ ist mit einer verkauften Auj von 445.822 Exemplaren (vgl.
IVW 1/2010a) die grolte Uberregionale Abonnemetingi Deutschlands und gilt
neben dem ,Spiegel” als wichtigstes Orientierungsioma flr deutsche Journalisten
(vgl. WEISCHENBERG, MALIK und SCHOLL 2006: 359). B&Medienressort besteht
seit 1969 und bietet ein breites Themen- und Diéustgsspektrum (vgl. ENGELS
2005c: 2ff.).

Frankfurter Allgemeine Zeitung

Die Medienseite der FAZ wurde 2001 nach mehrmali§agliederung an andere
Ressorts dem Feuilleton unterstellt. Sie ist desppthend feuilletonistisch orientiert
und legt einen Schwerpunkt auf das FernsehprogragmENGELS 2005c: 10). Die
FAZ hat eine verkaufte Auflage von 367.983 Exengnafvgl. IVW 1/2010b) und gilt
als konservativ-liberal.

die tageszeitung

Die links-alternative TAZ ist mit einer verkauft&uflage von 56.802 Exemplaren (vgl.
IVW 1/2010d) die kleinste der hier untersuchtentd®jen. Die 1985 eingefihrte
Medienseite ,Flimmern und Rauschen® galt lange &bssonders unabhéangiger
.rrendsetter” der medienkritischen Beobachtung .(8NGELS 2005c: 4). Sie wurde
2004 dem Feuilleton angeschlossen und konzentsieit nun vorwiegend auf das
Fernsehen (vgl. BEUTHNER 2004: 3).

Frankfurter Rundschau

Die links-liberale FR hat eine verkaufte Auflagenvb42.357 Exemplaren (vgl. IVW
1/2010c). Die Medienseite unterliegt ebenfalls degilleton (vgl. WEICHERT 2004:
2).

7.2.3 Grundgesamtheit

Die Grundgesamtheit der Inhaltsanalyse bilden Bigtrdge bzw. Artikel, die im
Untersuchungszeitraumvom01.01.2010-14.05.201i& den ausgewahlten Watchblogs
bzw. Medienseiten der Zeitungen erschienen sind.bell@a 2 fasst die
Untersuchungseinheiten nochmals zusammen.
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Tabelle 2: Grundgesamtheit

Name Abk. | Gegenstand/Spektrum der | URL/Status der Medienseite
Medienseite

Bildblog BB vorrangig Bildzeitung und | www.bildblog.de
Springer-Produkte, diverse
andere

Medienpiraten.tv MP vorrangig Fernsehen, www.medienpiraten.tv/blog/
diverse andere

Spiegelkritik SK vorrangig ,Der Spiegel®, www.spiegelkritik.de
diverse andere

Blogmedien BM diverse www.blogmedien.de/

Trierer Medienblog ™ diverse weblog.medienwissenschaft.de/

Antimedien AM diverse www.antimedien.de/

Siddeutsche Zeitung | SZ diverse Medienseite mit eigenstandiger

Redaktion

Frankfurter FR nicht bekannt Medienseite untersteht dem

Rundschau Feuilleton

Frankfurter FAZ | vorrangig Fernsehen, Medienseite untersteht dem

Allgemeine diverse andere Feuilleton

die tageszeitung TAZ | vorrangig Fernsehen, Medienseite untersteht dem
diverse andere Feuilleton

7.3 Codebuch

Das Erhebungsinstrument der Inhaltsanalyse isCdaebuch bzw. Kategoriensystem.
Die Erstellung fur diese Untersuchung hatte explea Charakter. Die Kategorien
wurden in Anlehnung an bisherige Studien und degedegten Theorieteil zunachst
deduktiv erstellt und nach einer Probecodierung0dm5.2010 induktiv erweitert. Die
beschriebenen Qualitdtsdimensionen (vgl. 4.3.1) Wwwetufsethischen Standards
(Pressekodex, vgl. 11.3) lieRen sich direkt openatisieren.

In seiner Endfassung hat das Codebuch (vgl. 1112y &iablen. Der erste Abschnitt
umfasst die formalen Kategorien und beinhaltet Codiererkennung (V1),
Erscheinungsdatum (V2), Titel (V3), bei Blogbeittdg die URL (V4),
Untersuchungseinheit (V5) und laufende Nummer deskés (V6). Der zweite
Abschnitt umfasst dienhaltlichen Kategorien. Dabei werden zundchst Haupt- und
Nebenthema (V7 und V8) der Beitrdge erfasst unécamur Texte weitercodiert, die
journalistische Qualitdt oder Berufsethik behanddW7 mit der Auspragung
~Qualitat/VVerhalten/Ethik“). Die Variablen Darstefigsform (V9), Tonfall (V10) und
Hervorhebung (V11) befassen sich mit dem Erscheimehder Ausrichtung der Texte,
die Variablen Zielmedien (V12 bis einschlief3lich 4y1 Format- und Ressortbezug
(V15) und Konkretisierung (V16) ermitteln das Zadr Kritik. Die Variablen fur die
Qualitatsdimensionen (V17-30) und Berufsethik (VBilden den Schluss.

7.4 Intracoderreliabilitat

Die Reliabilitat des Codebuchs ist ,unabdingbarers&iessetzung fur die Objektivitat
der Inhaltsanalyse® (FRUH 2007: 188). Die Ersteljumler Formel fiir den
Intracoderreliabilitats-Koeffizienten erfolgt Ubeine Abwandlung der Formel zur
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Berechnung der Intercoderreliabilitat (vgl. FRUH0Z0 188). Damit ergibt sich:
R=2U/(C1+C2)*

Fir die beiden Codiervorgénge (jeweils am 14.0820id am 01.07.2010) wurden per
Zufall funf Artikel aus jeder Untersuchungseinhausgewahlt. Zur Bestimmung der
Anzahl der Ubereinstimmenden Codierungen wurden \dheiablen zur Erfassung
formaler Informationen (V1 bis einschlief3lich V@it beachtet, sondern lediglich die
Variablen zur Erfassung der inhaltlichen Informaga (V7 bis einschlie3lich V31)
herangezogen. Hierbei ergab sich ein Intracodebiilits-Koeffizient vonR=0,99*
Dieser ausgesprochen hohe Wert bestétigt die fervatlasslichkeit der Untersuchung
und die Sorgfaltigkeit der Codierung.

8 Auswertung und Ergebnisse

Die Auswertung der Daten aus der Inhaltsanalyselgtriiber die Statistiksoftware
SPSS. Im Folgenden werden die in Abschnitt 6 foienien Hypothesen tberprifft.

8.1 Uberprifung von Frage 1: Setzen die beiden Angebdtgpen
innerhalb des medienjournalistischen Themenspektrum
unterschiedliche Schwerpunkte?

8.1.1 Allgemeines

Wahrend des Untersuchungszeitraums erschieneniderbé&ngebotstypen zusammen
insgesamt 2831 Beitrage; trotz unbegrenzter Plsdptecen stammen nur ein Viertel
aus den Watchblogs (N=658) und etwa drei Viertal den Zeitungen (N=2173) (vgl.
Tab.3° und Abb.3 links).

Innerhalb der Angebotstypen ergeben sich starkeerschiede im Hinblick auf die

Anzahl der publizierten Beitrage: Wahrend bei desituhgen der Anteil an der

Gesamtberichterstattung um maximal 6,5% schwarmtagt die héchste Differenz bei
den Weblogs 11,2% (vgl. Abb.3 rechts und Tab.3grldcheint eine Abhangigkeit von
der Anzahl der Blogger und der Professionalitat Alegebote zu bestehen; der von
mehreren Betreibern gefiihrte Trierer Medienblog wuleat professionell betriebene
Bildblog liefern Gber 80% aller Blogbeitrage.

4 R=Intracoderreliabilitast, U=Anzahl der (bereinstiemden Codierungen, Cl=Anzahl der

Codierungen im Codiervorgang 1, C2=Anzahl der Quuatigen im Codiervorgang 2.

In den 50 ausgewahlten Fallen fanden insgesamtCGafiflerungen statt, von denen sechs bei der
zweiten Codierung nicht mit den Werten aus deearébereinstimmten. Somit ergibt sich R=2x(594-
6)/(594+595)=0,99.

Zur besseren Les- und Vergleichbarkeit werden @tegaben in der Auswertung numerisch
dargestellt; Zahlen werden nicht ausgeschrieben.

Vgl. Tabellenverzeichnis im Anhang, Abschnitt 11.1.

a4

45

46
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N=2831 Angebotstypen N=2831 Anteil an der Gesamtberichterstattung

Abbildung 3: links: Anteil der Angebotstypen an der Grundgesaihthrechts: Anteil de
Untersuchungseinheiten an der Grundgesamtheit

8.1.2 Hauptthemen

Im Hinblick auf die Hauptthemen (vgl. Abb.4 und T4&)zeigen sich auf den Agenden
der beiden Angebotstypen beinahe identische TopmheifThemen mit Uber 5%
Haufigkeit) und ein &hnlich hoher Anteil der Topten an der
Gesamtberichterstattung, allerdings ist die Vertgl der einzelnen Topthemen sehr
unterschiedlich (p<0,001). Das Verhéltnis zwiscldem Top- und ,anderen“ Themen
(Summe der Themen mit unter 5% Haufigkeit) erlaubissagen uber die
Themenvielfalt (vgl. dazu EILDERS 2010: 11). Belllegebotstypen weisen nur einen
kleinen Anteil dieser ,anderen® Themen auf und gdbab einen Groldteil des
medienjournalistischen Spektrums aus; die Them#altischeint sich also nicht an der
Professionalitat des Anbieters festmachen zu lassen

: Film/ Qualitat/Verhalten/
Hauptthemen Zeitungen M Programmhinweis/ Hauptthemen Weblogs v
Rezension Netzthemen/
Medienwirtschaft/ 6% Computer/
9% 37% Medienbranche 6% ? 47% Technik
5% Medienthemen 0 Medienwirtschaft/
Ausland % Medienbranche

8% .
y Film/

7% M Programmhinweis/
Rezension

Medienthemen

[ Medienpolitik/
Medienrecht

[ Qualitat/
Verhalten/ Ethik

Netzthemen/ Ausland
Computer/ M sonstige
Technik Andere
13%
Andere
20% 14%

N=2173 N=658

Abbildung 4: Hauptthemen in den Angebotstypen

Die Unterschiede der beiden Angebotstypen werderallem bei den Top 3-Themen
(drei Themen mit dem grof3ten Anteil) deutlich. B#en Watchblogs steht hier
~Qualitat/Verhalten/Ethik“ an erster Stelle, wahdeZeitungen diesem Thema nur
verhaltnismanig wenig Platz einrAumen und den Fokuswuf

~Film/Programmhinweis/Rezension* legen; bei den Wagb steht also die
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journalistische Qualitatssicherung, bei den profemdlen Anbietern die Orientierung
Uber Medienprodukte an vorderster Stelle. Wahrend
.Medienwirtschaft/Medienbranche” fiir beide Angeligpen von hoher Prioritat zu sein
scheint, findet sich in den Top 3-Themen der Wdtg aullerdem noch
.Netzthemen/Computer/Technik®. Dieses Thema istdi@érinternetaffinen Blogger und
deren Leser vermutlich von gro3erer Relevanz, zuesain einem Blog als reine
Onlinepublikation auch selbstreferenzielle Berichii@tung bedeutet. Zeitungen
dagegen fokussieren auf ,Medienthemen Ausland; Iidkbgrweise ist die
Hemmschwelle bei der Kritik an auslandischen Medader Journalisten wegen
geringerer 6konomischer Verstrickung und grol3eristadz niedriger als bei der Kritik
an deutschen Kollegen und Medien.

Unterschiede auf den Agenden der beiden Angebatstfipden sich lediglich bei den
Auspragungen ,Medienrecht/Medienpolitik” und ,Sagst. Wahrend ersteres bei den
professionellen Journalisten an vierter Stelle tstéfagen sich Blogger an dieses
komplexe Thema nur sehr selten heran (vgl. TaRdjir findet sich bei den Blogs ein
verhaltnismaRig hoher Anteil an ,sonstigen® Themeie sich den vorgegebenen
Auspragungen nicht zuordnen lieRen. Vermutlich eitBlogger das Format aufgrund
unbegrenzter Platzressourcen und ihrer Unabhangigie Arbeitgebern und Lesern
auch fur Themen aulerhalb des medienjournalistiscBpektrums. Die Themen
.Mediennutzung/Medienwirkung®, ~Programmstrategitufgaben offentlich-
rechtlicher Rundfunkanstalten® und ,MedienpersondMeprominenz” spielen in
beiden Angebotstypen nur eine marginale Rolle. Zygam man damit nicht unbedingt
von einer Vernachlassigung einzelner Themen spreathennoch wird deutlich, dass
sich beide Angebotstypen klar auf bestimmte Beeeldnzentrieren.

Frage 1 kann also bejaht werden: Watchblogs undu@gen legen innerhalb des
medienjournalistischen Themenspektrums untersabiexlSchwerpunkte und zeigen
damit Angebotstyp-spezifische Charakteristika.

Die folgenden Darlegungen beziehen sich ausscldie@uf Texte, die journalistische
Qualitat und Berufsethik thematisier&n.

8.2 Uberprufung von Hypothese 1: Journalistische Qualéit und Ethik
spielt in den Watchblogs eine gro3ere Rolle als ilen professionellen
Angeboten.

8.2.1 Anteil von Artikeln tber journalistische Qualitat u nd Ethik

Knapp 17% (N= 483) aller untersuchten Beitrdge hajoernalistische Qualitdt und
Ethik als Hauptthema; etwa zwei Drittel davon stanmnaus den Weblogs und ein
Drittel aus den Zeitungen. Wie bereits in Abschi@itl dargelegt, kommt diesem
Themenbereich des Medienjournalismus in den Wabgjsbfjenerell eine bedeutendere
Rolle zu als in den professionellen Angeboten (¥dib.4). Auch hier unterscheiden

4" Texte mit der Auspragung ,Qualitat/Verhalten/Ettim Hauptthema (vgl. Codebuch).
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sich die Untersuchungseinheiten bei der Anzahl miédlizierten Beitrage sehr stark
voneinander; den groBten Anteil hat dabei der Bilgh} (vgl. Abb. 5 links und Tab.5).

Aussagekraftig ist an dieser Stelle vor allem dateA des Themas an den jeweiligen
Untersuchungseinheiten (p<0,001): So findet sideruden Watchblogs kein Angebot,
in dem ,Qualitat/Verhalten/Ethik* in unter 10% dgeweiligen Falle auftaucht.
Spiegelkritik zeigt hier das deutlichste Profillé@kerschienen Beitrage befassen sich mit
journalistischer Qualitat oder Berufsethik; deniggsten Anteil weist der studentische
Trierer Medienblog auf (15%). Unter den etablierkdadien hingegen findet sich kein
einziger Titel, der einen Anteil von Uber 10% auBtieam relevantesten ist dieses
Thema fur die links-alternative TAZ (9%), das Sdslicht bildet die ebenfalls links der
Mitte positionierte FR (7%) (vgl. Abb.5 rechts uhdb.6). Dies lasst die Vermutung zu,
dass die Rolle der Kritik an journalistischer Qté#liund Ethik nicht zwangslaufig an
die politische Ausrichtung der Untersuchungseinlggikoppelt ist. Durchschnittlich
betragt der Anteil des Hauptthemas ,Qualitat/VedrdEthik® in den professionellen
Angeboten knapp 8%, in den Watchblogs 60 % (p<Q\a§) Tab.7).

Untersuchungs-
einheiten

300 10,4% sz
[ v4
4,8% TAZ
5,8% BrrR
SK
HsB
MP
AM

Durchschnitt
Zeitungen (8%)
%

n

—

Absolute Werte

Durchschnitt
Weblogs (60%)
|

9,1%
100 ° BM

__‘IIIIII_______ TM
0

Zeitungen Weblogs 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Angebotstyp Anteil an der Berichterstattung

Untersuchungseinheiten

N=483 N=2831

Abbildung 5: links: Anteil der Untersuchungseinheiten an allétidn, die "Qualitat/Verhalten/Ethik" ¢
Hauptthema haben, rechts: Anteil des Themas "GtfdMitrhalten/Ethik" an den Untersuchungseinheiten

8.2.2 Hervorhebung

Als weiterer Indikator fur die Rolle journalistiseh Qualitat und Ethik dient die

Hervorhebung (vgl. Abb.6 und Tab.8). Die etabliert®ledien positionieren den

groften Anteil der Artikel schwach, d.h. sie habmerVergleich zu Artikeln mit anderen

thematischen Schwerpunkten auf der Seite einerrdurthschnittlichen Umfang oder

befinden sich auf der unteren Blatthalfte; Bildearden nicht gezeigt. Blogger hingegen
heben dieses Thema auf ihren Seiten durch einemlurocéschnittichen Umfang oder

das Hinzufligen von Bildern besonders stark henyo®,001).

8 Dieser Umstand ist fiir die nachfolgenden ErgebnisseBedeutung, da der Bildblog aufgrund seiner
Professionalitdt und Popularitat sicherlich einen@wstellung einnimmt und die Befunde Uber den
Angebotstypen Watchblog dementsprechend beeinflusst
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Abbildung 6: Hervorhebung in de
Angebotstypen

Hypothese 1 ist somit bestatigt: Watchblogs thesrean journalistische Qualitat und
Berufsethik nicht nur haufiger, sondern heben dieBereich des Medienjournalismus
in ihrer Berichterstattung auch starker hervordiéstraditionellen Medien. Man kann
damit durchaus von einer erganzenden Funktion datchBlogs sprechen, weil sie
einen wichtigen Themenbereich in den Vordergruredlest, dem in den etablierten
Medien nur eine vergleichsweise geringe Bedeutulkgmmt.

8.3 Uberprufung von Hypothese 2: Watchblogs sind starke
meinungsorientiert als die professionellen Anbieter

Beide Angebotstypen weisen ausschliel3lich entwenher meinungsaulRernde oder eine
informierende Darstellungsform auf, d.h. es konntallen Fallen entschieden werden,
ob die Artikulation einer Meinung die Nachrichteond Informationsvermittlung
Ubersteigt oder umgekehrt; Mischformen (z.B. Reggeh) oder Interviews kamen
nicht vor.

\ \ \ \ ! \
Angebotstyp 1% ‘ Angebotstyp
Zei_tungen & Zeitungen
Sl )
. ) Weblogs (N=312
E & 54% H (N=312) & | gs (N=312)
5
“(7) —
g B
2 : S
[ FS  18%
@ >
o S
o
Q S
$ o S 80%
0% 20% 40% 60% 80% 100 @ b
% 0% 20% 40% 60% 80%
Anteil an der Anteil an der
Berichterstattung Berichterstattung

Abbildung 7: Darstellungsform und Tonfall in den Angebotstypen
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In beiden Angebotstypen lberwiegt eine meinungséd@e Darstellungsform (vgl.
Abb.7 links und Tab.9). Bei den Watchblogs Ubelnasier ausgesprochen hohe Antell
von 91% nicht, zeichnen sich Blogs im Allgemeinem &llem durch Subjektivitat statt
durch professionelle journalistische Standards v@jektivitat aus. Bei den
professionellen Anbietern hingegen ware ein Ubegene informierender Stil zu
erwarten gewesen; dieser macht hier, jedoch nupgknden geringeren Anteil aus
(p<0,001). Die Diskussion um Qualitat und Ethik Jaurnalismus bedingt womaéglich
auch in den etablierten Medien haufig die Artikidatvon Meinung, da sich objektive
Standards nicht definieren lassen. Dabei gehernedigch in den allermeisten Fallen
nicht tiber eine Meinungsaul3erung hinaus (,sachiicbefall*), wahrend sich Weblogs
haufig Stilmitteln wie Sarkasmus oder Ironie bedrr(,unsachlicher Tonfall*). Die
Verwendung von Schimpfworten (,Diskreditierung“hdiet sich in den Watchblogs nur
zweimal (Bildblog und Spiegelkritik), in den Zeigen konnten vier solcher Falle
ermittelt werden (TAZ). Insgesamt spielt diese Adr Artikulation also in beiden
Angebotstypen nur eine marginale Rolle (p<0,004)). (%bb.7 rechts und Tab.10).

Hypothese 2 wird somit bestéatigt: Watchblogs gelsoh tatsachlich starker
meinungsorientiert als die etablierten Medien. Zwhaerwiegt auch in den Zeitungen
eine meinungsaul3ernde Darstellungsform, die TendenMeinung zeigt sich aber in
den Watchblogs ungleich starker. Die haufige Vexugrg von Ironie oder Sarkasmus
unterstutzen diese Tendenz.

8.4 Uberprufung von Frage 2: Legen die beiden Angebotgpen beim
Gegenstand der Kritik unterschiedliche Schwerpunkté

8.4.1 Mediengattungen

Beide Angebotstypen weisen eine ahnliche Agendaitisierten Topmediengattungen
(Mediengattungen mit Gber 5% Haufigkeit) und eirsdwa gleich groRen Anteil der
Topmediengattungen an der Gesamtberichterstattufjgallerdings ist auch hier die
Verteilung sehr unterschiedlich (p<0,001). Das \aéirlis zwischen den Top- und
.anderen® Mediengattungen (Summe der Mediengattungé unter 5% Haufigkeit)

erlaubt Aussagen Uber die Vielfalt. Diesbezugliceben sich hier kaum Unterschiede,
sodass keine Abhéangigkeit von der ProfessionalgdtAnbieters zu bestehen scheint.

Mediengattungen Zeitungen Mediengattungen Weblogs

6% 21% 596 6%

36%

N=171

N= 312

8% M Fernsehen M Print
9% M Print [ | Fernsehen
keins Sonstige
Sonstige M Agenturmeldung
Andere Andere

Abbildung 8: Verteilung deMediengattungen in den Angebotstypen
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In den traditionellen Medien liegt der Schwerpunkije bereits aus friiheren
Untersuchungen bekannt, auf dem Fernsehen. Detb®maich nimmt immerhin Uber
ein Drittel der Berichterstattung ein (vgl. Abb.BduTab.11). Die Hemmung, Produkte
oder Kollegen aus der Presse zu kritisieren, stién also zumindest nicht so hoch zu
sein, als dass dieser Bereich vernachlassigt wibdeanoch nennen verhaltnismaliig
viele Artikel kein bestimmtes Medium (,keins®) uzeigen sich damit zurickhaltender
als die Watchblogs. Hier fokussiert man mit einemtedl von Uber zwei Dritteln
besonders stark auf den Printbereich und erwedad massenmediale Spektrum
auBerdem um Nachrichtenagenturmeldungen. Damiterelcieren Blogs bei ihrer
Kritik bis an die Quelle einer Nachricht und macldsutlich, dass bereits hier Fehler
oder VerstoRe vorkommen konnen, die von den and&tedien moglicherweise
ubernommen werden.

Horfunk und Internet spielen in beiden Angebotstypeine bedeutende Rolle. Im
Hinblick auf den Hoérfunk Gberrascht dies wegen aeiallgemeinen Abseitsstellung
nicht; flr das Internet jedoch ware bei den Watogblein grol3erer Anteil zu erwarten
gewesen. Offenbar bleibt man aber auch hier vorgaibgi den Massenmedien -
vermutlich auch, weil das Angebot an relevantenliRafionen, die ausschliel3lich
online erscheinen, in Deutschland relativ gering®is

8.4.2 Zielmedien

Bei den kritisierten Zielmedien weisen beide Angsbgen einen hohen Anteil an
.anderen* Zielmedien auf (Summe der Zielmedien womter 5% Haufigkeit) und
berichten somit &hnlich vielfaltig (vgl. Abb.9 undab.12). Die Agenda der
professionellen Anbieter zeigt allerdings ein ket Spektrum an Topzielmedien
(Zielmedien mit Uber 5% Haufigkeit), wahrend die téfblogs den Groliteil ihrer
Aufmerksamkeit auf die Bildzeitung und RTL lenkgrx(,001). Bei den traditionellen
Medien dagegen sticht der hohe Anteil von NDR ued Zeitschrift ,Bunte” hervor.
Hier spielt vermutlich eine Rolle, dass wahrend Wesersuchungszeitraums schwere
Vorwiirfe gegen diese beiden Angebote im Raum staffd®©bwohl diese hohen
Nachrichtenwert hatten (z.B. Prominenz und Perssiealng), spielten sie in der
Berichterstattung der Watchblogs kaum eine RoliesDasst die Vermutung zu, dass
sich die beiden Angebotstypen bei ihrer Themenalkwan unterschiedlichen
Nachrichtenfaktoren orientieréh. Moglicherweise spielt der Nachrichtenwert als
solcher fir Watchblogs auch eine geringere Robeyidle Betreiber sich auf eine oder
mehrere bestimmte Publikationen spezialisieren diede vielleicht auch aus einer
politischen oder ideologischen Haltung heraus dtg@ten. Dieser Umstand macht die

49 Mit ,Internet* wurden nur Publikationen codiert,edausschlieRlich im Internet vorkommen (z.B.
www.nachrichten.de.). Onlineausgaben etabliertdsliRationen (z.B. Spiegel-Online) wurden mit
dem Muttermedium codiert und so zu den Massenmeghieahlt.

0 Der Ex-NDR-Redakteur Gerd Rapior geriet wegen nigitehmigter Nebentatigkeiten in Kritik.

0 patricia Riekel, Chefredakteurin der ZeitschriftuBe*, soll Politiker und andere Prominente mit

unlauteren Methoden ausspioniert haben (,Bespitesaffare”).

Fiur politische Weblogs und die Politikberichterstayy in etablierten Massenmedien konnten

punktuell Unterschiede in der Akzentuierung eineelNachrichtenfaktoren ermittelt werden (vgl.

EILDERS et al. 2010). Ob sich dieser Befund auchrmedienkritische Weblogs Ubertragen lasst,

ware im Hinblick auf ihr theoretisches Potenziat flie Qualitatssicherung im Journalismus eine

wichtige Fragestellung, die es in weiteren Studieriiberprifen gilt.
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Kritik qualitativ nicht schlechter, versperrt aberdglicherweise den Blick auf eine
professionelle und umfassende Medienkritik, dennrsié®e von Medien, die
,grundsatzlich“ nicht ins Visier genommen werdelietben so unbemerk?.

Beiden Angebotstypen gemein ist, dass weniger hekarPublikationen oder
Sendungen (,lasst sich den genannten Auspragungdm rnuordnen®) eher selten
kritisiert werden; der Fokus liegt auf Produktert hmher Reichweite. Die Befunde von
FENGLER Uber amerikanische Watchblogs lassen s¢schaaf Deutschland tbertragen
(FENGLER 2008: 166). Auch hier werden die populaiedien am haufigsten
kritisiert, Nischenprodukte geraten trotz unbegtenz Platzressourcen und
okonomischer Unabhangigkeit selten ins Visier datéhblogs.

Ein wichtiger Unterschied zeigt sich in der Menge dngesprochenen Zielmedien pro
Beitrag (vgl. Tab.13)> Watchblogs nennen hier etwas mehr Titel, Verlader Sender
(1,3) als die etablierten Medien (1,1) (p<0,01)pdgjer belegen ihre Kritik also an mehr
Beispielen bzw. stellen ein Thema durchschnittichmehr Zielmedien in Bezug als
ihre professionellen Kollegen. Dies kann als grélR&echercheleistung gedeutet
werden.

Zielmedien Zeitungen Zielmedien Weblogs
13% Bunte 40% .I'?‘.ILD .
B NDR lasst sich
- genannten
19, Mkeins Auspragungen
lasst sich den nicht zuordnen
0% genannten o RTL
Auspragungen 46% Andere
. nicht zuordnen
9% Ml Das zweite
RTL
gy, MBILD
Andere 8%
0, 0
N=171 % gy 8% N= 312 5%

Abbildung 9: Verteilung deZielmedien in den Angebotstypen

8.4.3 Mediengattung Print

Betrachtet man nur diejenigen Beitrage, die Priniew®* kritisieren, zeigen beide
Angebotstypen einen verhaltnisméaRig hohen Anteil kainteiligen ,anderen”
Printmedien (Summe der Printmedien mit unter 5% figkait) und berichten somit
ahnlich vielfaltig.

2 Hier waren vergleichende Studien zu professioneiher politischer Medienkritik auf Watchblogs von

Interesse.

Es wurden bis zu drei Zielmedien codiert.

Die Kritik an Printmedien war haufig mit dem jewgén Verlag verknipft, sodass in dieser Variablen
nicht nur die Printprodukte als solche codiert vaurdsondern auch die dahinter stehenden Verlage.

53
54

40



Auswertung und Ergebnisse

Printmedien Zeitungen Printmedien Weblogs
35% Bunte
BILD
23% MBiLD o FAZ
.AX?I Springer 33% Andere
Spiegel
WAz

Andere
6%

8%

61%

6%

13% 15%

N= 62 N= 206

Abbildung 10: Verteilung der Printmedien in den Angebotstypen

Im Hinblick auf die Agenden zeigt sich ein ahnlisH&ild wie bei den Zielmedien. Die
traditionellen Anbieter (N=62) weisen ein breiter8pektrum an Topprintmedien
(Printmedien mit Uber 5% Haufigkeit) als die Watdys auf. Dabei legen sie den
Fokus neben Boulevard- und Klatschpresse auch asifGtientierungsmedium ,Der
Spiegel* (vgl. WEISCHENBERG, MALIK, SCHOLL 2006: 2%, die links-alternative
TAZ und den konservativen Axel-Springer Verlag. Wdtlogs (N=206) dagegen
konzentrieren sich vor allem auf die Bildzeitungdutie konservativ-liberale FAZ
(p<0,001) (vgl. Abb.10 und Tab.14). Interpretieranomdie Kritik der journalistischen
Qualitat und Berufsethik als Mittel der politischPositionierung, lasst dieser Befund
die Vermutung zu, dass die etablierten Medien dabisirer Gesamtheit einen Platz in
der politischen Mitte einnehmen, wahrend die Weblelger links der Mitte angesiedelt
sind. Dies wirde die Befunde von FENGLER, wonach simerikanische Blogger im
Gegensatz zu den etablierten US-Medien jenseitsMitte positionieren, auch fir
Deutschland nahe legen (vgl. FENGLER 2006:166).

8.4.4 Ressorts bei (tages-)aktuellen Printmedien

Werden (tages-)aktuelle Printmedien kritisiert,assen sich in den etablierten Medien
(N=52) 85% der Beitrage nicht mit einem bestimmtartikel, wodurch keine
Ressortzuordnung moglich ist (,keins/nicht bestinanip Die etablierten Medien
darften hier stark gehemmt sein, direkte Konkurpeaodukte zu kritisieren. Die Ubrigen
Beitrdge befassen sich ausschliel3lich mit Artikalms den Ressorts Politik und
Feuilleton. Bei den Watchblogs (N=200) besteht bar knapp einem Flnftel der
Beitrage kein Bezug zu einem bestimmen Artikel bkeine Ressortzuordnung. Auch
hier spielen Politik und Feuilleton eine gro3e Bpllas Spektrum wird allerdings um
die Ressorts Sport, Wirtschaft, Computer und Tdclsuwie einen geringen Anteil
kleinteiliger ,anderer* Ressorts (Ressorts mit ul% Haufigkeit) erweitert (p<0,001).
Die Watchblogger verteilen den Grof3teil ihrer Aufksamkeit somit auf ein breiteres
Spektrum und berichten durchaus vielfaltiger al® iprofessionellen Kollegen (vgl.
Abb.11 und Tab.15). An den komplexen Wissensclmftsplismus wagen sich die
beiden Anbieter kaum bis gar nicht heran. Beitrage dem Lokalressort spielen

> 75% der Beitrage tiber die FAZ kommen dabei aus Bidblog, dessen Betreiber Stefan Niggemeier
selbst fiir die diese Zeitung schreibt.
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ebenfalls nur eine marginale Rolle. Damit zeighsitich hier eine Vernachlassigung

von Nischen durch beide Angebotstypen.

Ressortbezug Zeitunge n

6%

10% keins/nicht

Ressortbezug Weblogs

6%
6%

30%

bestimmbar M Feuilleton
M Feuilleton 6% keins/nicht
Politik bestimmbar
Politik
¥ sport
Wirtschaft
Computer

Andere

19%

85% 19%

N=52 N=200

Abbildung 11: Ressortbezug in den Angebotstypen

8.4.5 Mediengattung Fernsehen

Im Hinblick auf diejenigen Beitrage, die sich mérd Fernsehen befassen, zeigen beide
Angebotstypen einen geringen Anteil von ,andereahd&rn (Summe der Sender mit
unter 5% Haufigkeit) an der Gesamtberichterstatumg) weisen damit nur eine relativ
geringe Vielfalt auf. Die Agenden mit den Topsemdg@ender mit Uber 5% Haufigkeit)
decken sich dabei teilweise, auch hier jedoch nmitenschiedlichen Verteilungen
(p<0,05). Wahrend RTL bei den Watchblogs (N=45) rUkein Drittel der
Berichterstattung einnimmt, ist der Anteil in deaitingen (N=70) ungleich geringer.
Hier kritisiert man beinahe ausschlie3lich offesitirechtliche Sender, wahrend sich
offentlich-rechtliche und private in den Weblogsetmwa die Waage halten (vgl. Abb.12
und Tab.16).

Fernsehen Zeitungen

16%

N=70

Fernsehen Weblog s

20%

11% 26% NDR 9% 36% RTL
0, .
7% M Das Zweite 7% M Das Zweite

RTL 7% M Das Erste

M Das Erste HRTLI

10% B WDR M ARD

B ARD Pro 7

Andere Andere

Abbildung 12: Fernsehen in den Angebotstypen

8.4.6 Formate

Dabei stellen die traditionellen Medien bei einemittBl der Artikel keinen Bezug zu
einer bestimmten Sendung her (,keins/nicht Dbestiam)p Informations- und
Unterhaltungsangebote halten sich in etwa die Waafgechblogs dagegen fokussieren

42



Auswertung und Ergebnisse

deutlich haufiger auf eine bestimme Sendung unéneden Schwerpunkt dabei auf
Unterhaltungsangebote (p<0,05) (vgl. Abb.13 und.T&p

Genrebezug Zeitungen Genrebezug Weblogs
0 Informationsangebot o Unterhaltungs-
34% keins/nicht 11% >1% .angebot

bestimmbar Informationsangebot
33% [ Unterhaltungs- keins/nicht

angebot bestimmbar

38%
33%

N=70 N=45

Abbildung 13: Formatbezug in den Angebotstypen

Frage 2 kann also bejaht werden. Die beiden Anggmn zeigen beim Gegenstand
der Kiritik unterschiedliche Schwerpunkte und Ptaen. Die Watchblogs
konzentrieren sich auf (tages-)aktuelle Printpradutus dem konservativen Lager.
Dabei richten sie ihre Kritik dort sehr viel hawdigals die Zeitungen auf einen
bestimmten Artikel und kritisieren Beitrdge ausesmnbreiten Spektrum an Ressorts.
Bei der Kritik am Fernsehen liegt der Schwerpunkt dnterhaltungsangeboten der
Privatsender. Die etablierten Medien dagegen steltlas 0offentlich-rechtliche
Fernsehen in den Vordergrund; Informations- undeth@ltungsangebote halten sich
die Waage, oft werden aber gar keine bestimmterd8&yen angesprochen. Bei den
Printmedien beobachten sie ein gro3eres Repertoike ein breiteres politisches
Spektrum, dabei jedoch kaum Produkte aus dem (agesellen Printbereich. Nur
selten wird ein bestimmter Artikel kritisiert. DeesBefunde zeigen nicht nur die
Zusammenhange zwischen Angebotstypen und den Géagdes der Kritik, sondern
bereits Unterschiede in der Konkretisierung (vgh)8Insgesamt nehmen Watchblogs
bei den Gegenstanden der Kritik punktuell eine mzgade Funktion wahr, indem sie
Ziele ins Visier nehmen, die in den traditionelMedien eine vergleichsweise geringe
Rolle spielen; wirkliche ,Nischen“ werden hier ab@cht geflllt, vielmehr zeigen sie
durch eine andere Schwerpunktsetzung ein indiviesi€lrofil.

8.5 Uberprufung von Hypothese 3: Watchblogs zeigen einehdhere
Konkretisierung als die professionellen Anbieter.

Beide Angebotstypen kritisieren am haufigsten eibestimmten Artikel oder eine
bestimmte Sendung (,hohe Konkretisierung®), allegdi ist der Anteil in den

Watchblogs (71%) ungleich héher als in den Zeitn{@8%). Die professionellen
Anbieter legen jedoch Uberraschend haufig (36%) deskus auf konkrete

journalistische Akteure (,sehr hohe Konkretisierjngvahrend die Blogger mehr
Hemmungen haben (19%) (p<0,001). Hier zeigt siam 2usammenhang zu den
Zielmedien: Die Vorwirfe gegen den NDR und die ,Bafndie in den professionellen
Angeboten am haufigsten, in den Watchblogs kaunSpuache kamen, richteten sich
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vorrangig gegen Einzelpersonen. 41% aller Zeituntiged, die journalistische Akteure
namentlich kritisieren, beziehen sich auf die geam Angebote.

200
100%
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2 1000 g 90%
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g 750 74% & 2 200 S
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Konkretisierung Zeitung Konkretisierung Weblogs

Abbildung 14: Konkretisierung in den Angebotstypen

Insgesamt lassen sich in den Weblogs 90% der dtler sehr hohen bis hohen
Konkretisierung zuordnen, bei den professionellelggboten sind es 74% (vgl. Abb.
14 und Tab.18). Die ubrigen Stufen finden sich @m &eitungen haufiger als in den
Blogs, insgesamt spielt die Kritik an ganzen Semdeder Verlagen (,mittlere

Konkretisierung®), an Mediengattungen (,geringe Kaetisierung“) oder dem

Mediensystem als solches (,sehr geringe Konkretisig‘) in beiden Angebotstypen
aber nur eine verhaltnismafig geringe Rolle.

Hypothese 3 ist somit bestatigt. Die Konkretisigrust in den Watchblogs tatsachlich
hoher als in den Zeitungen. Allerdings liegt deh@erpunkt dabei deutlich auf der
Kritik an bestimmten Artikeln oder Sendungen, walreZeitungen daneben auch
haufig einzelne Akteure ins Rampenlicht riicken.

8.6  Uberpriifung von Frage 3: Spielt journalistische Quditat in einem der
Angebotstypen eine grof3ere Rolle?

Fur die Anzahl der zugewiesenen Qualitatsdimensiquie Beitrag ergibt sich bei den
Watchblogs ein deutlich hoherer Wert (2,1) als den etablierten Medien (1,5)
(p<0,01) (vgl. Abb.15 links und Tab.19). Dabei Ilegsie besonders Wert auf
Dimensionen, die sich auf das Handeln der jourtistisen Akteure beziehen; diese
werden im Durchschnitt 1,4-mal genannt, in denutegen nur 0,9-mal (p<0,001) (vgl.
Abb.15 rechts und Tab.20). Bei denjenigen Dimeraigrdie sich auf das Produkt
beziehen, konnten keine Unterschiede festgesteliden.

Frage 3 kann also bejaht werden. Watchbloggerestestarker auf die Qualitatsdebatte
ein als die etablierten Journalisten, indem sieM&dienprodukt oder ein Thema auf
mehr qualitative Aspekte hin beleuchten bzw. Themed Ereignisse behandeln, bei
denen gegen mehr journalistische Qualitdtsdimepsioerstol3ien wurde.
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Abbildung 15: links: Durchschnittliche Anzahl aller DimensioneroBeitrag in den Angebotstypt
rechts: Durchschnittliche Anzahl der Dimensionda,sich auf das journalistische Handeln beziehen

8.7 Uberprufung von Frage 4: Legen die beiden Angebotgpen
unterschiedliche Schwerpunkte bei der Kritik an VerstoRen gegen
den Pressekodex?

Aus den Watchblogs beklagen trotz der unabhangryesition des Formates nur etwa
ein Viertel aller Beitrage einen Verstol3 gegen Bezssekodex; bei den professionellen
Anbietern ist es etwa die HalftBetrachtet man nur diejenigen Beitrage, die taigéch
den Pressekodex ansprechen, ergibt sich im Hinlalidkdie Topziffern (Ziffern mit
uber 5% Haufigkeit) ein &hnlich hoher Anteill von pkdfern an der
Gesamtberichterstattung; auch hier lasst sich dedfalt nicht an der Professionalitat
des Anbieters festmachen.

Die beiden Angebotstypen unterscheiden sich jedoclidinblick auf die Verteilung
(p<0,001): Macht ,Wahrung der Menschenwurde” indeai Angebotstypen ein Viertel
der Berichterstattung aus und steht jeweils aneersitelle, fokussieren die
professionellen Anbieter (N=77) in den Top 3-ZiffeaulBerdem auf ,Grenzen der
Recherche” und ,Trennung der Tatigkeiten“. Damitllen sie Ziffern in den
Vordergrund, die sich auf journalistische Akteuredwleren Handetf beziehen und
einer gewissen Eigenrecherche bedirfen. Watchbtatggegen setzen hier Prioritaten
bei ,Sorgfalt® und ,Richtigstellung® und kritisiere damit vorrangig Mangel am
journalistischen Produkt. Dies bestatigt die Befurder Studie von SCHONHERR
(2008), wonach Blogs hauptsachlich Verstdl3e gegdarZ nennen, fur die sie kaum
Rechercheaufwand betreiben missen und die leigbhebar sind. Insgesamt weisen
sie jedoch in ihrer Agenda auch einen relativ hoAateil an Ziffern auf, die sich vor
allem auf den Schutz von Personen in der Medientiitbkeit beziehen

6 Auch hier spielen vermutlich die Unterschiede bei @ielmedien eine groRRe Rolle. Vorwiirfe wegen
VerstoRRes gegen eben jene Ziffern wurden wahreadJdgéersuchungszeitraumes gegen die ,Bunte”
und den NDR erhoben.
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(,Personlichkeitsrechte*, ~Sensationsberichterstadt Jugendschutz*,
.Diskriminierung“); diese machen in den etablierfdiedien einen deutlich geringeren
Anteil aus bzw. werden tUberhaupt nicht aufgegriffegi. Abb.16 und Tab.21).

Pressekodex Zeitungen Presseko dex Weblogs

M Menschenwiirde 8% M Menschenwiirde
259% @ Grenzen der 10% 250, M Sorgfalt
Recherche Richtigstellung
Trennung der Trennung von

Tatigkeiten 6% Werbung und
Trennung von
M werbung und

Redaktion
Redaktion

Personlichkeits-
rechte

Andere

12%

20%

Personlichkeits-
rechte

Sensationsbe-
richterstattung,
Jugendschutz

16% [ Diskriminierung
Andere

12%

12%
14% 18% 5%

N=77 N=85

Abbildung 16: Ziffern des Pressekodex in den beiden Angebotstypen

Frage 4 kann also bejaht werden. Die beiden Anggha#n setzen bei Verstof3en gegen
die Ziffern des Pressekodex unterschiedliche Sghuvedte. Watchblogs beméngeln vor
allem leicht erkennbare Verst6é3e und solche, die auf die Darstellung von Personen
beziehen. Die professionellen Anbieter zeigen nidtherchearbeit und zielen auf das
konkrete Handeln von Medienakteuren ab.

9 Fazit und Ausblick

Im Mittelpunkt dieser Untersuchung stand die Frageh dem inhaltlichen Beitrag von
Watchblogs zum medienkritischen Diskurs. Ausgangkpwar die Beobachtung, dass
diese Frage zwar in den letzten Jahren im ZugeDikussion um die Defizite des
etablierten Medienjournalismus und den Einfluss Weblogs auf den professionellen
Journalismus durchaus gestellt, empirisch aberebishr wenig Gberpruft wurde. Die
meisten Studien setzten dabei an Aussagen-Produzeder Medienkritik-Rezipienten

an. Zur Beantwortung der Forschungsfrage wurden welgsn verschiede

Untersuchungseinheiten ausgewahlt, die im Hinbacik Ausrichtung und politische

Positionierung ein moglichst breites Bild der Metkietik in den beiden Angebotstypen
Zeitung und Watchblog zeichnen; diese wurden uUbeneZeitraum von funfeinhalb

Monaten mittels vergleichender Inhaltsanalyse wsuisht.

Im Fokus stand der Bereich der journalistischen li@iaund Ethik. Dazu wurde in

einem ersten Schritt ermittelt, welche thematiscl&rhwerpunkte innerhalb des
Medienjournalismus die beiden Angebotstypen uUbeghasetzen. Zeitungen und
Watchblogs berichteten hier ahnlich vielfaltig, gten bei einer ahnlichen Agenda
durch unterschiedliche Schwerpunktsetzung und IRien aber spezifische
Charakteristika.  Entsprechend  friherer Befunde  Ubaten  etablierten

Medienjournalismus dominierten in Zeitungen Pro#tik und Programmhinweise,

Watchblogs dagegen stellten gemald ihrem Verstaralsikritische Medienbegleiter
journalistische Qualitat und Ethik in den VordempluIn einem zweiten Schritt wurden
nur die Beitrage weitercodiert, die sich mit ebengr Qualitdt und Ethik befassen.
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Dabei ergaben sich nicht nur zwischen, sondern aucérhalb der Angebotstypen,
insbesondere bei den Watchblogs, starke Unterseliiedder Anzahl der Beitrage; vor
allem die hohe Aktualisierungsrate des Bildbloggihigusste so die Ergebnisse. Es
wurde deutlich, dass Watchblogger nicht nur haufiBeitrdge uber journalistische
Ethik und Qualitat veréffentlichten, sondern dieseh optisch starker hervorhoben als
ihre professionellen Kollegen. Dabei gaben sie swtHinblick auf Darstellungsform
und Tonfall erwartungsgemal deutlich meinungsfigerdals die etablierten Medien.

Auch bei den Gegenstanden der Kritik zeigten sinfge Unterschiede. Watchblogger
kritisierten durchschnittlich mehr Zielmedien aige ¢raditionellen Journalisten. Dabei
konzentrierten sie sich vor allem auf konservathitel aus dem (tages-)aktuellen
Printbereich und nahmen aus einem breiten SpekaiuiRessorts oft einen bestimmten
Artikel ins Visier. Das Fernsehen spielte die zwaihtigste Rolle, wobei hier
Unterhaltungsangebote aus den Privatsendern im elplittkt standen. Die
professionellen Anbieter dagegen fokussierten &astschlieRlich auf das offentlich-
rechtliche Fernsehen. Sie behandelten ein groRepsrtoire an Printmedien, zeigten
aber deutlich Hemmungen, die direkte Konkurrenz alesn (tages-)aktuellen
Printbereich zu kritisieren. Dabei bezogen sie sweltaus seltener als die Watchblogs
auf einen bestimmen Artikel oder eine bestimmtedBag, nannten bei ihrer Kritik
Uberraschenderweise jedoch relativ haufig den Namwen Kollegen. Insgesamt
veranschaulichen die Befunde zu Gegenstanden unéri&iisierung der Medienkritik,
dass Watchblogs eine deutlichere Profilierung b3pezialisierung aufweisen. Indem
sie Medien und Medienprodukte kritisieren, die imaditionellen Journalismus
verhaltnismalig selten angesprochen werden, kanm marchaus von einer
erganzenden Funktion sprechen. Wirkliche ,Nischéinfen sie damit aber nicht;
Medien, Titel und Produkte mit geringer Reichweider der Journalismus in
Bereichen, die nur flr einen kleineren Leserkreis interesse sind, werden von beiden
Angebotstypen kaum kritisiert. Insgesamt spiegéth slie Offline-Machtverhaltnisse
auch im Onlinebereich wider, wenn auch mit and&emwverpunkten und Prioritaten.

Da sich journalistische Qualitat und Ethik vielfaiderschneiden, konnten die Beitrage
sowohl im Hinblick auf die definierten Qualitatsdimsionen als auch im Hinblick auf
VerstolRe gegen den Pressekodex codiert werdenB&igige der Watchblogs lief3en
sich durchschnittlich mehr Qualitatsdimensionen rdnen als die Zeitungsartikel,
VerstbRe gegen den Pressekodex wurden vor allendeim etablierten Medien
thematisiert. Die Blogs zeigten entsprechend fréih&ntersuchungen hier nur wenig
Eigenrecherche, wenngleich sie weiter hinten auf Agenda durchaus Nischen
abdeckten, die in den etablierten Medien vernasigés/urden.

Eine Verallgemeinerung der Befunde ist aufgrund deplorativen Charakters der
Studie, des verhaltnismalig kurzen Untersuchungameas und der grol3en

Unterschiede an Fallzahlen sowohl zwischen als audtrhalb der Angebotstypen nur
begrenzt moglich. Unter diesen Vorbehalten lasseim aber zumindest einige erste
Schlusse ziehen. Insgesamt untermauern die dislanti®efunde die These Uber die
komplementare Beziehung zwischen Weblogs und Jbsmmas. Watchblogs

reflektieren die massenmediale Berichterstattung erganzen sie, indem sie eigene
Schwerpunkte und Prioritdten setzen und stellerevaisch um Nischen erweitern. Im
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Hinblick auf die Themenvielfalt standen sie denfessionellen Angeboten in den
meisten Fallen um nichts nach. Zumindest punktkahn man also von einer
Erweiterung des medienkritischen Diskurses und ldsherigen Infrastrukturen der
Qualitatssicherung im Journalismus durch diese mehrgebote sprechen. Dennoch
wird das Potenzial, das Watchblogs aufgrund ihi@sngtes und ihrer 6konomischen
Unabhangigkeit haben, bislang nur wenig genutath&lich spielt dabei eine Rolle,
dass fundierte Medienkritik einer langerfristiggnofessionellen Recherche bedarf, die
sich mit einem in der Freizeit gefuhrten Watchbleghwierig gestalten durfte.
Dementsprechend waren mehr professionell gefiHagsBund Finanzierungskonzepte
zur Umsetzung fur die deutsche (Watch-)Blogosphéi@nschenswert. Fir ein
umfassenderes Bild tUber den medienkritischen Beiian Watchblogs sind weitere
vergleichende Studien zur Realitdtskonstruktion,B. z. im Hinblick auf
Nachrichtenfaktoren, von Interesse. Untersuchungieer die Aufmerksamkeit, die
medienkritische Blogs von Seiten der Rezipienteor, &llem aber von Seiten der
kritisierten Medien und Journalisten erhalten, dieAussagen Uber ihre Sanktionskraft
zu. Dazu konnten Redaktionsbeobachtungen oder iexgeelle Designs zeigen,
welche Rolle weblogbasierte Medienkritik tatsadmlion Redaktionsalltag spielt.
Interessant waren auf3erdem Untersuchungen zu &pegfischen Unterschieden.

Insgesamt scheinen Watchblogs noch dabei zu $eenM0oglichkeiten und Wirkungen

auszuloten. Welche Rolle sie in Zukunft fur diebiexte Medienkritik spielen, wird im

Hinblick auf die Entwicklungen netzbasierter joursizsscher Angebotstypen und der
damit verbundenen Qualitatsdebatte in Zukunft vaf8gm Interesse sein.
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11  Anhang

11.1 Tabellenverzeichnis
11.1.1 Tabellen zu Frage 1

Tabelle 3: Anteil der Untersuchungseinheiten an der Gesanufiteristattung

Angebotstyp | Untersuchungseinheiten | Haufigkeit | % Anteil an der Gesamtbericht-
(AT) (UE) erstattung in %
Zeitung SZ 670 23,7| 77

FR 510 18,0

FAZ 506 17,9

TAZ 487 17,2
Blog ™ 325 11,5]| 23

BB 207 7,3

AM 58 2,0

BM 47 1,7

MP 13 0,5

SK 8 0,3
Gesamt 2831 100 | 100

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat <0,001

Tabelle 4: Hauptthemen in den Angebotstypen (Topthemen hellgnaterlegt, Summe der Themen mit
unter 5% als ,andere" zusammengefasst)

Hauptthema AT Gesamt
Zeitung Blog
Sonstige Anzahl 56 42 98
% 2,6 6,4 3,5
Netzthemen/Computer/Technik Anzahl 119 91 210
% 55 138 |74
Film/Programmhinweis/Rezension Anzahl 800 49 849
% 36,8 7,4 30
Medienthemen Ausland Anzahl 273 43 316
% 12,6 6,5 11,2
Qualitat/Verhalten/Ethik Anzahl 171 312 483
% 7.9 474 171
Programmstrategien/Aufgaben 6ffentlich-rechtlichAnzahl 22 10 32
Rundfunkanstalten % 1 1,5 1,1
Medienpolitik/Medienrecht Anzahl 179 11 190
% 8,2 1,7 6,7
Medienwirtschaft/Medienbranche Anzahl 430 80 510
% 19,8 12,2 |18
Medienprominenz/Medienperson Anzahl 105 9 114
% 4,8 1,4 4
Mediennutzung/Medienwirkung Anzahl 18 11 29
% 0,8 1,7 1
Gesamt Anzahl 2173 658 2831
andere Anzahl 201 41 242
% 9,2 6,3

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001
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11.1.2 Tabellen zu Hypothese 1

Tabelle 5: Anteil der Untersuchungseinheiten an allen Fallenit ndem Hauptthema

~Qualitat/Verhalten/Ethik"

Angebotstyp Untersuchungseinheiten (UE) Haufigkeit %

(AT)

Zeitung SZ 52 10,8
FAZ 40 8,3
TAZ 44 9,1
FR 35 7,2

Blog SK 8 1,7
BB 196 40,6
MP 7 1,4
AM 28 5,8
BM 23 4,8
™ 50 10,4

Gesamt 483 100

Tabelle 6: Anteil des Hauptthemas ,Qualitat/VVerhalten/Ethik“den Untersuchungseinheiten

AT UE Anzahl Anteil an der UE in % | Durchschnittlicher Anteil an den AT in
%
Zeitung | SZ 52 7,8 7.9
TAZ 44 9
FAZ 40 7,9
FR 35 6,9
BB 196 94,7 60,1
™ 50 15,4
Blog AM 28 48,3
BM 23 48,9
SK 8 100
MP 7 53,8
Gesamt 483

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001

Tabelle 7: Durchschnittlicher Anteil von Artikeln, die ,Quadit/Verhalten/Ethik" als Hauptthema haben

AT N Mittelwert Standard- Standardfehler des
abweichung Mittelwertes
Hervorhebung Zeitung 4 7,9 0,86 0,4
Blog 6 60,1 31,2 13,0

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,05

Tabelle 8:Hervorhebung von Artikeln, die ,Qualitat/Verhaltetitik“ als Hauptthema haben

Hervorhebung AT Gesamt
Zeitung Blog
stark Anzahl 59 122 181
% 34,5 39,1
mittel Anzahl 49 121 170
% 28,7 38,8
schwach Anzahl 63 69 132
% 36,8 22,1
Gesamt Anzahl 171 312 483

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,01
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11.1.3 Tabellen zu Hypothese 2

Tabelle 9: Darstellung in den Angebotstypen

Darstellungsform AT Gesamt
Zeitung Blog
meinungsauliernd Anzahl 93 284 277
% 54,4 91
informierend Anzahl 78 28 106
% 45,6 9
Gesamt Anzahl 171 312 483
Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001
Tabelle 10: Tonfall in den Angebotstypen
Tonfall AT Gesamt
Zeitung Blog
Diskreditierung Anzahl 4 2 6
% 23 0,6
unsachlich Anzahl 31 219 250
% 18,1 70,2
sachlich Anzahl 136 91 227
% 79,5 29,2
Gesamt Anzahl 171 312 483

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001

11.1.4 Tabellen zu Frage 2

Tabelle 11: Mediengattungen in den Angebotstypen (Topmedienggén hellgrau hinterlegt;
Mediengattungen mit unter 5% Haufigkeit als ,andexesammengefasst)

Hauptthema AT Gesamt
Zeitung Blog

sonstige Anzahl 14 25 39
% 8,2 8

Horfunk Anzahl 1 5 6
% 0,6 1,6

Medien Ausland Anzahl 0 2 2
% 0 0,6 30

Internet Anzahl 5 3 8
% 2,9 1

Nachrichtenagenturmeldung Anzahl 4 16 20
% 2,3 51

Print (Tageszeitung, Wochenzeitung, Boulevard | Anzahl 62 206 268

etc.) % 36,3 66 1,1

Fernsehen Anzahl 70 45 115
% 40,9 14,4

keins Anzahl 15 10 25
% 8,8 3,2

Gesamt Anzahl 171 312 483

andere Anzahl 10 40 50
% 5,8 6,4

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001
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Tabelle 12: Zielmedien in den Angebotstypen (Topzielmedien drall hinterlegt, Summe der
Zielmedien mit unter 5% Haufigkeit als "andere" ammnengefasst)

Zielmedium AT Gesamt
Zeitung Blog
nicht zuzuordnen Anzahl 14 25 39
% 8,2 8
Bunte Anzahl 22 2 24
% 12,9 0,6
Bildzeitung Anzahl 9 126 135
% 53 40,4
RTL Anzahl 11 16 27
% 6,4 51
Das Zweite Anzahl 13 9 22
% 7,6 2,9
NDR Anzahl 18 0 18
% 10,5 0
keins Anzahl 15 10 25
% 8,8 3,2
Gesamt Anzahl 171 312 483
andere Anzahl 69 167 236
% 40,4 46,5
Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001
Tabelle 13:Durchschnittliche Nennung von Zielmedien pro Bejtia Vergleich
AT N Mittelwert Standard- Standardfehler
abweichung des Mittelwertes
Durchschnittliche Zeitung 171 | 1,1 0,6 0,05
Anzahl der Zielmedien | Blog 312 |13 0,7 0,04

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,01

Tabelle 14:Printmedien in den Angebotstypen (Topprintmedidigheu unterlegt, Printmedien mit
unter 5% Haufigkeit als ,andere” zusammengefasst)

Printmedien AT Gesamt
Zeitung Blog
Bunte Anzahl 32 2
% 35,5 1
Bildzeitung Anzahl 9 126
% 14,5 61,2
Axel Springer Anzahl 8 3
% 12,9 1,5
Der Spiegel Anzahl 5 6
% 8,1 2,9
TAZ Anzahl 4 2
% 6,5 1
FAZ Anzahl 3 12
% 4.8 5,8
Gesamt Anzahl 62 206 115
Andere 14 68
22,6 33

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001

62



Anhang

Tabelle 15:Ressorts bei (tages-)aktuellen Printmedien (Topréessellgrau unterlegt, Ressorts mit unter
5% Haufigkeit als ,andere* zusammengefasst)

Hauptthema AT Gesamt
Zeitung Blog
Computer/ Technik/ Internet Anzahl 0 11 11
% 0 5,5
Wissenschaft Anzahl 0 2 2
% 0 1
Feuilleton/Kultur/Panorama Anzahl 5 60 65
% 9,6 30
Sport Anzahl 0 30 32
% 0 15
Lokales Anzahl 0 9 9
% 0 4,5
Wirtschaft Anzahl 0 12 12
% 0 5,8
Politik (In- und Ausland) Anzahl 3 38 41
% 5,8 19,0
keins/nicht bestimmbar Anzahl 44 38 82
% 84,6 19
Gesamt Anzahl 52 200 268
andere Anzahl 0 11
% 0 5,5
Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001
Tabelle 16:Fernsehen in den Angebotstypen (Topsender hellgnaarlegt)
Fernsehsender AT Gesamt
Zeitung Blog
NDR Anzahl 18 0 18
% 25,7 0
Das Zweite Anzahl 13 9 22
% 18,6 20
RTL Anzahl 11 16 37
% 15,7 35,6
Das Erste Anzahl 8 6 27
% 11,4 13,3
WDR Anzahl 7 22
% 10
ARD Anzahl 5 3 18
% 7,1 6,7
Pro7 Anzahl 0 3 3
% 0 6,7 7
RTLII Anzahl 3 4
% 4,3 8,9
Gesamt Anzahl 70 45 115
andere 8 4 12
11,4 8,9

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,05
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Tabelle 17:Formate in den Angebotstypen

Genres AT Gesamt
Zeitung Blog
Unterhaltung Anzahl 23 23 46
% 32,9 51,1
Information Anzahl 24 17 41
% 34,3 37,8
Keins/nicht bestimmbar Anzahl 23 5 28
% 82,1 17.9
Gesamt Anzahl 70 45 115
Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,05
11.1.5Tabellen zu Hypothese 3
Tabelle 18:Konkretisierung in den Angebotstypen
Konkretisierung AT Gesamt
Zeitung Blog
sehr gering Anzahl 13 7 20
% 7,6 2,2
gering Anzahl 1 3 4
% 0,6 1,0
mittel Anzahl 31 24 55
% 18,1 7,7
hoch Anzahl 65 220 266
% 38 70,5
sehr hoch Anzahl 61 58 119
% 35,7 18,6
Gesamt Anzahl 171 312 483

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001

11.1.6 Tabellen zu Frage 3

Tabelle 19:Durchschnittliche Anzahl der Qualitatsdimensionem Beitrag

AT N Mittelwert Standard- Standardfehler des
abweichung Mittelwertes
Durchschnittliche Zeitung | 171 15 1,8 0,14
Anzahl der Blog 312 | 2,0 15 0,86
Qualitatsdimensionen

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,01

Tabelle 20:Durchschnittliche Anzahl von Dimensionen, die sacti das Handeln beziehen.

AT N Mittelwert Standard- Standardfehler des
abweichung Mittelwertes
Durchschnittliche Zeitung | 171 0,9 1,17 0,09
Anzahl der Blog 312 14 1,08 0,06
Qualitatsdimensionen

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001
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11.1.7 Tabellen zu Frage 4

Tabelle 21:Verst6R3e gegen den Pressekodex in den beiden Atstygien (Topziffern hellgrau

hinterlegt, Summe der Ziffern mit unter 5% Haufiglds ,andere” zusammengefasst)

Ziffern des Pressekodex AT Gesamt
Zeitung Blog
Unschuldsvermutung Anzahl 1 3 4
% 1,2 3,8
Diskriminierung Anzahl 0 8 8
% 0 10,3
Sensationsberichterstattung, Jugendschutz Anzahl |0 5 5
% 0 6,4
Weltanschauung, Religion, Sitte Anzahl 3 0 3
% 35 0
Schutz der Ehre Anzahl 3 1 4
% 35 1,3
Personlichkeitsrechte Anzahl 17 9 26
% 19,8 11,5
Trennung von Werbung und Redaktion Anzahl |10 14 24
% 11,6 17,9
Trennung der Tatigkeiten Anzahl 12 2 14
% 14 2,6
Grenzen der Recherche Anzahl 16 0 16
% 18,6 0
Richtigstellung Anzahl 2 5 7
% 2,3 51
Sorgfalt Anzahl 1 4 5
% 1,2 51
Wahrung der Menschenwirde Anzahl 21 20 41
% 24,4 25,6
Gesamt Anzahl 86 78 164
andere Anzahl 10 6 16
% 11,7 7,7

Statistische Signifikanz nach Chi Quadrat: p<0,001
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11.2 Codebuch

Untersuchungszeitraun

n

01.01.2010- 14.05.2010

Indikator

In dieser Inhaltsanalyse werden die Astikauf den Medienseiten dewier Uberregionalen
Qualitatszeitungen Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ), Siuddeutschesitung (SZ), Frankfurter
Rundschau (FR) und tageszeitung (TAZ) (Montags-Saisistagsausgaben) untersucht und mit den Beit
der sechs WatchblogsBildblog (BB), Antimedien (AM), Spiegelkritik (SK)Trierer Medienblog (TM)
Medienpiraten (MP) und Blogmedien (BM) verglichen.

agen

Untersuchungsebene

Die Variabeln werden auf Adliehe bzw. bei den Blogs auf Beitragsebene erhoben.
Zeitungen: Als ein Artikel gilt jeder redaktionelle Textbeity. Der Inhalt zugehdriger Bilder, Grafiken u
Infokasten wird nicht in die Codierung miteinbezodgsofern diese nicht selbst Gegenstand der Ksinkl).
Sie werden jedoch herangezogen, um die Hervorhebimeg Artikels zu bestimmen. Nicht berlcksich
werden aulRerdem Werbeanzeigen, Leserbriefe undeandsht-redaktionelle Inhalte. Anmerkung: Bei eil
Aneinanderreihung mehrerer, kurzer Meldungen (zZMBdienticker” der TAZ oder ,Kurze Meldungen® i
der FR) wird jeweils nur die erste Meldung gewertet

Blogs: Als Beitrag gilt jeder Text, der vom Autor bzwiner der Autoren des Blogs verfasst u
veroffentlicht wurde. Der Inhalt zugehdriger Bildésrafiken und Infokasten wird nicht in die Codiegl
miteinbezogen (sofern diese nicht selbst Gegenstandritik sind). Sie werden jedoch herangezogen die
Hervorhebung eines Beitrags zu bestimmen. Steksalireser Elemente allein und ohne Textanbinduigy,
wenn ein Blogbeitrag nur aus einem unkommentiexfeleo besteht, so wird dies nicht als Beitrag cdd
(Bsp.: Die Rubrik ,6 vor 9“ des Bildblogs, die einenkommentierten Sammlung von Links

medienkritischen Beitragen im Netz darstellt). Koemtare, Leserbriefe und Inhalte weiterfihrenderk&i

nd

Ligt
ne
n

nd

ie

=]

werden ebenfalls nicht miteinbezogen.

66



Anhang

|. DIMENSION: FORMALE KATEGORIEN

Variable | Variablenname | Abklrzung | Beschreibung
V1 Codiererkennung| CK Die Codiererkennung wird tdherlnitialen festgehalten (JA=Jasmin Azaiz)
V2 Artikeldatum DAT Das Datum des Artikels bzw. Bleeitrags wird vierstellig codiert nach der Fo
TTMMJJ (3. Februar 2010 ist 03.02.2010).
V3 Titel TIT Hier wird der Titel des Artikels bzvBlogbeitrags festgehalten.
V4 URL URL Bei Blogbeitragen ist die URL zu notiareZeitungsartikel sind mit O zu codieren.
V5 Untersuchungs- | UE Hier wird die Untersuchungseinheit codiert, ad&s welcher Zeitung der Artikel bz
einheit von welchem Blog der Blogbeitrag stammt.
SZ=1, FAZ=2, TAZ=3, FR=4, SK=5, BB=6, MP=7, AM=8, B1=9, TM=10
V6 Laufende LN Jeder Artikel bekommt zur Identifikation eine idmer zugeordnet.
Nummer

II. DIMENAION: INHALTLICHE KATEGOR

IEN

\44

Hauptthema

HT

Hier wird das Hauptthema des Texamittelt. Es muss in der Uberschrift, (
Unteruberschrift, im Teaser oder spatestens ineerbsatz erkennbar sein. Nur Te
mit der Auspragung 7 werden in V8-V31 weiter kotier

1=Film/Programmhinweis/Rezension

Im Fokus des Textes stehen Spielfilme, Serien, KlusBicher odel
Theaterauffihrungen (Bsp.: Filmkritik) und/oder diext stellt eine Rezension od
einen Programmhinweis dar (z.B. Ankindigung Ubem dStart einer neue
Talksendung).

2=Mediennutzung/Medienwirkung
Gegenstand sind Motive, Formen und Folgen des Mgdigrauchs (z.B. Diskussion U
Auswirkung von Gewalt im Fernsehen auf Kinder, Nz von Social Media).

3=Medienprominenz/Medienpersonen

ler
Xxte

er

m

Im Fokus steht das private oder professionelle hebeon (prominenten
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Medienakteuren (z.B. Eva Hermann, Nachruf fur einemstorbenen Journaliste
Auszeichnung einer Journalistin).

4=Medienwirtschaft/Medienbranche
Gegenstand sind ©6konomische Aspekte, die Mediemetimen oder di
Medienbranche betreffen. Dazu zahlen z.B.:

» Wirtschaftliche Lage und Trends in der Entwickludgr Medienbranche (Bsp.:

sinkende Einnahmen der Verlage, Verkauf von N24zKiig von Redaktionsstellen
» Konzentrationsprozesse (Bsp.: Diskussion um diedyoistellung der dpa),
» Einschaltquoten,
» Programmestrategien (Bsp.: Neuer Frauensender ,SiKirzung des Anteils vo
Informationsanteilen in Privatsendern) oder
» Personalwechsel (z.B. Anwerbung von Guinther Jauathddie ARD).

5=Medienpolitik/Medienrecht

Vorrangig thematisiert werden Versuche der stewsriEinwirkung auf Medien, die

> politischer Natur sind (Bsp.: ,Causa Brender®, pstihe Diskussion um Werbeverh
in den offentlich-rechtlichen Sendern) und/oder

» rechtlicher Natur sind (Bsp.: Verbot von ,Ultimakeghting”® auf DSF durch dig
LfM).

6=Programmestrategien/Aufgaben o6ffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten
Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten werdeematisiert im Hinblick auf:
» Den Programmauftrag (z.B. Diskussion um zu vieleei@velas im Ersten) und/ode

» ihre Rechte, Aufgaben und Wirkungsbereich als dlitdnrechtliche Sender (Bsp|.:

Diskussion um Tagesschau und iPad).

7=Qualitat/Verhalten/Ethik
Thematisiert wird:

117

ot

A1%

=

» Das professionelle Handeln von einzelnen oder mehrégenannten oder nic

ht
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namentlich genannten) journalistischen Akteuren Jaernalisten, Redakteuren oder
Moderatoren (Bsp.: Kritik am Verhalten der Joursigh beim Amoklauf vomn
Winnenden, Kritik an der Nicht-Berichterstattungetiblkachelmanns Festnahme
der Tagesschau) und/oder

» das professionelle Handeln der dahinterstehendedieMe Verlage oder Sender
(Bsp.: Bespitzelungsvorwirfe gegen die ,Bunte®, Meigsmache gegen
Griechenland in der Bildzeitung, Einfluss von PRf awournalisten, Kritik arn
Zurschaustellung von Menschen in Scripted Realiyfaten).

Konkreter betrifft dies also Qualitat im Journalissn journalistische Arbeitsweisg,
Standards  und Normen, ethische Richtlinien, prafesties/ethisches
Vorgehen/Verhalten von Akteuren, Sendern und/odedibh usw.

in

8=Medienthemen Ausland
Thematisiert werden auslandische Medien oder Msgseme; dabei besteht kein
deutlicher Bezug zum deutschen Raum (Bsp.: Beritddr Pressefreiheit im Ira
Zensur in China, Medienpolitik in Italien).

-

9=Netzthemen/Computer/Technik
Das Hauptthema sind technische Neuerungen undRmelukte (z.B. iPad, 3D KinQ)
und/oder Internetthemen (z.B. Google und Datengghut

999=Sonstige:lasst sich oben genannten Auspragungen nicht zaoradmd/oder ist
nicht bestimmbar.
V8 Nebenthema NT Hier wird codiert, welches Nebenth der Text aul3erdem aufzeigt. Codiert wird wige in
V6. Gibt es kein Nebenthema, ist mit O zu codiesp.: Ein Text hat das Verbot der

Sendung ,Ultimate Fighting“ auf DSF durch die LfNsd&auptthema; er erhalt in V6
also die Auspragung 5. Wird aul3erdem noch die dich&dWirkung gewalttatiger
Medieninhalte auf die Rezipienten diskutiert, erttkdr Text in V7 die Auspragung 2,
also ,Mediennutzung/Medienwirkung".
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V9

Darstellungsform

DAF

Hier wird die journalistische Darstellungsfordes Textes codiert. Es kénnen s

Elemente verschiedener Textsorten innerhalb eineexte$ finden. Die
Codierentscheidung richtet sich danach, welche sbetd im jeweiligen Text im

Vordergrund steht.

1=Informierend: Nachricht, Meldung, Bericht
Bei den Blogs werden hier diejenigen Beitrage atvdia denen die Nachrichten- od
Informationsvermittiung den Anspruch der Artikutati einer Meinung Ubersteigt. B

den Zeitungen sind hier folgende Textgattungenadiecen:

» Nachricht: Eine moglichst verstandliche, um Objektivitat bdrel Mitteilung eines aktuelle
Sachverhaltsdie zwar (ber die Meinung anderer berichten, ahbehtndie Meinung des Autor
wiedergeben darf.

» Meldung: Kurze und knappe Darstellung eines Ereignissesdeiit wichtigsten Informationen ohne

bzw. mit marginalen Einzelheiten und Hintergrind@as Ereignis ist meist bereits geschehen, es
sich aber auch um eine Ankiindigung handein.

» Bericht: Das Wichtigste, Interessanteste steht zuerst. Bericht enthédlt Einzelheiten und

Hintergrundinformationen, die Gber den Nachrichankhinausgehen.

2=Meinungsaul3ernd: Kommentar, Glosse
Bei den Blogs werden hier diejenigen Beitrdge abdie denen die Artikulation eine

Meinung den Anspruch der Nachrichten- oder Inforomsvermittlung tbersteigt. Be

den Zeitungen sind hier folgende oder ahnliche Jatkiingen zu codieren:

ch

(72 ]

ann

—

» Kommentar: Die Meinung eines einzelnen Verfassers zu eineoh\&ahalt, Uber den an anderer

Stelle berichtet wurde. Der Kommentar kann abwadehde Festlegen des Autors auf eine Posit
oder meinungsbetont (der Autor begriindet seine Mejmmit Argumenten) sein.

» Glosse: besonders kurzer Meinungsartikel mit einer seliizap Argumentation. Die Sicht ist se
subjektiv, der Sprachstil meist besetzt mit Wortsgm, Metaphern, Ironie oder Satire.

3=Hybridform: Reportage, Feature, Portrait

Bei den Blogs werden hier Beitrdge codiert, in daengich der Anteil de
Nachrichtenvermittlung und der Meinungsartikulatidie Waage halten, also ke
Ubergewicht eines Elements feststellbar ist. Bei Aeitungen sind hier folgende od

r
in
er
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ahnliche Textgattungen zu codieren:

» Reportage:lebendige Schilderung eines Ereignisses, das eporfer selbst beobachtet hat.

» Feature: allgemeine, nicht an die Tagesaktualitdit gebund@hemen werden am Einzelfgl
veranschaulicht.

» Portrat: oftmals Kombination aus Interview und Reportagerdeeature.

4=Interview: kann sach-, personen- oder meinungszentriert sein.

999=Sonstigesiasst sich den oben genannten Auspragungen nichmtdzen und/oder
ist nicht bestimmbar.
V10 Tonfall TON Hier wird der Tonfall des Textes codiert.

O=sachlicher Tonfall
Der Artikel oder Blogbeitrag &ufRert allenfalls Meirgen, tut dies aber noch auf
sachliche Weise (Bsp.:,Ich finde nicht, dass maaer hiberhaupt von Journalismus
sprechen kann.").

1=unsachlicher Tonfall: Der Artikel bzw. Blogbeitrag schlagt einen schégfeTon an

polemisiert, verwendet Ironie oder Sarkasmus/Zyosm

» lronie: beabsichtigte Diskrepanz zwischen Gesagtem unde®&sm (Bsp.:,Was folgte, iskin
Lehrbuch-Beispiel dafiir, wie Journalismus im JabB2funktioniert.").

» Sarkasmus: beiRender Spott (Bsp.:,Dass die Bildzeitung didsSet® dann selbst online stellt, kapn
man konsequent oder einfach nur schlimm nennen.”).

» Zynismus: geht Gber Sarkasmus hinaus, zeigt eine Weltansolgaund Ideale (Bsp.:,Die penetrante
mediale Belagerung des einzigen Uberlebenden zeégts Journalismus ohne Sensationsgier heute
einfach nicht mehr funktioniert; auch die Offentlicechtlichen Sender machen hier kejne
Ausnahme.").

2=Diskreditierung: Verwendung von Schimpfworten (Bsp.:,Qualitatsjcalismus?)
Ganz grol3e Scheil3e!").
V11 Hervorhebung HERV Hier soll ermittelt werdeniewprominent der Text hervorgehoben wird. Dies wird
gemessen anhand:
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» derPlatzierung auf der Seite(nur bei Zeitungen),
» des Umfangs des TextegDie Ermittlung des Umfangs erfolgt dabei Ubereei

Schatzwert; eine genaue Notierung von Wort- odéchémzahl ist nicht erforderlich.
Es soll lediglich erfasst werden, ob ein Text darchschnittlichen Umfang der Texte

einer Untersuchungseinheit unterschreitet, in étiffaoder Gberschreitet),
» Bildern, Grafiken und Infokasten (diese werden bertcksichtigt, wenn es sich

weiterfuhrendelnformationen handelt und sie nicht schon selbsgjeg@stand des

Textes sind).

1=starke Hervorhebung:

» Bei Zeitungsartikeln: Uberdurchschnittlicher Umfamepd/oder durchschnittliche

Umfang obere Blatthadlfte und/oder Text mit beli@mg Umfang aber mi
Bild/Grafik/Infokasten.
> Bei Blogbeitradgen: uberdurchschnittlicher Umfangdiadler Text mit beliebigen
Umfang aber mit Bild/Grafik/Infokasten.

2=mittlere Hervorhebung

» Bei Zeitungsartikeln: durchschnittlicher Umfang (odkr in der Mitte platziert, kei
Bild.

> Bei Blogbeitragen: durchschnittlicher Umfang, kBiid.

3=schwache Hervorhebung

» Bei Zeitungsartikeln: unterdurchschnittlicher Umjannd/oder untere Blatthalfte,

kein Bild.
» Bei Blogbeitragen: unterdurchschnittlicher Umfakegin Bild.

V12

Zielmedium 1

ZM1

Hier wird codiert, welches Menh, welche Sender- oder Verlagsgruppe, wel¢

Sender oder welche Publikation der Text hauptséchhematisiert. Werden mehre
angesprochen, sind bis zu drei zu codieren. Dagétrannte wird in dieser Variable
das Zweit- und Drittgenannte in V13-V14 codiertnfderkung: Onlineausgaben werd
nicht extra codiert. Kritisiert z.B. ein Beitrag faBpiegelkritik einen Artikel, der au

12
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~Spiegel-Online* erschienen ist, wird das Mutternued, also ,Spiegel” codiert. F{
~Welt am Sonntag” wird z.B. ,Welt" codiert).

O=kein bestimmtes: z.B. bei einer allgemeinen Debatte um die Qualiidt

Journalismus ohne konkreten Bezug auf ein bestiswidiedium/Inhalt oder bei Kritik

an einer Einzelperson.

100=Fernsehen
110=ARD
111=Das Erste
112=SWR
113=NDR
114=WDR
115=KIKA
116=BR
117=HR
118 Deutsche Welle
120=ZDF
121=Das Zweite
122=3Sat
130=Pro-7 Satl-Gruppe
131=Pro7
132=Satl
133=N24
134=Kabel 1
140=RTL Gruppe
141=RTL
142=Vox
143=RTLII
144=n-tv
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200=Print

210=

220=

230=

240=

250=

260=
270=

280=
281=
290=
291=
295=
296=

Axel-Springer
211=BILD
212=Welt
213=B.Z.
214=Hamburger Abendblatt
215=Berliner Morgenpost
WAZ
221= Westdeutsche Allgemeine Zeitung
DuMont Schauberg
231=F.R.
232=Hamburger Morgenpost
233=Berliner Zeitung
234=Koélner Stadtanzeiger
235=Kdlner Express
Gruner & Jahr
241=stern
242=Neon
Sueddeutscher Verlag
251=Sueddeutsche Zeitung
TAZ Verlagsgenossenschatft, also TAZ
Burda
271=Focus
272=Bunte
Spiegel-Verlag
Spiegel
Fazit-Stiftung
FAZ
Holzbrinck
ZEIT
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298=Stuttgarter Zeitung

300=Nachritenagenturmeldung
310=dpa
320=epd
330=AFP
340=AP
350=andere Nachrichtenagenturen
360=ddp

400=Internet
401=heise
402=Nachrichten.de
403=andere Internetseiten

500=Medien Ausland Es geht um ausléndische Medien oder Mediensysténase

mussen jedoch einen Bezug zu Deutschland habesmidds Medium entweder auch|i

Deutschland vertrieben wird und/oder hohe Nutzderaufweist.
501=NzZ
502=andere
503=Arte

600=journalistische Fachzeitschriften
601=Journalist

700=Horfunk
701=06ffentlich-rechtlicher Horfunk
702=privater Horfunk

999=Sonstigelasst sich den oben genannten Auspragungen niohdzen
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Formatbezug

Printprodukt oder eine bestimmte Fernsehsehndunighte wird hier codiert, welchem

nn

V13 Zielmedium 2 ZM2 Hier wird das zweite genandielmedium codiert. Auspragungen wie in V12. Wenn
kein zweites genannt wird, ist mit O zu codieren.

V14 Zielmedium 3 ZM3 Hier wird das dritte genan@elmedium codiert. Auspragungen wie in V12. We
kein drittes genannt wird, ist mit O zu codieren.

V15 Ressort- bzw. RFB Wenn der Artikel bzw. Blogbeitrag sich auf eilmestimmtes (tages-)aktuelles

Format bzw. Ressort dieses Produkt zuzuordnebesinfehreren nur das Erstgenannte).

O=keins: bezieht sich nicht auf eine bestimmte Sendung eutemn bestimmten Artike

und/oder l&sst sich den nachstehend genannten dgispgen nicht zuordnen und/oder

ist aus dem Text nicht ersichtlich.

10=Fernsehen(wenn ein Zielmedium aus dem Fernsehen thematisiede):

11=Informationsangebot: alle Nachrichtensendungen inklusive
nichttagesaktueller  Informationsangebote = sowie rm&dionsorientierte

Talksendungen (z.B. Tagesschau, Anne Will).
12=Unterhaltungsangebot: fiktional und nicht-fiktional, Boulevardmagazin
Talkshows, Hybridformate (z.B. Infotainmentsendungee ,Galileo®).

20=Printmedium (wenn Zielmedium aus dem (tages-)aktuellen Priwilobr
thematisiert wurde):
21=Politik (In- und Ausland)
22=Wirtschaft
23=Lokales
24=Sport
25=Feuilleton/Kultur/Panorama/Buntes/Gesundheit/\WWéness
26=Wissenschaft
27=Computer/Technik/Internet
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V16 Konkretisierung | KON Hier wird die Konkretisierung des Textes ermittelt:
1=sehr hoch:Die Einzelperson steht im Fokus (z.B. Verfassee®ifrrtikels, Moderatoy
einer Sendung wird direkt namentlich genannt).
2=hoch: Die Publikation, ein Artikel oder eine SendungAflgemeinen steht im Foku
(z.B. ,Der Spiegel”, Die Sendung ,,Anne Will*).
3=mittel: Der Sender (z.B. RTL) oder Verlag (z.B. Axel Spengsteht im Fokus.
4=gering: Die Mediengattung steht im Fokus (z.B. die Printraedder das Fernsehen
im Allgemeinen).
5=sehr gering: Die Medien/das Mediensystem als solche/s stetliidkus (z.B. Debatte
um Qualitatsverlust im Journalismus im Allgemeinen)
999=trifft nicht zu/nicht bestimmbar

V17 Unabhangigkeit UNAB Hier wird codiert, ob deext sich auf die Dimension ,Unabh&ngigkeit* bezie
(Medienunternehmen und Redaktion sollen jeglichersiehe, die Redaktion Z
beeinflussen, abwehren und bezahlte Inhalte, algobWig, klar von redaktionell¢
Berichterstattung trennenQ=nein, 1=ja

V18 Richtigkeit RICH Hier wird codiert, ob der Tesich auf die Dimension ,Richtigkeit” im Sinne v
Faktentreue beziehtO=nein, 1=ja

V19 Fairness FAIR Hier wird codiert, ob der Blogbag bzw. Artikel sich auf die Dimension ,Fairnés
im Sinne der Qualitat des Rechercheprozesses befehein, 1=ja

V20 Aktualitat AKT Hier wird codiert, ob der Textiel Dimension ,Aktualitat® (Neuigkeitswert
Gegenwartsbezug, Schnelligkeit) thematisiedtnein, 1=ja

V21 Relevanz REL Hier wird codiert, ob der Text Bienension ,Relevanz” thematisig®hemenauswabhl

nach Wichtigkeit/Bedeutsamkeit; Orientierung anf@seionellen Selektionskriterien,

D

ht

N

bS

also keine beliebige AuswahlP=nein, 1=ja
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V22

Originalitat

ORG

Hier wird codiert, ob der Textie Dimension ,Originalitdt® thematisieft
(Eigenrecherche, Exklusivitat, Themenfindung, ietdueller Anspruch. ,Originell* ist
hier nicht im Sinne von ,komisch* oder ,humorig” meint, sondern ,original® im
Sinne von einzigartig, also ,schopferisch*P=nein, 1=ja

V23

Interaktivitat

INT

Hier wird codiert, ob der Xe die Dimension Interaktivitdt* thematisient.
(Dialogfahigkeit  einer ~ Redaktion, auf ,Augenhohe* esd Publikums
Mitwirkungsmaoglichkeit des Publikums an Themenfindu und Medieninhalten)
O=nein, 1=ja

V24

Transparenz

TRANS

Hier wird codiert, ob der fTéle Dimension ,Transparenz” thematisiert. (Offsgung
der Berichterstattungsbedingungen; Quellenangalmeh Quellenkritik; Eingestandnis
von Fehlern, z.B. in einer ,Correction CornerQ=nein, 1=ja

V25

Vielfalt

VIEL

Hier wird codiert, ob der Text diDimension ,Vielfalt* thematisiert. (Von der Vialit
des redaktionellen Gesamtangebotes bis zur Vielfalieinem einzelnen Beitrag;
verschiedene Perspektiven und Quelldygnein, 1=ja

V26

Unparteilichkeit

UNPA

Hier wird codiert, ob defext die Dimension ,Unparteilichkeit® thematisiert
(Ausgewogenheit als Gegenteil von Einseitigkeitybheingenommenheit und Distanz
zum Berichterstattungsgegenstand; Trennung von fiddthund KommentarP=nein,
1=ja

V27

Verstandlichkeit

VERS

Hier wird codiert, ob der Text die Dimensidreystandlichkeit* (Sachgerechte Sprache,
anschaulicher und pragnanter Stil) thematisi€tnein, 1=ja

V28

Sinnlichkeit

SINN

Hier wird codiert, ob der Texdie Dimension ,Sinnlichkeit thematisiernt.
(Spannungsbogen, Dramaturgie eines Beitrages ader 8endung; Zusammenspjel
von Text und Bild, Sprecher usw.Q=nein, 1=ja

V29

Attraktivitat

ATTR

Hier wird codiert, ob der Xedie Dimension ,Attraktivitat* thematisiert. (Hetellung
von Aufmerksamkeit, zielgruppengerechte Anspraches dPublikums, passende
Genrewahl, packende Teaser, Trailer us=)nein, 1=ja

V30

Nutzwert

NUTZ

Hier wird codiert, ob der TextedDimension ,Nutzwert thematisiert. (Anwendbarkeit
im Alltag des Publikums, als Orientierung, Rat drdscheidungshilfe)0=nein, 1=ja
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V31

Berufsethik
(Pressekodex)

BE

Hier wird codiert, ob der Artikel bzw. Blogbeity auf einen Verstol3 gegen die ethisch-
journalistischen Grundséatze des Pressekodex hihviams Unterschied zu V17-V30D
steht hier die ethische Diskussion im Vordergrumdht die Qualitdtsdebatte; es kann
jedoch bei beiden codiert werden, da es oft zu &t#hereidungen kommt). Der
Pressekodex muss dabei nicht als Regelwerk gemaarden. Der Hinweis kann explizit
erfolgen (Bsp.:,Die Bildzeitung diskriminiert die &ler.“) aber auch umschrieben
werden (Bsp.:,Es ist nicht erlaubt, Herkunft undli§ien von Straftatern zu nennen,
wenn dies nicht unmittelbar im Zusammenhang mitTdersteht.”). Bei mehreren wird
das Erstgenannte codiert.

O=kein Hinweis 9=Schutz der Ehre

1=Wahrung der Menschenwuirde 10=Religion, Weltan$@auung, Sitte
2=Sorgfalt 11=Sensationsberichterstattung,
3=Richtigstellung Jugendschutz

4=Grenzen der Recherche 12=Diskriminierung
5=Berufsgeheimnis 13=Unschuldsvermutung
6=Trennung von Tatigkeiten 14=Medizinberichterstatung
7=Trennung von Werbung 15=Verglnstigungen

und Redaktion 16=Rugenverotffentlichungen

8=Personlichkeitsrechte
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11.3 Pressekodex

Die publizistischen Grundsatze (Pressekodex) werdien gekirzter Form
wiedergegeben. Die ausfihrliche aktualisierte Fagsatom 03. Dezember 2008 findet
sich auf der Internetseite des Deutschen Pressdraten.presserat.de).

Praambel

Die im Grundgesetz der Bundesrepublik verbirgte ss&feiheit schliel3t die
Unabhangigkeit und Freiheit der Information, deridd@gsaul3erung und der Kritik
ein. Verleger, Herausgeber und Journalisten musseh bei ihrer Arbeit der
Verantwortung gegeniiber der Offentlichkeit und ihverpflichtung fur das Ansehen
der Presse bewusst sein. Sie nehmen ihre pulditisti Aufgabe fair, nach bestem
Wissen und Gewissen, unbeeinflusst von personlidnégressen und sachfremden
Beweggriinden wahr. Die publizistischen Grundsatreietisieren die Berufsethik der
Presse. Sie wumfasst die Pflicht, im Rahmen der agsting und der
verfassungskonformen Gesetze das Ansehen der Pnesgghren und fur die Freiheit
der Presse einzustehen. Die Regelungen zum Redsdtéitenschutz gelten fur die
Presse, soweit sie personenbezogene Daten zu ljstisgh-redaktionellen Zwecken
erhebt, verarbeitet oder nutzt. Von der Recherdber IRedaktion, Veroffentlichung,
Dokumentation bis hin zur Archivierung dieser Dasehtet die Presse das Privatleben,
die Intimsphéare und das Recht auf informationekdbStbestimmung des Menschen.
Die Berufsethik rdumt jedem das Recht ein, sichr idie Presse zu beschweren.
Beschwerden sind begrindet, wenn die Berufsethiletz¢ wird. Diese Praambel ist
Bestandteil der ethischen Normen.

Ziffer 1: Wahrhaftigkeit und Achtung der Menschenwdurde.

Die Achtung vor der Wabhrheit, die Wahrung der Menstenwirde und die
wahrhaftige Unterrichtung der Offentlichkeit sind oberste Gebote der Presse. Jede
in der Presse tatige Person wahrt auf dieser Grundge das Ansehen und die
Glaubwiirdigkeit der Medien.

» Richtlinie 1.1 — Exklusivvertrage
Die Unterrichtung der Offentlichkeit Uiber Vorgangder Ereignisse, die fiir die
Meinungs- und Willensbildung wesentlich sind, dai¢ht durch Exklusivvertrage
mit den Informanten oder durch deren Abschirmummeschrankt oder verhindert
werden. Wer ein Informationsmonopol anstrebt, e@ilidie tbrige Presse von der
Beschaffung von Nachrichten dieser Bedeutung aus lehindert damit die
Informationsfreiheit.

> Richtlinie 1.2 — Wahlkampfberichterstattung
Zur wahrhaftigen Unterrichtung der Offentlichkeitgirt, dass die Presse in der
Wahlkampfberichterstattung auch tber Auffassungenichbtet, die sie selbst nicht
teilt.

» Richtlinie 1.3 — Pressemitteilungen
Pressemitteilungen mussen als solche gekennzeicheeten, wenn sie ohne
Bearbeitung durch die Redaktion veroffentlicht weard

Ziffer 2 — Sorgfalt
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Recherche ist unverzichtbares Instrument journalisischer Sorgfalt. Zur
Veroffentlichung bestimmte Informationen in Wort, Bild und Grafik sind mit der

nach den Umstanden gebotenen Sorgfalt auf inren Waheitsgehalt zu prifen und
wahrheitsgetreu wiederzugeben. Ihr Sinn darf durchBearbeitung, Uberschrift
oder Bildbeschriftung weder entstellt noch verfalsht werden. Unbestatigte
Meldungen, Gertichte und Vermutungen sind als solcherkennbar zu machen.
Symbolfotos missen als solche kenntlich sein odegkennbar gemacht werden.

» Richtlinie 2.1 — Umfrageergebnisse
Bei der Vertffentlichung von Umfrageergebnisserit téie Presse die Zahl der
Befragten, den Zeitpunkt der Befragung, den Aufjedzer sowie die Fragestellung
mit. Zugleich muss mitgeteilt werden, ob die Ergeba reprasentativ sind. Sofern
es keinen Auftraggeber gibt, soll vermerkt werdggiss die Umfragedaten auf die
eigene Initiative des Meinungsbefragungsinstitutsizkgehen.
» Richtlinie 2.2 — Symbolfoto
Kann eine lllustration, insbesondere eine Fotografieim flichtigen Lesen als
dokumentarische Abbildung aufgefasst werden, obweslgich um ein Symbolfoto
handelt, so ist eine entsprechende Klarstellungtgeb So sind
» Ersatz- oder Behelfsillustrationen (gleiches Mobei anderer Gelegenheit,
anderes Motiv bei gleicher Gelegenheit etc.)
» symbolische lllustrationen (nachgestellte SzenasHith visualisierter Vorgang
zum Text etc.)
= Fotomontagen oder sonstige Veranderungen deutlichhrivehmbar in
Bildlegende bzw. Bezugstext als solche erkennbanachen.
» Richtlinie 2.3 — Vorausberichte
Die Presse tragt fur von ihr herausgegebene Voeaigsite, die in gedrangter
Fassung den Inhalt einer angekindigten Verotffdnilig wiedergeben, die
publizistische Verantwortung. Wer Vorausberichte Ryesseorganen unter Angabe
der Quelle weiterverbreitet, darf sich grundsételiguf ihren Wahrheitsgehalt
verlassen. Kirzungen oder Zusatze dirfen nicht fdi#men, dass wesentliche Teile
der Veroffentlichung eine andere Tendenz erhaltéer aunrichtige Ruckschliisse
zulassen, durch die berechtigte Interessen Driddetzt werden.
» Richtlinie 2.4 — Interview
Ein Wortlautinterview ist auf jeden Fall journaigth korrekt, wenn es das Gesagte
richtig wiedergibt. Wird ein Interview ganz oderwesentlichen Teilen im Wortlaut
zitiert, so muss die Quelle angegeben werden. Wed wesentliche Inhalt der
gedulRerten Gedanken mit eigenen Worten wiedergegebatspricht eine
Quellenangabe journalistischem Anstand.
» Richtlinie 2.5 — Grafische Darstellungen
Die Sorgfaltspflicht verlangt, bei grafischen Datingen irrefiihrende
Verzerrungen auszuschliel3en.
> Richtlinie 2.6 — Leserbriefe
(1) Bei der Veroffentlichung von Leserbriefen sind &@eblizistischen Grundsatze
zu beachten. Es dient der wahrhaftigen Unterrigptdar Offentlichkeit, im
Leserbriefteil auch Meinungen zu Wort kommen ziséas die die Redaktion
nicht teilt.
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(2) Zuschriften an Verlage oder Redaktionen kdonneriLaterbriefe veroffentlicht
werden, wenn aus Form und Inhalt erkennbar aufneswchen Willen des
Einsenders geschlossen werden kann. Eine Einwikgjgkann unterstellt
werden, wenn sich die Zuschrift zu Veroffentlichengdes Blattes oder zu
allgemein interessierenden Themen &uflert. Der ¥%safa hat keinen
Rechtsanspruch auf Abdruck seiner Zuschrift.

(3) Es entspricht einer allgemeinen Ubung, dass derudkdmit dem Namen des
Verfassers erfolgt. Nur in Ausnahmefallen kann\Aluinsch des Verfassers eine
andere Zeichnung erfolgen. Die Presse verzichteén babdruck auf die
Veroffentlichung von Adressangaben, es sei dene, \@roffentlichung der
Adresse dient der Wahrung berechtigter InteresBestehen Zweifel an der
Identitat des Absenders, soll auf den Abdruck whtat werden. Die
Veréffentlichung fingierter Leserbriefe ist mit deAufgabe der Presse
unvereinbar.

(4) Anderungen oder Kirzungen von Zuschriften ohne &istandnis des
Verfassers sind grundséatzlich unzulassig. Kirzursyed jedoch mdglich, wenn
die Rubrik Leserzuschriften einen regelméRigen ldisventhalt, dass sich die
Redaktion bei Zuschriften, die fur diese Rubriktlmesit sind, das Recht der
sinnwahrenden Kuirzung vorbehalt. Verbietet der é&mder ausdricklich
Anderungen oder Kiirzungen, so hat sich die Redakéioch wenn sie sich das
Recht der Kirzung vorbehalten hat, daran zu haltssr auf den Abdruck zu
verzichten.

(5) Alle  einer Redaktion zugehenden Leserbriefe umtgeih dem
Redaktionsgeheimnis. Sie durfen in keinem Fall anttd weitergegeben
werden.

Ziffer 3 — Richtigstellung

Veroffentlichte Nachrichten oder Behauptungen, insbsondere personenbezogener
Art, die sich nachtraglich als falsch erweisen, hatlas Publikationsorgan, das sie
gebracht hat, unverzuglich von sich aus in angemesser Weise richtig zu stellen.

» Richtlinie 3.1 — Anforderungen
Fur den Leser muss erkennbar sein, dass die vaggangene Meldung ganz oder
zum Teil unrichtig war. Deshalb nimmt eine Richtedging bei der Wiedergabe des
korrekten Sachverhalts auf die vorangegangene lifaldung Bezug. Der wahre
Sachverhalt wird geschildert, auch dann, wenn d&rnh bereits in anderer Weise
in der Offentlichkeit eingestanden worden ist.

» Richtlinie 3.2 — Dokumentierung
Fuhrt die journalistisch-redaktionelle Erhebung, rarbeitung oder Nutzung
personenbezogener Daten durch die Presse zur ¥etlithung von
Richtigstellungen, Widerrufen, Gegendarstellungederazu Rigen des Deutschen
Presserats, so sind diese Vertffentlichungen vonm déetreffenden
Publikationsorgan zu den gespeicherten Daten zmneelund fir dieselbe Zeitdauer
zu dokumentieren wie die Daten selbst.
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Ziffer 4 — Grenzen der Recherche

Bei der Beschaffung von personenbezogenen Daten, dWachten,
Informationsmaterial und Bildern durfen keine unlauteren Methoden angewandt
werden.

» Richtlinie 4.1 — Grundséatze der Recherchen
Journalisten geben sich grundsatzlich zu erkenrignwahre Angaben des
recherchierenden Journalisten Uber seine Identitdt dariber, welches Organ er
vertritt, sind grundsatzlich mit dem Ansehen und Benktion der Presse nicht
vereinbar. Verdeckte Recherche ist im Einzelfallregbtfertigt, wenn damit
Informationen von besonderem o6ffentlichen Intereseschafft werden, die auf
andere Weise nicht zuganglich sind. Bei Unglucksfélnd Katastrophen beachtet
die Presse, dass Rettungsmal3nahmen fir Opfer uf@dhr@ete Vorrang vor dem
Informationsanspruch der Offentlichkeit haben.

» Richtlinie 4.2 — Recherche bei schutzbedurftigers&een
Bei der Recherche gegeniber schutzbedirftigen Ramsoist besondere
Zurickhaltung geboten. Dies betrifft vor allem Memsn, die sich nicht im
Vollbesitz ihrer geistigen oder korperlichen Kratiefinden oder einer seelischen
Extremsituation ausgesetzt sind, aber auch Kinded wWugendliche. Die
eingeschrankte Willenskraft oder die besondere Lsgeher Personen darf nicht
gezielt zur Informationsbeschaffung ausgenutzt esmrd

» Richtlinie 4.3 — Sperrung oder Léschung personeodpezer Daten
Personenbezogene Daten, die unter Verstol3 gegenPdessekodex erhoben
wurden, sind von dem betreffenden Publikationsomasperren oder zu l6schen.

Ziffer 5 — Berufsgeheimnis

Die Presse wahrt das Berufsgeheimnis, macht vom Zguisverweigerungsrecht
Gebrauch und gibt Informanten ohne deren ausdriickiche Zustimmung nicht
preis. Die vereinbarte Vertraulichkeit ist grundsatzlich zu wahren.

» Richtlinie 5.1 — Vertraulichkeit
Hat der Informant die Verwertung seiner Mitteiludgvon abhéngig gemacht, dass
er als Quelle unerkennbar oder ungefahrdet bleibt,ist diese Bedingung zu
respektieren. Vertraulichkeit kann nur dann nichhdbnd sein, wenn die
Information ein Verbrechen betrifft und die Pflictkur Anzeige besteht.
Vertraulichkeit muss nicht gewahrt werden, wenn bergfaltiger Guter- und
Interessenabwéagung gewichtige staatspolitische deriitberwiegen, insbesondere
wenn die verfassungsmaRige Ordnung beriihrt odéhgdt ist. Uber als geheim
bezeichnete Vorgédnge und Vorhaben darf berichtetieve wenn nach sorgfaltiger
Abwagung festgestellt wird, dass das Informatiodsiokis der Offentlichkeit
hoher rangiert als die flr die Geheimhaltung angeéin Griinde.

» Richtlinie 5.2 — Nachrichtendienstliche Tatigkeiten
Nachrichtendienstliche Téatigkeiten von Journalisterd Verlegern sind mit den
Pflichten aus dem Berufsgeheimnis und dem AnsebeRsse nicht vereinbar.
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» Richtlinie 5.3 — Datenubermittiung

Alle von Redaktionen zu journalistisch-redaktioaell Zwecken erhobenen,
verarbeiteten oder genutzten personenbezogenen n Dateterliegen dem
Redaktionsgeheimnis. Die Ubermittlung von Daterjauurnalistisch-redaktionellen
Zwecken zwischen den Redaktionen ist zulassigs8liebis zum Abschluss eines
formellen datenschutzrechtlichen Beschwerdeverfahreunterbleiben. Eine
Datentbermittlung ist mit dem Hinweis zu versehdsss die Ubermittelten Daten
nur zu journalistisch-redaktionellen Zwecken veedtdt oder genutzt werden
dirfen.

Ziffer 6 — Trennung von Tatigkeiten

Journalisten und Verleger tUben keine Téatigkeiten as, die die Glaubwiurdigkeit
der Presse in Frage stellen kdnnten.

Richtlinie 6.1 — Doppelfunktionen

Ubt ein Journalist oder Verleger neben seiner pigtischen Tétigkeit eine Funktion,

beispielsweise in einer Regierung, einer Behdrae odeinem Wirtschaftsunternehmen
aus, mussen alle Beteiligten auf strikte Trennuigget Funktionen achten. Gleiches
gilt im umgekehrten Fall.

Ziffer 7 — Trennung von Werbung und Redaktion

Die Verantwortung der Presse gegeniuber der Offentthkeit gebietet, dass
redaktionelle Verdoffentlichungen nicht durch private oder geschaftliche Interessen
Dritter oder durch personliche wirtschaftliche Interessen der Journalistinnen und

Journalisten beeinflusst werden. Verleger und Redakure wehren derartige

Versuche ab und achten auf eine klare Trennung zwebien redaktionellem Text

und Veroffentlichungen zu werblichen Zwecken. Bei ¥roffentlichungen, die ein

Eigeninteresse des Verlages betreffen, muss diesekennbar sein.

» Richtlinie 7.1 — Trennung von redaktionellem TertwAnzeigen
Bezahlte Veroffentlichungen missen so gestaltet, skiss sie als Werbung fir den
Leser erkennbar sind. Die Abgrenzung vom redakliemeTeil kann durch
Kennzeichnung und/oder Gestaltung erfolgen. Im i gelten die
werberechtlichen Regelungen.

» Richtlinie 7.2 — Schleichwerbung
Redaktionelle Verdffentlichungen, die auf Unternemn ihre Erzeugnisse,
Leistungen oder Veranstaltungen hinweisen, durfeohtndie Grenze zur
Schleichwerbung Uberschreiten. Eine Uberschreitiegy insbesondere nahe, wenn
die Veroffentlichung Uber ein begrindetes Offehtdis Interesse oder das
Informationsinteresse der Leser hinausgeht odemvitier Seite bezahlt bzw. durch
geldwerte Vorteile belohnt wird. Die Glaubwirdigkeider Presse als
Informationsquelle gebietet besondere Sorgfalt Hémgang mit PR-Material.

» Richtlinie 7.3 — Sonderveréffentlichungen
Redaktionelle Sonderverdffentlichungen unterliegdsr gleichen redaktionellen
Verantwortung wie alle redaktionellen Veroffenticilgen.  Werbliche
Sonderveroffentlichungen missen die AnforderungarRichtlinie 7.1 beachten.

» Richtlinie 7.4 — Wirtschafts- und Finanzmarktbetasistattung
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Journalisten und Verleger, die Informationen im Reh ihrer Berufsausibung
recherchieren oder erhalten, nutzen diese Infooneti vor ihrer Vertffentlichung

ausschlieBlich fur publizistische Zwecke und nicgum eigenen personlichen
Vorteil oder zum personlichen Vorteil anderer. Jalisten und Verleger durfen
keine Berichte Uber Wertpapiere und/oder deren teém#n in der Absicht

veroffentlichen, durch die Kursentwicklung des préshenden Wertpapieres sich
ihre Familienmitglieder oder andere nahestehendsoRen zu bereichern. Sie
sollen weder direkt noch durch Bevoliméachtigte Wapiere kaufen bzw.

verkaufen, Uber die sie zumindest in den vorigeri 2Wochen etwas veroffentlicht
haben oder in den n&chsten zwei Wochen eine Vertitfieung planen. Um die

Einhaltung dieser Regelungen sicherzustellen,anefiournalisten und Verleger die
erforderlichen MalRnahmen. Interessenkonflikte tegiErstellung oder Weitergabe
von Finanzanalysen sind in geeigneter Weise offlegzun.

Ziffer 8 — Personlichkeitsrechte

Die Presse achtet das Privatleben und die Intimsphé des Menschen. Berihrt

jedoch das private Verhalten offentliche Interessenso kann es im Einzelfall in der

Presse erotrtert werden. Dabei ist zu prifen, ob dwh eine Verdffentlichung

Persdnlichkeitsrechte Unbeteiligter verletzt werden Die Presse achtet das Recht
auf informationelle Selbstbestimmung und gewahrletet den redaktionellen

Datenschutz.

» Richtlinie 8.1 — Nennung von Namen/Abbildungen

(1) Bei der Berichterstattung Uber Ungllcksfalle, Satain, Ermittlungs- und
Gerichtsverfahren (s. auch Ziffer 13 des PresseRoderdffentlicht die Presse
in der Regel keine Informationen in Wort und Billie eine Identifizierung von
Opfern und Tatern ermdglichen wirden. Mit Rucksiehf ihre Zukunft
geniel3en Kinder und Jugendliche einen besonderemtSdmmer ist zwischen
dem Informationsinteresse der Offentlichkeit undndeersonlichkeitsrecht des
Betroffenen  abzuwégen. Sensationsbedirfnisse  allekbnnen  ein
Informationsinteresse der Offentlichkeit nicht ki@ggen.

(2) Opfer von Unglicksfallen oder von Straftaten haBaspruch auf besonderen
Schutz ihres Namens. Fir das Verstandnis des datahehens bzw. des
Tathergangs ist das Wissen um die Identitéat dee®ji der Regel unerheblich.
Ausnahmen konnen bei Personen der Zeitgeschichez bdi besonderen
Begleitumstéanden gerechtfertigt sein.

(3) Bei Familienangehorigen und sonstigen durch dieb¥entlichung mittelbar
Betroffenen, die mit dem Unglicksfall oder der Satanichts zu tun haben, sind
Namensnennung und Abbildung grundsétzlich unzigéssi

(4) Die Nennung des vollstandigen Namens und/oder digbildung von
Tatverdachtigen, die eines Kapitalverbrechens hddigt werden, ist
ausnahmsweise dann gerechtfertigt, wenn dies imerdsse der
Verbrechensaufklarung liegt und Haftbefehl beantresy oder wenn das
Verbrechen unter den Augen der Offentlichkeit began wird. Liegen
Anhaltspunkte fur eine mdgliche Schuldunfahigkeiines Taters oder
Tatverdachtigen vor, sollen Namensnennung und Abbg unterbleiben.
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(5) Bei Amts- und Mandatstragern konnen Namensnennodgbbildung zuléssig
sein, wenn ein Zusammenhang zwischen Amt und Mauddteiner Straftat
gegeben ist. Gleiches trifft auf Personen der 2sithichte zu, wenn die ihnen
zur Last gelegte Tat im Widerspruch steht zu deid, Rias die Offentlichkeit
von ihnen hat.

(6) Namen und Fotos Vermisster dirfen veroffentlichtrdea, jedoch nur in
Absprache mit den zustandigen Behorden.

Richtlinie 8.2 — Schutz des Aufenthaltsortes

Der private Wohnsitz sowie andere Orte der privatenNiederlassung, wie z. B.
Krankenhaus-, Pflege-, Kur-, Haft- oder Rehabilitaionsorte, geniel3en besonderen
Schutz.

>

Richtlinie 8.3 — Resozialisierung

Im Interesse der Resozialisierung missen bei declgerstattung im Anschluss an
ein Strafverfahren in der Regel Namensnennung Wwidldung unterbleiben, es sei
denn, ein neues Ereignis schafft einen direkterugen dem friheren Vorgang.
Richtlinie 8.4 — Erkrankungen

Korperliche und psychische Erkrankungen oder Sah&aleen grundsatzlich in die
Geheimsphare des Betroffenen. Mit Ricksicht aufuhd seine Angehdrigen soll
die Presse in solchen Fallen auf Namensnennung Bildl verzichten und
abwertende Bezeichnungen der Krankheit oder denké€manstalt, auch wenn sie
im Volksmund anzutreffen sind, vermeiden. Auch Been der Zeitgeschichte
geniel3en Uber den Tod hinaus den Schutz vor diskerenden Enthillungen.
Richtlinie 8.5 — Selbsttétung

Die Berichterstattung Uber Selbsttétung gebietetrigkhaltung. Dies gilt
insbesondere fir die Nennung von Namen und die |d&hing naherer
Begleitumstéande. Eine Ausnahme ist beispielswedse du rechtfertigen, wenn es
sich um einen Vorfall der Zeitgeschichte von offiehem Interesse handelt.
Richtlinie 8.6 — Opposition und Fluchtvorgéange

Bei der Berichterstattung Uber Lander, in denen d3pion gegen die Regierung
Gefahren fur Leib und Leben bedeuten kann, istemebken: Durch die Nennung
von Namen oder Fotoveroffentlichungen kénnen Betr@ identifiziert und
verfolgt werden. Auch kann die Veroffentlichung véimzelheiten Gber Gefliichtete
und ihre Flucht dazu fuhren, dass zurlckgeblieb¥eewvandte und Freunde
gefahrdet oder noch bestehende Fluchtméglichkegedmaut werden.

Richtlinie 8.7 — Jubilaumsdaten

Die Veroffentlichung von Jubilaumsdaten solchersBeen, die sonst nicht im Licht
der Offentlichkeit stehen, bedingt, dass sich dégl&ktion vorher vergewissert hat,
ob die Betroffenen mit der Verdffentlichung einwarslen sind oder vor
offentlicher Anteilnahme geschutzt sein wollen.

Richtlinie 8.8 — Auskunft

Wird jemand durch eine Berichterstattung in der sBee in seinem
Personlichkeitsrecht beeintrachtigt, so hat dasnterortliche Publikationsorgan
dem Betroffenen auf Antrag Auskunft Gber die deri&@serstattung zugrunde
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liegenden, zu seiner Person gespeicherten Dategrstatten. Die Auskunft darf

verweigert werden, soweit

= aus den Daten auf Personen, die bei der Rechembarbeitung oder
Veroffentlichung von Beitragen berufsmallig jourstadich mitwirken oder
mitgewirkt haben, geschlossen werden kann,

= aus den Daten auf die Person des Einsenders, Gavégjars oder Informanten
von Beitragen, Unterlagen und Mitteilungen fir deedaktionellen Tell
geschlossen werden kann,

= durch die Mitteilung der recherchierten oder soeskangten Daten die
journalistische Aufgabe des Publikationsorgans lurusforschung des
Informationsbestandes beeintrachtigt wirde oder

= es sich sonst als notwendig erweist, um das RedhPr@vatsphare mit den fur
die Freiheit der Meinungsaufierung geltenden Voifsehr in Einklang zu
bringen.

Ziffer 9 — Schutz der Ehre

Es widerspricht journalistischer Ethik, mit unangemessenen Darstellungen in
Wort und Bild Menschen in ihrer Ehre zu verletzen.

Ziffer 10 — Religion, Weltanschauung, Sitte

Die Presse verzichtet darauf, religiose, weltanschiche oder sittliche
Uberzeugungen zu schméhen.

Ziffer 11 — Sensationsberichterstattung, Jugendschin

Die Presse verzichtet auf eine unangemessen sermatile Darstellung von Gewalt,
Brutalitéat und Leid. Die Presse beachtet den Jugersthutz.

» Richtlinie 11.1 — Unangemessene Darstellung
Unangemessen sensationell ist eine Darstellungnwemler Berichterstattung der
Mensch zum Objekt, zu einem bloRen Mittel, herahgeigt wird. Dies ist
insbesondere dann der Fall, wenn Uber einen stéebewder koérperlich oder
seelisch leidenden Menschen in einer Uber das thfle@ Interesse und das
Informationsinteresse der Leser hinausgehendemumdtWeise berichtet wird. Bei
der Platzierung bildlicher Darstellungen von Geteddn und Unglicksfallen auf
Titelseiten beachtet die Presse die moglichen Wigka auf Kinder und
Jugendliche.

» Richtlinie 11.2 — Berichterstattung Uber Gewalttate
Bei der Berichterstattung Uber Gewalttaten, audedrohte, wéagt die Presse das
Informationsinteresse der Offentlichkeit gegen digeressen der Opfer und
Betroffenen sorgsam ab. Sie berichtet Uber diesegdfme unabhangig und
authentisch, lasst sich aber dabei nicht zum Weikzen Verbrechern machen. Sie
unternimmt keine eigenmachtigen Vermittlungsversuriischen Verbrechern und
Polizei. Interviews mit Tatern wahrend des Tatgebkelms darf es nicht geben.

» Richtlinie 11.3 — Ungliicksféalle und Katastrophen
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Die Berichterstattung tber Unglucksfalle und Katgsten findet ihre Grenze im
Respekt vor dem Leid von Opfern und den Geflihlem &agehorigen. Die vom
Unglick Betroffenen dirfen grundsatzlich durch Darstellung nicht ein zweites
Mal zu Opfern werden.

» Richtlinie 11.4 — Abgestimmtes Verhalten mit BetgitNachrichtensperre
Nachrichtensperren akzeptiert die Presse grunddatricht. Ein abgestimmtes
Verhalten zwischen Medien und Polizei gibt es nanrd wenn Leben und
Gesundheit von Opfern und anderen Beteiligten ddechHandeln von Journalisten
geschitzt oder  gerettet  werden kdnnen. Dem Ersuchemmn
Strafverfolgungsbehérden, die Berichterstattunglmeresse der Aufklarung von
Verbrechen in einem bestimmten Zeitraum, ganz tailveise zu unterlassen, folgt
die Presse, wenn das jeweilige Ersuchen Uberzeugggrdndet ist.

» Richtlinie 11.5 — Verbrecher-Memoiren
Die Veroffentlichung so genannter Verbrecher-Memwoirverstof3t gegen die
Publizistischen Grundsatze, wenn Straftaten naglthé gerechtfertigt oder
relativiert werden, die Opfer unangemessen belastet durch eine detaillierte
Schilderung eines Verbrechens lediglich Sensatexhistinisse befriedigt werden.

» Richtlinie 11.6 — Drogen
Veroffentlichungen in der Presse dirfen den Geltrawon Drogen nicht
verharmlosen.

Ziffer 12 — Diskriminierungen

Niemand darf wegen seines Geschlechts, einer Behe@rdng oder seiner
Zugehorigkeit zu einer ethnischen, religiosen, saaien oder nationalen Gruppe
diskriminiert werden.

» Richtlinie 12.1 — Berichterstattung Uber Straftaten
In der Berichterstattung tber Straftaten wird diggehorigkeit der Verdachtigen
oder Téater zu religidosen, ethnischen oder andergmévheiten nur dann erwahnt,
wenn fur das Verstandnis des berichteten Vorgamgdegrindbarer Sachbezug
besteht. Besonders ist zu beachten, dass die EmwghNorurteile gegenuber
Minderheiten schiren kdnnte.

Ziffer 13 — Unschuldsvermutung

Die Berichterstattung Uber Ermittlungsverfahren, Strafverfahren und sonstige
formliche Verfahren muss frei von Vorurteilen erfolgen. Der Grundsatz der
Unschuldsvermutung gilt auch fir die Presse.

» Richtlinie 13.1 — Vorverurteilung
Die Berichterstattung Uber Ermittlungs- und Gesektfahren dient der
sorgfaltigen Unterrichtung der Offentlichkeit be®traftaten und andere
Rechtsverletzungen, deren Verfolgung und richtegi@ewertung. Sie darf dabei
nicht vorverurteilen. Die Presse darf eine PerdsiTater bezeichnen, wenn sie ein
Gestandnis abgelegt hat und zudem Beweise gegemwrsiegen oder wenn sie die
Tat unter den Augen der Offentlichkeit begangen. Hat der Sprache der
Berichterstattung ist die Presse nicht an juriegsBegrifflichkeiten gebunden, die
fur den Leser unerheblich sind. Ziel der Berichtgtang darf in einem Rechtsstaat

88



Anhang

nicht eine soziale Zusatzbestrafung Verurteilter iHiife eines "Medien-Prangers”
sein. Zwischen Verdacht und erwiesener Schuld frst der Sprache der
Berichterstattung deutlich zu unterscheiden. Ricietl

» 13.2 — Folgeberichterstattung
Hat die Presse Uber eine noch nicht rechtskraligeirteilung eines Betroffenen
berichtet, soll sie auch Uber einen rechtskratbigchlieRenden Freispruch bzw. Uber
eine deutliche Minderung des Strafvorwurfs beriohtofern berechtigte Interessen
des Betroffenen dem nicht entgegenstehen. Diesddhfpg gilt sinngemal auch
fur die Einstellung eines Ermittlungsverfahrens.

» Richtlinie 13.3 — Straftaten Jugendlicher
Bei der Berichterstattung Uber Ermittlungs- undav&rfahren gegen Jugendliche
sowie Uber ihr Auftreten vor Gericht soll die Peessit Rucksicht auf die Zukunft
der Betroffenen besondere Zurlickhaltung tGben.

Ziffer 14 — Medizin-Berichterstattung

Bei Berichten Uber medizinische Themen ist eine umgemessen sensationelle
Darstellung zu vermeiden, die unbegrindete Beflrchingen oder Hoffnungen
beim Leser erwecken kénnte. Forschungsergebnissejedsich in einem frihen
Stadium befinden, sollten nicht als abgeschlossender nahezu abgeschlossen
dargestellt werden.

Ziffer 15 — Vergunstigungen

Die Annahme von Vorteilen jeder Art, die geeignet an konnten, die

Entscheidungsfreiheit von Verlag und Redaktion zu beintrachtigen, ist mit dem

Ansehen, der Unabhéngigkeit und der Aufgabe der Pese unvereinbar. Wer sich
fur die Verbreitung oder Unterdriickung von Nachrichten bestechen lasst, handelt
unehrenhaft und berufswidrig.

» Richtlinie 15.1 — Einladungen und Geschenke

Schon der Anschein, die Entscheidungsfreiheit vamlag und Redaktion kénne
beeintrachtigt werden, ist zu vermeiden. Jourreisnehmen daher keine
Einladungen oder Geschenke an, deren Wert das sellgehaftlichen Verkehr

Ubliche und im Rahmen der beruflichen Tatigkeitwetdige Mal3 Ubersteigt. Die
Annahme von Werbeartikeln oder sonstiger geringgert Gegenstande ist
unbedenklich. Recherche und Berichterstattung diderch die Annahme von

Geschenken, Einladungen oder Rabatten nicht basestfl behindert oder gar
verhindert werden. Verlage und Journalisten bestelsauf, dass Informationen
unabhangig von der Annahme eines Geschenks oder &mladung gegeben
werden. Wenn Journalisten Uber Pressereisen bamickhti denen sie eingeladen
wurden, machen sie diese Finanzierung kenntlich.
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Ziffer 16 - Rugenveroffentlichung

Es entspricht fairer Berichterstattung, vom Deutsclen Presserat Offentlich
ausgesprochene Rugen zu veréffentlichen, insbesomdein den betroffenen
Publikationsorganen bzw. Telemedien.

» Richtlinie 16.1 — Inhalt der Rigenverdffentlichung
Der Leser muss den Sachverhalt der gerligten Vetbtffieung erfahren und
informiert werden, welcher publizistische Grundsdtach die Veroffentlichung
verletzt wurde.

> Richtlinie 16.2 — Art und Weise der Rugenveroffahiling
Rugen sind in den betroffenen Publikationsorganeaw.b Telemedien in
angemessener Form zu veroffentlichen. Die Rugersemis) Telemedien mit dem
gerugten Beitrag verkniupft werden.
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